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Prologo

R R

El Instituto Nacional del Consumo publico en 1983 este libro que,
en su momento, tuvo una excelente acogida.

Ahora vuelve a editarse, pero en base a un andlisis actualizado,
tanto de los datos del consumo de las familias espaiiolas como de la in-
terpretacion de los mismo, teniendo en cuenta una realidad que ha cam-
biado sustancialmente.

En la edicion de los afios ochenta, se decia que «no es frecuente que
en Espaiia se publiquen libros sobre el consumeo de las familias y, me-
nos aiin, que estos libros traten el asunto desde la perspectiva de la cien-
cia economica».

Si una de las justificaciones que se daba para ello era «... el tardio
interés que ha suscitado el consumo en la sociedad espariola...», hoy tal
situacion no procede ser interpretada de la misma forma, ya que los te-
mas de consumo son un agregado habitual en cualquier andlisis econd-
mico que se quiera realizar en torno a la realidad de un pais.

Este nuevo texto, entre otros objetivos, pretende realizar una ra-
diografia de la distribucion de la renta de las familias espaiiolas, res-
pecto a las grandes partidas de gastos, desde un enfoque econémico, que
no siempre explica con exactitud las decisiones de gasto de los indivi-
duos, como pone de manifiesto el propio autor de la obra

No obstante, aiin siendo consciente de esta vision restrictiva del
fenomeno, las pdginas siguientes describen las tendencias de nuestros
ciudadanos respecto a la consecucion de su mayor bienestar



Uno de los aspectos mds caracteristicos de la estructura del con-
sumo en Esparia es la convergencia de los hdbitos de consumo de los in-
dividuos con distintos niveles de renta.

Es decir, las diferencias de consumo entre los esparioles se han re-
ducido y de los datos disponibles se concluye que las diferencias del vo-
lumen del gasto entre los individuos con mayor renta y los de menor
disminuye, lo cual no significa, interpretando las cifras disponibles, que
los niveles de gratificacion y esfuerzo economico realizados por cada
uno de los colectivos, presente a la sociedad espaiiola plenamente satis-
fecha con sus expectativas como consumidores.

De igual manera que se ha destacado la convergencia de los hdbi-
tos de consumo en la sociedad espariola, habria que subrayar la impor-
tancia, también, de la terciarizacion de nuestra economia y la forma en
que repercute en la modificacion de los presupuestos del gasto de las fa-
milias, al destinar cada vez una proporcion mayor de ingresos a la ad-
quisicion de servicios. Ello se interpreta como la culminacion del pro-
ceso de masificacion del consumo, avalado por el desarrollo economico
de nuestro pais, y del elevado bienestar alcanzado.

Al respecto debe tenerse en cuenta, en relacion con este desarrollo
consumista actual y con la estructura del consumo en nuestro pais, la
adaptacion a las nuevas formas de mercado que estdn surgiendo cono
consecuencia de las nuevas tecnologias y del comercio electrdnico e,
igualmente, las exigencias sobre la seguridad alimentaria y control de
mercado, evitando riesgos en una materia tan sensible para el ciudada-
no y de tanta relevancia en el consumo de bienes de primera necesidad,
para lo cual se pondrd en marcha, dentro de la estructura del Ministe-
rio de Sanidad y Consumo, la Agencia de Sequridad Alimentaria.

Indudablemente, las posibilidades de adquisicion de bienes y ser-
vicios han adquirido diferentes formas en los 1iltimos tiempo que, obje-
tivamente, constituyen un avance y un campo de opciones beneficiosas
para el consumidor, aunque no exenta de riesgos, por lo que se requie-
ren una formacion e informacion adecuadas, que es necesario adaptar a
la actual estructura de consumo.

En definitiva, este libro pretende mostrar un andlisis de la distri-



bucion del gasto de las familias, fundamentalmente desde una perspec-
tiva economica, aunque, asi se sefiala en la propia obra, los factores que
determinan la distribucion del gasto son muchos y variados. Podriamos
citar: las expectativas de empleo y salarios, los cambios en los tipos de
interese, las ganancias y pérdidas de capital, la repercusion de la infla-
cion sobre las rentas de las familias, la facilidad crediticia, etc.

El Presidente del I.N.C.
Julio Sdnchez Fierro
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Capitulo 1

-------- D R T T T T T Ry

El alcance social y
economico del consumo

1.1. Introduccion

El consumo es una funcién central de las sociedades y de
sus sistemas econdmicos. La historia de los seres humanos pue-
de interpretarse como la sucesién de los esfuerzos realizados
para ampliar el volumen de bienes y servicios disponibles y de
las pugnas y luchas habidas para apropiarse de esos productos.
El nimero de individuos de una sociedad que accede a los bie-
nes producidos por ella es uno de los modos de legitimacién de
esa sociedad, a la vez que el volumen de productos de consumo
recibidos por los individuos de una sociedad determina el éxito
de ésta.

En las sociedades modernas, el consumo es un componente
crucial para la permanencia de los sistemas econémicos. Desde
Keynes se ha generalizado el conocimiento de la importancia del
consumo para la recurrencia del ciclo de produccién y la acu-
mulacién econémica, de manera que mantener el ciclo creciente
del gasto en consumo es una condicién indispensable para la re-
produccién del ciclo econémico. Al cabo, como sefalara Keynes:
«toda la produccién tiene como fin dltimo satisfacer a los consu-
midores».
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Para los individuos el consumo es el sentido final de su ac-
tividad, pues de él depende la posibilidad de cumplir el proyec-
to vital de cada individuo. Esta verdad elemental no se limita a
considerar el consumo como la satisfaccién de las necesidades
bésicas para mantener la vida sino que se refiere a algo mds am-
plio, del mismo modo que el proyecto vital de los individuos es
algo mucho mds amplio que la mera subsistencia, se trata tam-
bién de «qué hacer en la vida».

Para cumplir sus proyectos los individuos dependen de la
posibilidad de obtener determinado nimero de productos —bie-
nes y servicios— que les permitan realizar una serie de activida-
des, ademds de mantener la vida en las condiciones suficientes
para poder desarrollar esas actividades. El cumplimiento del
proyecto vital de los individuos tiene una restriccién basica que
es el tiempo de vida de cada uno de ellos. Plazo de tiempo que,
a su vez, también es influido por el consumo realizado por los
individuos, que puede mejorar tanto sus condiciones de vida
como, consecuentemente, su tiempo de vida. A este respecto
debe tenerse en cuenta que el consumo realizado directamente
por cada individuo, incluye también el consumo de bienes pu-
blicos y que el bienestar alcanzado por un individuo en un mo-
mento dado estd condicionado tanto por su consumo anterior,
como por el consumo realizado por sus antecesores.

La gran expansion del consumo habida en las ultimas déca-
das en los paises mds desarrollados, ha dado lugar a la aparicién
del «consumo de masas» y consecuentemente a la generaliza-
cién, aunque sélo en estos paises, de la llamada «cultura del con-
sumo». Las consecuencias de este fendmeno son numerosas y
muy profundas; en cuanto al comportamiento de los individuos,
la cultura del consumo ha entronizado al consumo como medi-
da del cumplimiento de los proyectos vitales de los individuos;
el consumo masivo de las sociedades mas desarrolladas, junto
con la tendencia a la privatizacion de la vida social y la riqueza
econdémica ha hecho incrementar el nimero de «excluidos» y las
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situaciones de hambrunas y muerte de muchos paises «menos
desarrollados»; desde el punto de vista de la evolucién de los
sistemas econémicos, el consumo masivo pone en cuestién la po-
sibilidad de mantener el crecimiento econémico, al menos en su
forma actual, por las repercusiones negativas de éste sobre el
medio ambiente. En el haber de este proceso se encuentra el he-
cho de que el gran crecimiento del consumo ha servido para que
los ciudadanos de los paises desarrollados hayan mejorado muy
sustancialmente sus expectativas y condiciones de vida.'

El consumo tiene asi un amplio alcance sobre muy distintos
aspectos de la sociedad, siendo uno de los principales factores de
vertebracion social, de configuracién cultural y, por supuesto,
condicionante del devenir del sistema econémico.

En este trabajo se analiza el comportamiento de gasto de los
consumidores espanoles. Se utiliza por tanto un enfoque econé-
mico y se trata un tema concreto dentro del amplio abanico de
posibles andlisis sobre el consumo. Sin embargo la aproximacion
al tema propuesto se hace considerando las diferentes dimensio-
nes del consumo y no solo su dimensiéon econémica. Conse-
cuentemente, no siempre se coincide en este trabajo con los prin-
cipios axiomaticos —los llamados supuestos basicos— del anali-
sis economico del consumo que resultan a veces demasiado res-
trictivos para comprender, en nuestro caso particular, las deci-
siones de gasto de los individuos.

El andlisis convencional del consumo considera a esta fun-
cién econémica de forma separada de la funcién de produccién
de los bienes y servicios, considerdndolos como dos entornos
distintos regidos con ldgicas diferenciadas que se relacionan en
los distintos mercados en los que productores y consumidores
intercambian sus recursos y productos. De manera que, por

(1) Aunque curiosa y contradictoriamente la cultura del consumo hace
referencia a la cantidad de bienes y servicios consumidos y no a la calidad o ra-
cionalidad de dicho consumo.
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ejemplo, las decisiones de consumo que toman los individuos no
influirdn en sus decisiones laborales, pues aquellas se tomarian
en funcién de los ingresos obtenidos por los individuos que se
determinarian independientemente en el mercado laboral. La re-
lacién entre las decisiones de consumo y la renta de los indivi-
duos consistiria solamente en la limitacién que el nivel de ingre-
sos supone como maximo de la capacidad de gasto de los indi-
viduos. Consecuentemente, el andlisis econémico convencional
considera a los individuos parcialmente, segtin la funcién que
realizan en cada momento: como mano de obra 0 como consu-
midores.

Esta consideracién disociada del comportamiento de los in-
dividuos no se corresponde con su radical realidad unitaria. El
planteamiento del andlisis convencional del consumidor se co-
rresponde mas bien con una situacién econémica y social en que
los individuos tienen limitadas sus posibilidades de eleccién, y
sus proyectos personales son predeterminados por la pertenen-
cia al grupo o clase social de nacimiento, que condiciona tanto su
capital personal, como las posibilidades de acrecentarlo y, en de-
finitiva, la cantidad y tipo de productos de consumo a los que
puede acceder. En la medida en que la situacién social y econé-
mica se ha hecho mds libre es necesario incorporar en el analisis
del consumo el hecho de que los individuos toman sus decisio-
nes considerando conjuntamente los distintos aspectos de su ac-
tividad en orden a conseguir un objetivo principal: su mayor bie-
nestar. Este objetivo de bienestar se decide en funcién de cuales
sean las alternativas, de ingresos y gasto, que le ofrece la socie-
dad y sus propias conveniencias sobre el empleo de su tiempo.
La limitacién que supone el nivel de renta para el consumo, tan-
to en términos macro como microeconémicos, debe replantearse
a partir de la mayor posibilidad de eleccion de los individuos.2

(2) De nuevo aqui es necesario recordar que este planteamiento es vdli-
do s6lo para una parte de la humanidad. Todavia son mayoria las personas que
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De la misma forma, el entorno de la produccién toma en
cuenta como es el comportamiento de gasto de los individuos y
como hacer crecer este gasto para lograr sus propios objetivos de
crecimiento. Desde el punto de vista del analisis macroeconémi-
co, desde Keynes conocemos bien que la demanda en un sistema
econdémico no es una variable independiente de la produccién,
asi como la importancia que tiene el volumen y tasa de creci-
miento de la demanda para la recurrencia del sistema econémi-
co en general y de la producciéon en particular.

Es necesario entonces considerar conjuntamente las decisio-
nes de gasto y de ingresos de los individuos, asi como tener en
cuenta las relaciones que se establecen entre los entornos de la
produccion y del consumo antes de su encuentro final en el merca-
do para la realizacion de los intercambios. Las relaciones y con-
dicionantes mas importantes entre los entornos del consumo y
de la produccion, tienen lugar antes de producirse los intercam-
bios. Y, dado que los productores ostentan mas poder que los
ciudadanos en tanto que consumidores, hay que esperar que el
sentido en el que se condiciona la actividad sea desde la pro-
duccién hacia el consumo. El intercambio es asi mds bien el re-
sultado final y «condicionado» de todas esas relaciones e in-
fluencias de poder, que el de las relaciones que se establecen en
el momento en que se realizan los intercambios.

El objeto de este trabajo es el andlisis del gasto privado en
consumo en Espana en los dltimos lustros, a fin de determinar
cuales son sus principales caracteristicas actuales y cudles las
tendencias de evolucién para los préximos anos de un fenéme-
no tan relevante como es el comportamiento consuntivo de los
espanoles. En los siguientes apartados de este primer capitulo,

encuentran limitaciones de todo tipo en su vida a los que son bien aplicables
los postulados mds convencionales de la ciencia ligubre. Y atin mas, son mu-
chos millones de personas para los que las disquisiciones sobre el anilisis eco-
noémico del consumo serfan un insulto si los conocieran.
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se examinan los aspectos condicionantes del gasto privado en
consumo que forman el conjunto de supuestos sobre el compor-
tamiento de gasto de los individuos y se formulan los supuestos
asumidos para este andlisis, sometiendo a revision los conceptos
de utilidad del consumidor, la temporalidad de sus decisiones,
la unidad de consumo, etc. Para ello se parte de las interpreta-
ciones econdmicas convencionales, incorporando aportaciones
mas recientes que amplian el andlisis del consumo con la consi-
deracién de la variable tiempo como el factor mds importante
con que cuentan los individuos para conseguir el nivel de vida
deseado, y del hogar como centro de produccion de bienes y ser-
vicios. El objetivo de este apartado es hacer explicitos los inevi-
tables supuestos ideoldgicos inherentes al andlisis econémico,
como mejor forma de neutralizar los posibles efectos sobre los
resultados del andlisis.

En el segundo capitulo, se aborda el andlisis de la demanda
agregada de consumo en Espafia. Se examina la importancia al-
canzada por el consumo en el crecimiento de la economia espa-
nola, la evolucién de la renta disponible de las familias y sus re-
laciones con el nivel de ahorro y la evolucién del gasto de las
mismas. Asimismo se describen las relaciones entre estas varia-
bles segtin el nivel de renta de las familias, tanto nacional como
provincial. Se examina también la relacion entre gasto en consu-
mo e importaciones, como uno de los comportamientos consu-
mistas de los espafioles, condicionantes de la evolucion de la
economia espafola, dada su alta propensién al consumo de pro-
ductos importados. Por tltimo se examina la evolucién de la es-
tructura del gasto de consumidores seguin grupos de productos,
examinando también las diferencias entre regiones.

En el tercer capitulo se analiza la estructura del gasto priva-
do en consumo en Espana. El andlisis se centra en la caracteriza-
cion de la estructura del consumo en la actualidad y en el andli-
sis de la evolucién seguida en las dos tltimas décadas. Un as-
pecto que se trata con algin detenimiento en este capitulo, es el
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resultado del crecimiento y evolucién del consumo sobre la dis-
tribucién del bienestar material entre los ciudadanos; en parti-
cular se analiza la posible convergencia de los comportamientos
de gasto entre los distintos grupos sociales en Espafa, y con las
estructuras de consumo de otros paises de la Unién Europea.

El cuarto capitulo se dedica al andlisis de la evolucién del
gasto de los principales grupos de consumo. En él se pone de re-
lieve también una dimensién cualitativa muy importante: el
cambio en las preferencias de consumo entre productos incluida
la consideracién de lo que son bienes de consumo basico y bie-
nes «de lujo», y la expansion de los habitos de consumo «de
lujo» entre los distintos grupos sociales. Estos fendmenos cen-
tran el analisis de este capitulo cuarto.

El dltimo capitulo recoge las principales conclusiones obte-
nidas en la descripcién de los comportamientos de gasto anali-
zados en los anteriores capitulos.

1.2. El «objetivo de los individuos» frente al «objetivo
de los consumidores»

El objetivo de los individuos es alcanzar un cierto grado de
bienestar material y moral que les permita desarrollar un deter-
minado modo de vida que se presenta como deseable, es decir,
realizar a lo largo de su vida una serie de actividades tanto de or-
den moral —tener hijos, atender a la familia..—, como espiritual
—satisfacer sus deseos y aficiones, alcanzar un cierto nivel cul-
tural..—, o social —gozar de un determinado estatus—. Para rea-
lizar estas actividades y en el modo en el que lo desean, los indivi-
duos deben disponer de base material suficiente, en forma de bie-
nes, dinero y tiempo. El conjunto de actividades y bienes deseados
por los individuos, o dicho en términos mds modernos, el «nivel
de vida» deseado por los individuos, recoge en definitiva su fun-
cién de utilidad que puede expresase (G. Becker, 1987; 19) como:
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U=U (X 00e Xp t1 e £)

x; es la cantidad consumida del bien iésimo, y
t; es la cantidad de tiempo dedicado a la actividad «i».

Para cada individuo j la funcién general de utilidad puede
particularizarse en una funcién que expresa el nivel de vida que
desea alcanzar:

Ul = UJ (xlj e xni, t|ir trjl tlli)

X; ... X,, €5 el conjunto de productos que proveen al individuo j
de la cesta de caracteristicas (Lancaster) que desea obtener;
t;; es el tiempo dedicado por «j» al trabajo remunerado;
t,; es el tiempo dedicado por «j» a la formacion de capital humano;
ty; es el tiempo dedicado por «j» a la produccion doméstica de
bienes y servicios y a las actividades de atencion personal y
contemplativas.
La utilidad de los individuos estd sometida a dos restriccio-
nes, una es la bien conocida restriccién que el nivel de ingresos

(I;) impone sobre el nivel maximo de gasto en consumo:
2 Pi* xij = Ij

p;: es el precio de los productos consumidos por el individuo «j».
La segunda restriccion viene dada por el tiempo maximo de
vida esperada (t) de los individuos, de manera que:

t;; es el tiempo que emplea «j» en cada actividad «l», «r», «h».
Esta definicion de la utilidad de los individuos presenta di-
ferencias radicales con el enfoque de la economia convencional
del consumidor. En primer lugar, porque plantea que el indivi-
duo considera como alternativas de obtencién de utilidad tanto

18



el consumo de bienes como la realizacion de ciertas actividades.
La utilidad de la actividad laboral, por ejemplo, no se agota en la
obtencion de ingresos, sino que también puede ser un bien en si
mismo y fuente de satisfaccién personal. De la misma manera,
aunque en sentido contrario, la realizacion de ciertos trabajos no
remunerados en el hogar como los de bricolaje, tienen su expli-
cacion tanto en la aficion a las tareas manuales, como en el ele-
vado precio cobrado por los especialistas. En segundo lugar,
porque, no considera predeterminado el nivel de ingresos de los
individuos, sino que este dependera de cémo cada individuo de-
cida distribuir su tiempo entre actividades remuneradas y acti-
vidades no remuneradas, y entre las actividades dedicadas a la
gratificacion personal y las actividades que incrementan su ca-
pital personal (Becker, 1987).

De esta forma, el nivel de vida (S) alcanzado por el indivi-
duo (j) en un momento del tiempo serd la suma de todos los pro-
ductos obtenidos por «j», mds la utilidad obtenida por el tiempo
dedicado a las distintas actividades.

Sj=x;;pit wit; + w,t, + w t,;

W, el valor moral o colectivo adjudicado a la actividad laboral 3;

W, el valor adjudicado a las actividades de formacién del capi-
tal humano;

W, el valor adjudicado a las actividades de produccién domés-
tica y a las actividades contemplativas.

Una ausencia notable de este planteamiento es el reconoci-
miento de la existencia de una amplia diversidad de comporta-

(3) Elvalor recogido en «W,» se refiere exclusivamente a la gratificacion
personal que pueden obtener los individuos en su actividad laboral, no a la re-
tribucidn salarial, con independencia de que tal componente sea de dificil de-
terminacion y, en no pocas ocasiones, resulte lamentablemente igual a cero o
presentes valores negativos.
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miento de los individuos, ya que estandares de vida equivalen-
tes pueden ser alcanzados con distintas combinaciones de pro-
ductos y utilizacion del tiempo de los individuos.

El objetivo final de los individuos serd hacer minima la di-
ferencia entre el nivel de vida deseado (U) y el nivel de vida ob-
tenido (S). Para un individuo «j» determinado:

MIN (Uj - Sj)

La maxima satisfaccion se alcanza cuando esa diferencia se
iguala a cero. Pero nétese que alcanzar esa satisfaccion «de feli-
cidad» depende tanto del nivel de vida efectivamente alcanzado
(S5;) como del estandar de vida fijado como objetivo.

1.3. Los programas de gasto del consumo privado

Resulta poco probable obtener el nivel de vida deseado de
una sola vez, sino que, en el mejor de los casos, los individuos lo
conseguiran a lo largo de su vida. La introduccién ahora de la
variable tiempo da al comportamiento de gasto de los indivi-
duos un carécter dinamico, de consecucion progresiva de sus ob-
jetivos de bienestar. Es decir, los individuos planifican el empleo
de su tiempo en las distintas actividades, modificando sus pre-
ferencias segiin vayan consiguiendo objetivos parciales.*

(4) La teoria econdmica se ha ocupado ampliamente en explicar que el
consumo realizado por los individuos en un periodo no depende sélo de la ren-
ta corriente. Duesenberry formulé el concepto de «renta relativa», que explica
que la demanda de consumo depende tanto de la renta corriente como de la
renta de periodos anteriores. Posteriormente, Modigliani y Brumberg elabora-
ron la «hipétesis del ciclo vital», segtin la cual el consumo corriente depende
también de las expectativas de renta futuras, explicando que los individuos
planifican su consumo a largo plazo, ahorrando cuando los ingresos son ma-
yores para completar los menores ingresos obtenidos tras la jubilacién laboral
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A partir del momento en que los individuos pueden decidir
sobre el empleo de su tiempo y contando con la riqueza y el ca-
pital humano acumulado anteriormente, bien por herencia, bien
conseguido directamente en los primeros anos de vida, se plan-
tearan qué nivel de vida (Uj) es el deseado y cudl el momento de
su vida en que considera adecuado alcanzarlo. De estas decisio-
nes se desprenden tasas de descuento diferentes para los distin-
tos tipos de productos —perecederos y no perecederos— y em-
pleos del tiempo —en actividades remuneradas y no remunera-
das—, que irdn modificindose a lo largo de la vida de los indi-
viduos a medida que vayan alcanzandose objetivos parciales del
bienestar total —nivel de equipamiento conseguido, capital hu-
mano acumulado—. Lo que provocard que varien las preferen-
cias —las «relaciones marginales de sustitucion»— entre los dis-
tintos tipos de bienes y servicios a lo largo de la vida de los in-
dividuos. Es decir, que a medida que el individuo «j» haya con-
seguido alcanzar el nivel de formacion deseado, cambiara, por
ejemplo, su preferencia por el tiempo empleado en formacion, a
tiempo dedicado a actividades remuneradas. De la misma forma
en que a medida que «j» haya conseguido alcanzar un volumen
de riqueza y un nivel de ingresos cercano a los deseados, tende-
ra a dedicar mds tiempo a actividades no remuneradas.

En general, la consecucion de objetivos por los individuos
se ordenan segtin indican el sentido comun y la tradicional cla-
sificacion entre necesidades bdsicas y superfluas. En primer lu-
gar, los individuos pretenderan obtener un nivel minimo de sa-

y poder mantener asi el nivel de consumo «normal». Segun la «hipétesis de la
renta permanente» de Friedman, que combina los dos enfoques anteriores, el
consumo en un periodo depende de la renta de periodos anteriores, de la ri-
queza que se posea y de las expectativas sobre ingresos en el futuro, y no tan-
to de la renta del periodo. El desarrollo de estas teorias sobre el consumo pue-
de consultarse en miltiples manuales de economia, particularmente opino que
el ya clasico trabajo de M. Bruce Johnson (1974) EI comportamiento del consumi-
dor. Consumo, renta y riqueza, contintia siendo una obra de referencia.
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tisfaccion de las necesidades basicas —alimentarse, vestirse y
guarecerse—. Este minimo de consumo deseado esta determina-
do por el nivel de consumo anterior, es un minimo «cultural» y
permite una primera clasificacion de los individuos en cuanto a
los distintos niveles de vida deseados y, consecuentemente, de
los respectivos programas de gasto.

Una vez alcanzados los niveles minimos de satisfaccion, los
individuos mostrardn en el comienzo de su andadura social una
mayor preferencia por la consecucion del nivel de bienestar ma-
terial deseado, dedicando la mayor parte de su actividad a la ob-
tencion de ingresos, mediante el empleo de la mayor parte de su
tiempo disponible en actividades remuneradas. Consiguiente-
mente, la consecucion del nivel de vida material deseado sera el
principal objeto del gasto de los individuos, a lo que dedicardn
tanto los ingresos obtenidos como la financiacién ajena que lo-
gren obtener. Una decision de gran importancia en la programa-
cion del gasto de los individuos se refiere a la alternativa entre
gastos de consumo corriente y gasto en bienes y servicios de con-
sumo duradero y de inversion, tanto en capital doméstico —que
permitird obtener posteriormente un mayor nivel de produccién
de servicios domésticos— como en capital humano —que pre-
sumiblemente permitird obtener una mayor retribucién por el
tiempo dedicado a actividades laborales y una mayor satisfac-
cién del tiempo dedicado a las actividades no remuneradas—.

Cabe esperar que una secuencia bdsica de programacion del
gasto (referida fundamentalmente a la cultura de consumo es-
panola en la actualidad) consistiria en, primero, conseguir los
bienes de equipamiento mds importantes como la vivienda o au-
tomovil; en segundo lugar los complementarios de los equipa-
mientos bdsicos, y finalmente, en incrementar los gastos corrien-
tes dedicados a la satisfaccion de los deseos mas personales.

(5) De esta forma se replantean las «hipétesis del ciclo vital» de Modi-
gliani y Brumberg, y la de la «renta permanente» de Friedman, en el sentido de
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Particularmente interesante es la interpretacion de los ajus-
tes temporales de los «programas de gasto» de los individuos
por cambios transitorios en sus expectativas de ingresos, que
motivan modificaciones en la planificacion de sus gastos. Ante
caidas en las expectativas de ingresos de los individuos, en la
cantidad o en la seguridad de los ingresos, éstos realizan habi-
tualmente una transferencia de gasto en consumo de bienes du-
raderos a gasto en bienes y servicios de consumo corriente. En
un momento de recesion, por ejemplo, los individuos ven peli-
grar la seguridad de sus ingresos en el futuro, impidiéndoles
asumir con solvencia el volumen de endeudamiento necesario
para abordar la adquisicion de bienes de alto valor unitario
como es la vivienda, por ejemplo, obligandoles a posponer la re-
alizacion del gasto. Paraddjicamente ese aplazamiento del gasto
de mas alto valor origina la aparicién de un excedente de ingre-
sos respecto del nivel de gasto planificado, pues al no realizar la
compra de la vivienda (siguiendo con el ejemplo anterior) la par-
te de ingresos planificada para amortizar el capital objeto de en-
deudamiento y el pago de los correspondientes intereses resulta
desocupada, apareciendo asi un «excedente de renta» (sélo res-
pecto de la planificacion anterior de los individuos, pero real a
efectos prdcticos) que se ocupa habitualmente en un mayor aho-
rro y en incrementar el gasto corriente, en espera de que conso-
liden las expectativas de ingresos.

Los cambios en las expectativas de ingresos que los indivi-
duos esperan que sean permanentes modifican la estructura de
ponderaciones de las distintas actividades, es decir modifican
las preferencias de los individuos por el tiempo dedicado a cada
actividad. Por ejemplo, cabe suponer que el hecho de que el ni-
vel de vida deseado esté cifrado fundamentalmente en la ob-
tencion de unos determinados niveles de bienestar material y

introducir en el andlisis del comportamiento del gasto privado la variacién
temporal de la estructura de preferencias de los individuos.
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de consumo, hace que, ante aumentos de las retribuciones sala-
riales, que se consideren consolidados. los individuos incre-
menten su apreciacion de las actividades remuneradas y del
ahorro que permita financiar en el futuro un incremento del ca-
pital doméstico, que permitiria alcanzar un nivel de vida mads
elevado.

1.4. El consumo es una funcidn social

Pese a que el analisis convencional del consumo lo conside-
ra como una funcién individual —y de hecho se refiere al «con-
sumidor», en singular—, el consumo es una funcién que los in-
dividuos deciden y realizan socialmente, tanto en los entornos
de relaciones directas: el hogar y el grupo social, como en el en-
torno socio-politico.

Es en el hogar y entre todos sus miembros donde los indi-
viduos obtienen el bienestar material y la satisfaccién moral que
les reportan sus actividades. Excepto en casos aislados que estan
mas cerca de las patologias sociales que de los comportamientos
singulares de consumo, el bienestar de los individuos estd con-
dicionado por el de los restantes miembros del hogar. No im-
porta que en ocasiones los individuos decidan vivir solos, for-
mando los denominados hogares unipersonales, ya que fécil-
mente se trata de una situacion transitoria y, sobre todo, porque
la consideracién del consumo, también en este caso, serd la de
que éste se realiza en y desde el hogar.

La consideracion del consumo desde la familia, teniendo en
cuenta los aspectos del consumo y la obtencién de ingresos se-
nalados en los pdrrafos anteriores, permite considerar al hogar
como una auténtica unidad de produccién (fundamentalmente
de servicios), asi como referirse con total propiedad a la «econo-
mia doméstica». Es en el hogar y desde el entramado de posibi-
lidades e intereses de sus miembros donde los individuos defi-

24



nen el nivel de vida deseado, y es a partir de las condiciones do-
mésticas desde donde el individuo obtiene el bienestar que le re-
portan sus actividades, tanto de autoconsumo, mediante la pro-
duccién propia de servicios domésticos (desde la alimentacién y
la limpieza del hogar y de la ropa, a las tareas del cuidado de los
hijos y su educacién, a la manifestacion de afectos, que bien po-
drian calificarse de «servicios afectivos»), como de consumo de
bienes y servicios adquiridos en el mercado. Y es en el seno del
hogar donde se decide como obtener ingresos, qué miembros de
la familia y en qué medida van a realizar qué actividades remu-
neradas en el mercado laboral; qué parte de los ingresos se de-
dicara al gasto corriente, cudl a la consecucion de la vivienda y
su equipamiento, y cual a la inversiéon doméstica en formacién
del capital humano de sus componentes.

La economia de los hogares tiene asi las funciones de capi-
talizacién, inversion, produccién y obtencién de ingresos, pro-
pios de cualquier unidad econémica, en cuya realizacion partici-
pan los diversos miembros de la familia, que se reparten entre si
la ejecucion de las diversas tareas. La racionalidad econdmica
del consumidor consistiria en maximizar el producto obtenido
por la unidad familiar a lo largo del tiempo, sujeto a las restric-
ciones de disponibilidad de tiempo sefialadas anteriormente, lo
que deberia implicar que el reparto de las funciones entre los
componentes del hogar deberia realizarse siguiendo un criterio
de optimizacién econémica, en funcién de los ingresos margina-
les esperados de cada uno de los miembros de hogar, de las ex-
pectativas de ingresos futuros de cada uno de ellos y de las uti-
lidades obtenidas por cada uno en el tiempo dedicado a activi-
dades no retribuidas. Esa racionalidad econémica exigiria que
las tasas de cambio entre el tiempo dedicado al trabajo remune-
rado y a otras actividades de los miembros del hogar, es decir, el
nivel y modo de vida deseado, se decidieran teniendo en cuenta
de forma paritaria las preferencias y posibilidades de todos los
miembros del hogar sin prevalencias de los intereses particula-
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pueden plantearse sobre la conveniencia y la moralidad de tal
afan ilimitado, aqui importa conocer el modo en que se articula
esa pretension creciente de consumo y el mecanismo reproduc-
tor de las pautas sociales que mantienen la preferencia por el cre-
cimiento del consumo. Importa conocer si esta preferencia es de-
bida a una condicién consustancial de los humanos y por tanto
escapa a la voluntad individual, o si por el contrario deriva de
un determinante social que podria ser modificado, del mismo
modo como habria sido creado. La cuestién para el andlisis es to-
talmente relevante y, de hecho, las determinaciones —necesaria-
mente ideoldgicas— que se toman sobre esta cuestiéon confor-
man los resultados de los analisis. Un buen punado de estas de-
terminaciones, o supuestos implicitos en los modelos econémi-
cos empleados, puede verse en los manuales de introduccién a
la economia, o al marketing, por ejemplo.

Como en tantas ocasiones se trata de una cuestion de grado.
Es obvia la importancia del bienestar material para la felicidad
de los seres humanos. Primero se habrian de cubrir las tradicio-
nales necesidades basicas, luego, se trataria de cubrir estas nece-
sidades de mejor manera, finalmente se trataria de hacerlo de la
mejor manera posible. Ciertamente los individuos muestran un
comportamiento racional al seguir esa secuencia de objetivos. La
discusion aparece cuando se intenta precisar a que se refiere la
expresion «de la mejor manera posible». El comportamiento de
consumo de los individuos en las sociedades mds desarrolladas
indica que esa mejor manera posible debe entenderse como ten-
dencia creciente al gasto en consumo y la utilizacién del consu-
mo como medida y referente principal para la determinacién del
modo de vida de vida deseado por los individuos.”

El crecimiento del gasto en consumo de los individuos se ar-

(7) En Historia del consumo en Espaiia de L. Enrique Alonso y Conde, Ed.
Debate; Madrid, 1994, puede verse una excelente exposicion del proceso de for-
macion de la «cultura del consumo» en Espana.
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ticula a través del proceso de imitacion de las pautas de consu-
mo de los grupos sociales de mayor renta que se proponen como
canones de lo que es un nivel de bienestar deseable, se convier-
ten asi en referencia para los grupos de menor renta. No se trata
s6lo de los grupos de mayores ingresos en términos absolutos,
sino que se trata de las diferencias relativas de bienestar que se
dan a lo largo de la escala de grupos sociales, en la que los ante-
riores sirven de referente a los inmediatamente posteriores. En el
mismo sentido opera la publicidad que refuerza los referentes
sociales mas aceptados, asi como la preferencia por el incremen-
to del consumo.®

Los individuos también deciden su consumo considerando
el entorno mds amplio, el socio politico. Las vias por las que se
manifiesta esta relacién son necesariamente las de los ingresos y
la de los gastos. El volumen de gasto disponible de los indivi-
duos estd condicionado por la presién fiscal que ejerce el Estado,
tanto a través de los impuestos directos —que disminuyen la ca-
pacidad de gasto y ahorro— como de los impuestos indirectos,
sobre el consumo, que pueden provocar una cierta «ilusién con-
sumista» cuando crece la imposicién indirecta. Desde el lado del
gasto, los individuos al programar su consumo tomaran en con-
sideracion la prestacion publica de bienes y servicios (facilidades
de comunicacion y transporte, ensefianza y sanidad, basicamen-
te). Cuanto mayor y mejor sea la provision ptiblica de bienes y
servicios, los individuos tenderdn a utilizarlas, liberando capaci-

(8) También es de destacar al respecto la funcién de creacién de referen-
tes de comportamiento que ejercen los medios de comunicacién, mediante la
propuesta de un gradiente muy amplio y articulado de comportamientos so-
ciales y de consumo. Es paradigmadtica la creaciéon de comportamientos reali-
zada por el medio televisivo a través de muy diversos programas, desde los de
«cotilleo» mas vulgares a los pretendidamente mas refinados, o las propuestas
contenidas en las series costumbristas. A este respecto es aconsejable consultar
la espléndida, e incluso dcida, critica del <hombre masa econémico» realizada
por Javier Casares en Una aproximacion socioecondmica a la Rebelion de las masas,
editorial DYKINSON; Madrid, 1995.
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dad de gasto para incrementar el consumo en otros tipos de pro-
ductos no provistos ptiblicamente.

1.5. Consumo y modo de produccion

Otro factor altamente determinante del grado y modo de
consumo de los individuos es el propio sistema de produccion
que condiciona tanto la obtencién de ingresos por los indivi-
duos, segiin hemos sefialado anteriormente, como la realizacién
del gasto en consumo de estos. Como sefiala contundentemente
Torres Lopez (1994; p. 47) «<ambos, produccién y consumo, forman
parte de un proceso general que los influye simultdneamente».

La actividad productiva condiciona las decisiones de con-
sumo de los individuos tanto en el orden macro como microeco-
némico. En el orden mas general, el incremento de la demanda
satisface fundamentalmente los intereses de la produccién, que
requiere que se mantengan tasas de crecimiento econémico con-
tinuado en las actividades que son rentables para las empresas.
Este orden de cosas es el que orienta la tendencia creciente del
consumo, el cuanto se consume. Para que se cumpla el ciclo de
consumo y de reproduccién’ ampliada del capital es necesario
que «el consumon, es decir, los individuos en su funcién de man-
tenimiento y reproduccién, asuman cantidades crecientes de
productos, bienes o servicios. Y ello sélo es posible si existe un
consenso social sobre la bondad del crecimiento continuado.
Este consenso social se concreta en la adopcion por parte de los
individuos de una serie de axiomas y normas de comportamien-
to que determinan sus héabitos de consumo. Dos de los principa-
les de estos axiomas son los que sefialan que «la utilidad se con-
sigue por el consumo» y que «es bueno maximizar la utilidad»,
que resumidos dan lugar a uno de los supuestos principales de
la teoria del consumidor racional: «el consumidor tiende a ma-
ximizar la utilidad». Entre las normas de comportamiento desta-
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can la que sefala el consumo privado como preferible al consu-
mo colectivo, y la que indica la preferencia por los productos
ofrecidos en el mercado, frente a los obtenidos mediante el auto-
consumo, es decir, la preferencia por el comprar, antes que por
el hacer.

El qué se produce, cudles son los productos que finalmente
componen la oferta en los mercados, entre los que los individuos
eligen aquellos con los que satisfacer sus deseos y necesidades,
es una decision que se toma en el ambito de la producciéon antes
que en el del consumo. Dicho sea de manera sintética, los pro-
ductores estardn dispuestos a producir y vender sélo aquellos
bienes y servicios con los que maximicen sus beneficios. De esta
forma, la capacidad de eleccion de los individuos se encuentra
condicionada por los intereses de los productores. La llamada so-
berania del consumidor queda asi limitada a una eleccion vicaria,
subsidiaria de la primera decisiéon tomada en el ambito de la pro-
duccion.

Por ejemplo, los productores estarian interesados en produ-
cir y vender los mismos productos a lo largo del tiempo, lo que
minimizaria sus inversiones y maximizaria los beneficios obte-
nidos por sus recursos. La innovacién de los productos y el con-
siguiente incremento de la oferta es resultado de la competencia
entre empresas. Los consumidores sancionan con su aprobacion,
con sus compras, el éxito de los nuevos productos y, en esta me-
dida, deciden los productos que forman la oferta existente en los
mercados. La cuestion consiste en si esta capacidad de decision
de los consumidores ? es 0 no suficiente para afirmar la existen-
cia de soberania del consumidor. En todo caso se trata de una de-
cision subsidiaria de los intereses de los productores, lo que

(9) Al margen de que la decisién de los consumidores estara desigual-
mente influida por la diferente capacidad de persuasion de cada productor. Es
razonable suponer que esta capacidad serd mayor cuanto mayor sea el tamanio
de la empresa.
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dada la tendencia a la globalizacién del sistema de produccién,
permite establecer como hipétesis de trabajo la tendencia a la ho-
mogeneizacion de las pautas de consumo y gasto de los indivi-
duos de los distintos paises industrializados. Sobre todo en el
caso de los paises miembro de la UE y, mds concretamente, de
los que como Espafia no tienen una posicién de liderazgo en la
Union.

Baste afadir aqui que en el entorno de la produccién de las
sociedades modernas debe distinguirse la actividad de distribu-
cion de la de produccién en sentido estricto. Aunque en conjun-
to las empresas de una y otra actividad forman las cadenas de
suministro por las que se hacen disponibles los bienes a los con-
sumidores, el creciente poder de las grandes empresas de distri-
bucidn, respecto de las de produccién exige considerar diferen-
ciadamente el comportamiento y la estructura empresarial de
unas y otras.
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Capitulo 2

----------------------------------------------------------------

La demanda agregada de
consumo en Espana

2.1. El consumo privado en la economia espafiola

El Consumo Privado ha continuado siendo el factor princi-
pal del crecimiento econémico en Espana a lo largo de las tres
dltimas décadas (Grdéfico 2.1), situdndose la cifra media de parti-
cipacion del Consumo Privado (medido en precios constantes)
en el PIB en torno a 64% a lo largo del periodo.

Sin embargo puede observarse como las profundas trans-
formaciones habidas en la economia espariola en los treinta afios
considerados han disminuido levemente esta importancia del
Consumo Privado, ya que entre 1970 y 1998 ha perdido tres pun-
tos porcentuales de participacion en el PIB (65,23% en 1970 y
62,28% en 1998) (Cuadro 2.1). En esta evolucién pueden distin-
guirse varios subperiodos. A lo largo de los anos setenta la par-
ticipacion del Consumo Privado en el PIB alcanzé sus valores
mas elevados (67,6% en 1976 y 67,2% en 1979). A partir de estos
afos el Consumo Privado comienza a disminuir su participacién
hasta 1984 (62,6% del PIB). Desde este ano comienza de nuevo
una etapa de crecimiento hasta 1992 (65%), estabilizandose en
los afos siguientes en torno al 62% 6 63% de participacion en el
PIB. Es en este ltimo periodo cuando se pueden percibir los
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CUADRO 2.1

Estructura porcentual de la demanda en Espaiia, 1970 -1998.

(Pesetas constantes de 1986)

Saldo

PIG/GIB Formacion

a precios Consumo Consumo  Interior  Variacidn Demanda neto
Afios  demercado  privado  publico BrutadeK existencias Nacional Exportacion Importacidn exterior
1970 20512121 6523 1051 2490 097 10161 1085 1246 —161
1971 21465753 6551 1047 2308 1,09 10015 11,84 1199 -0,15
1972 23215030 6560 1019 2438 121 10136 1241 1378 1,36
1973 25.023.181 6560 10,05 2555 1,04 10225 1267 1492 225
1974  26429.127 6528 1040 2569 200 10338 1187 1525 3,38
1975 26572397 6610 10,89 2441 18 10327 1176 1503 -327
1976 27450289 6757 1127 2344 175 10402 1196 1598 4,02
1977 28229612 6669 1138 2258 1,00 10165 1303 14,68 1,65
1978 28642478 6632 1182 2166 031 10011 1422 1433 011
1979 28654512 6715 1232 2070 078 100,95 1501 1595 095
1980 29.027.187 6669 1267 2057 1,18 10L11 1516 1627 111
1981 28975987 659 13,13 2009 000 99,18 1643 1562 082
1982 20429760 6487 1362 2020 044 9913 1698 1611 087
1983 30082958 6365 1384 1929 067 9744 1827 1571 256
1984 30524354 6259 1397 1770 08 9510 20,11 1520 4,90
1985 31321697 6315 1436 1829 006 9587 20,11 1599 413
1986 32323992 6323 1466 1948 050 97,87 1985 17,73 213
1987 34147515 6332 1511 21,03 071 10017 1998 20,15 -0,17
1988 35910027 6317 1495 2277 1,07 10197 1996 21,93 -197
1989 37611409 6372 1546 2470 105 10492 1963 2456 4,92
1990 39018297 63,66 1588 2539 105 10598 1953 2551 -598
1991 39903175 6405 1640 2523 092 10659 2060 2720 659
1992 40177443 6502 1695 2394 1,01 10691 21,97 2888 691
1993 39710033 6432 1756 2168 002 10358 2412 2770 -358
1994 40604007 6348 1711 2174 030 10263 2754 30,17 -2,63
1995 41706926 6278 1696 2291 045 103,10 2949 3260 -310
1996 42715349 6251 1672 2266 043 10232 3185 3417 -2,32
1997 44224113 6225 1637 2299 012 101,73 3530 37,04 -1,73
1998 45900739 6228 1602 2416 033 10280 3668 3948 -2,80

Fuente: BBV, Informe Econdmico, 1998, Madrid, 1999.
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GRAFICO 2.1
Estructura de la demanda en Espafia, 1970-1998.

(Pesetas constantes)
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Fuente: Cuadro 2.1.

efectos de las transformaciones habidas en la economia espafio-
la. A partir de los primeros afios noventa las exportaciones co-
mienzan a crecer rapidamente, sobre todo entre 1994 y 1997, en
que presentan tasas de crecimiento anual de dos digitos, aunque
el saldo del sector exterior continda presentando signo negativo
debido al elevado crecimiento de las importaciones, buena parte
de las cuales son destinadas al consumo final. La internacionali-
zacién de la economia espafiola se muestra como un factor fun-
damental para explicar la pérdida relativa de importancia del
Consumo Privado en la formacién del PIB, al incrementar el
peso de las exportaciones en la economia espanola. Esto ha pro-
vocado que a pesar de que el consumo privado ha crecido nota-
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blemente desde 1995, la participacién del consumo privado en el
PIB se haya estabilizado en torno a la cifra del 62,3% alcanzada
en 1998.

Otro factor fundamental para explicar la evolucién de la
participacion del consumo privado en el PIB, ha sido el compor-
tamiento por los impuestos directos que crecieron el 907,4% en
el periodo 1970-98, como resultado de la reforma y moderniza-
cién del sistema fiscal espanol realizada a partir de los pactos de
la Moncloa del afio 1979.

La relativa pérdida de importancia del consumo privado en
el PIB no debe ocultar el enorme crecimiento que ha tenido lu-
gar, baste sefalar al respecto que entre 1970 y 1998 el consumo
en términos reales (medido en precios constantes de 1986) se ha
multiplicado por 2,07 veces, alcanzando la cifra de 51,1 billones
de pesetas corrientes en 1998.

La tasa de crecimiento del Consumo Privado en Espania,
junto con el volumen alcanzado en 1998, explica el interés que
han mostrado todo tipo de empresas por el mercado espafol, y
también, en buena medida, la rdpida internacionalizacion de la
economia espanola, fundamentalmente en el area de la Union
Europea.'

2.2. Rentay gasto agregado en consumo privado

Al margen de que el nivel de ingresos de los individuos no
se encuentre totalmente predeterminado por razones externas a
ellos y de que pueden influir en el nivel de ingresos que perci-

(1) EI proceso de internacionalizacion de la economia espafiola, desen-
cadenado tras la adhesién de Espafia a la CE parece estar cubriendo una pri-
mera etapa con la expansion en la UE, tras la que cabe esperar que el proceso
de internacionalizacion se extienda cada vez mds a otras dreas, al modo en que
operan las economias mds desarrolladas de la Union, como pueden ser Francia
o Alemania.
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ben, mediante la planificacién de sus actividades y el empleo de
su tiempo, lo cierto es que las decisiones de gasto de los indivi-
duos se encuentran condicionadas principalmente por la renta
disponible, como limite maximo del gasto. En este apartado se
examina la evolucién de la renta disponible y del gasto agrega-
do de los consumidores espafioles, mediante el analisis de la
evolucién de la renta disponible de las familias y de las distintas
aplicaciones de ahorro y de gasto que de ella hacen los consu-
midores.

En términos reales (precios constantes de 1986) la Renta Na-
cional Bruta se multiplicé por 2,2 veces entre 1970 y 1998, mien-
tras que la Renta Bruta Disponible por las Familias (RBDF) antes
de pagar los impuestos directos creci6 atin algo mds, alcanzando
en 1998 un indice de 226,1 sobre 1970 (Cuadro 2.2). Sin embargo,
el crecimiento de la capacidad real de gasto de los individuos, el
remanente de la RBDF después de pagar los impuestos directos,
fue significativamente menor en el periodo considerado, alcan-
zando en 1998 un indice de 207,4, casi veinte puntos porcentua-
les menos que la RBDF antes de pagar los impuestos directos. La
razon de esta diferencia se encuentra en el gran incremento de
los impuestos directos senalado anteriormente.

De un primer examen de los datos se desprenden como
cuestiones mds relevantes del andlisis conocer cémo ha afectado
al comportamiento de gasto de los consumidores espafoles el
crecimiento de la renta disponible de las familias y de los im-
puestos directos pagados por ellas.

El gasto en consumo en Espania en 1998 supuso el 80,2% de
la Renta Bruta Disponible de las Familias (RBDF) antes de im-
puestos directos (Cuadro 2.3), observandose una disminucién de
participacién de cuatro puntos respecto de la participacién alcan-
zada en 1970 (en el que el gasto en consumo supuso el 84,2 % de
la RBDF). Sin embargo, el aspecto mds relevante es que el Gasto
en consumo privado después de pagar los impuestos directos se
increment6 en 3,3 puntos porcentuales a lo largo de los treinta
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CUADRO 2.2

Indices de evolucién de la Renta Familiar Disponible y :
el Consumo, a precios de mercado 1970-1998.

(Pesetas constantes de 1986)

Renta bruta  Renta bruta

disponible de disponible de Capacidad (+)
las familias  las familias ]
Renta RBDF RBDF Gastoen  necesidad (<)
nacional  (despuésde  (antes de Ahorro capital de
bruta impuestos  impuestos  Consumo bruto Impuestos total financiacién
Anos disponible directos) directos) privado " directos ") (s

1970 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
1971 10449 10595 10615 10459 11468 11354 11128 120,93
1972 113,10 11401 11425 11256 12329 12332 119,69 129,89
1973 12830 12936 12995 12665 14685 151,43 14215 15547
1974 129,66 13256 13328 129,68 15112 15930 14575 16098
1975 12964 13289 13413 13042 14878 17925 14409 157,39
1976 13213 13606 137,64 13622 13503 19495 13513 13484
1977 13436 13425 13645 13745 11362 21627 11763 10625
1978 13720 137,18 14079 13794 13228 272,10 137,80 12215
1979 13867 13765 14213 14070 117,97 30494 13029 9536
1980 13752 13813 14399 14179 11459 35689 12594 9375
1981 13411 13689 14288 13993 17,32 36054 121,60 109,46
1982 13565 13803 14329 14011 12467 33427 11848 13605
1983 13778 13790 14489 14091 1851 39873 108,07 137,69
1984 14032 137,93 14595 14143 1537 43761 10525 133,94
1985 14300 14073 14928 14411 11892 45986 9830 156,79
1986 150,69 14551 15371 14973 11836 45163 10285 14685
1987 16076 15201 16401 159,07 10650 600,15 111,61 97,11
1988 17054 159,14 17250 167,13 107,68 65802 13882 5048
1989 17922 16694 18270 17644 10578 75521 147,06 29,99
199 18616 17637 19273 182,32 13801 78720 152,88 11073
1991 19238 18391 201,98 18855 15403 85874 14697 167,01

Fuente: BBV, Informe Economico, 1998.

(*) No se considera el ajuste de variacién de reservas matematicas de jubilacién.
(**) Incluye la Formacién Bruta de Capital mas las adquisiciones netas de terrenos, las transferencias
de Capital (empleos) y los impuestos de Capital menos las transferencias de Capital (recursos).
(***) Ahorro bruto - Gasto en capital fijo.
(1) Deflactado con el IPC. Ver en BBV Informe Economico, 1998.
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CUADRO 2.2 (Contintia) -
Indices de evolucién de la Renta Familiar Disponible y
el Consumo, a precios de mercado 1970-1998.

(Pesetas constantes de 1986) "

Renta bruta  Renta bruta

disponible de disponible de Capacidad (+)
las familias  las familias 0
Renta RBDF RBDF Gastoen  necesidad (=)
nacional (después de (antes de Ahorro capital de
bruta impuestos  impuestos Consumo bruto Impuestos total financiacion
Anos disponible directos) directos) privado ") directos () (ctcd

1992 19472 18637 20654 19363 139,62 93955 137,35 143,80
1993 19276 189,66 20861 191,15 180,12 §9691 12509 281,17
1994 19349 18672 20580 19303 14613 §9922 127,93 17955
1995 202,03 19428 21323 19611 182,52 90195 12684 28473
1996 20505 19579 21523 199,74 170,38 92154 151,79 204,50
1997 211,73 20012 21901 20691 15644 90532 149,82 168,61
1998 22054 207,38 22614 21533 15619 90763 162,99 14370

Fuente: BBV, Informe Economico, 1998.

(*) No se considera el ajuste de variacién de reservas matematicas de jubilacion.
(**) Incluye la Formacion Bruta de Capital mds las adquisiciones netas de terrenos, las transferencias
de Capital (empleos) y los impuestos de Capital menos las transferencias de Capital (recursos).
(***) Ahorro bruto - Gasto en capital fijo.
(1) Deflactado con el IPC. Ver en BBV Informe Econdmico, 1998.

anos del periodo considerado. Es decir, que los consumidores es-
paiioles no sélo no han moderado su nivel de gasto en consumo,
como insistentemente se aconsej6 durante afios,? sino que por el
contrario han incrementado su propensién al consumo, dedi-
candole a éste una parte creciente de su capacidad real de gasto.

(2) Por ejemplo, en la anterior edicién de esta obra (pdg. 34), se relataba
como Fuentes Quintana y su equipo de Estudios de Coyuntura Econémica se
referian en 1978 a la dificultad politica de programar los componentes del cre-
cimiento econdmico, en el sentido de conseguir que «la demanda se comporte
de forma conveniente al objetivo del crecimiento econdémico, y se posibilite la
impulsién de la demanda de inversién y las exportaciones y a moderar res-
ponsablemente el crecimiento del consumo» (E.C.E «Condiciones para una po-
litica econémica. Ocho conclusiones» Diario El Pais, 17/9/1978.)
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Finalmente, el modelo de crecimiento por el que se opt6 en
Espafa continta teniendo en el consumo su principal motor. Lo
que, a la vista de los datos, coincide en buena medida con la opi-
nién de los espanoles, que cifran la mejora de sus condiciones de
vida en el incremento de su grado de bienestar material. Los es-
panoles hemos dedicado al gasto en consumo una proporcion si-
milar de la capacidad de gasto desde 1970, incluso ligeramente
superior, como se sefald lineas atras. Es decir, los incrementos de
la renta efectiva de los individuos se han aplicado en proporcio-
nes similares al incremento del gasto en consumo. Ante el im-
portante aumento de los impuestos directos (variable exdgena a
la decision de los individuos) experimentado en los treinta afos
considerados, que pasan de representar en 1970 el 2,7% de la
RBDF antes de pagar los impuestos directos, a alcanzar el 10,8
por ciento, en 1998, las familias ajustan la parte de gasto dedica-
do a la formacion de capital (descendente a lo largo del periodo:
8,7 % en 1970, frente a 6,8 % en 1998) y, la proporcion dedicada
al ahorro bruto, que a lo largo del periodo muestra una dismi-
nucion de 3,3 puntos porcentuales (Cuadro 2.3).

Sin embargo la proporcion de renta dedicada al gasto en
consumo se mantiene muy estable a lo largo del periodo, sobre
todo si se considera el gasto en consumo sobre la capacidad efec-
tiva de gasto de las familias, medida por la RBDF después de
pagar impuestos directos (RBDF d. ID). Como puede verse en el
cuadro 2.3 los espafioles hemos gastado como media el 88,1% del
total de la RBDF d. ID, con muy ligeras variaciones a lo largo del
periodo y en todo caso, con una ligera tendencia al crecimiento.
En los primeros afos setenta la participacion del consumo sobre
la RBDF d. ID disminuye hasta alcanzar en los afios 1973 y 1974
los valores mads bajos (84,7%) del periodo. Los consumidores es-
panoles asumieron la primera crisis de los precios del crudo,
producida en esos afos, disminuyendo sus gastos corrientes,
como parece indicar que la tasa de ahorro (15,3% sobre la RBDF
d. ID) y la dedicada a la inversiéon doméstica (9,56% de gasto en
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CUADRO 2.3

Evolucién de la estructura porcentual de la Renta Familiar
Disponible, después de impuestos directos (RBFD, d. ID),
a precios de mercado. 1970-88.

(Precios corrientes)

PORCENTAJES DE PARTICIPACION

Cansumo Capacidad (+) o
REDF, d. ID privado Consumo Consumo Ahorro Gastoen  necesidad (-)
sobrelaRenta  sobreRenta  privado  privadoscbre  bruto capital total  de financiacién
Nacional Bruta Nacional Bruta  sobre la la RBDE, sobre sobre la de las familias
Afos Disponible Disponible  RBDEd.ID  antesdelD  RBDE d, 1D RBFD, d. 1D s/RBDE d, 1D
!92) 78,9 64,0 86,6 84,2 Edi 8,70 - 474
1971 74,9 64,0 85,5 83,0 14,5 9,14 5,41
1972 74,5 63,7 85,5 83,0 14,5 9,14 5,40
1973 74,5 63,1 84,7 82,1 15,3_ 9,56 5,70
1974 75,§ 64,0 84,7 82,0 15,3 9£7 5,76
% - 75,7 64,3 85,0 81,9 j5.0 9,44 561
1976 76,1 _| 65,9 86,7 834 - 713,737 8,64 4,70
1977 73,8 65,4 88,6 84,9 11,4 7,62 375
1978 73,9 Q4,3 87,0 82,5 13_,0 8,74 4,22
}9_79_ 73,3 - 64,9 88,5 83,4 11,5 8,24 ?'LZ_S o
1_98_0 74,2 65,9 88,8 83,0 11,2 7,93 3,2_2_
1981 75,4 66,7 88,5 82,5 11,5 o 7{73 3.79
:L9§% ) E ?51% - 66,1 87,9 82,4 12,1 L 'Zj? 4,67
1983 73,9 65,4 88,4 81,9 11,6 6,82 4,73
1984 72,6 - 64_,5 88,8 81,6 11,2 6,64_ ) 4,60
1985 72_,? 64,5 88,6 81,3 - 11,4” - 6,08 5,28
179§67 71,4 6%& 89,1 82,1 10,9 6; 1 57 B ﬂs
1987 69,9 63,3 90,6 81,7 9,4 6,39 3,03
198_8 6_81? 62,7 90,9 81,6 91 7.59 - _],50_
1989 68,8 63,0 91,5 81,4 8,5 7,67 _0,85—
1990 700 626 895 797 105 754 298
1991 70,6 627 887 78,6 11,5 76,95 4,30
1992 - 70,7 63,6 89,9 79,0 LO,I 6,41 3,667
1993 72,7 6374% ) SZ,Z _77,2 i 12_,8 5,74 7,03
1994 71,3 63,8 89,5 79,0 10,5 5,96 4,56

Fuente: BBV, Informe Econdmico, 1988, Madrid, 1999.
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los valores que presentaba a comienzos de los afios setenta. Ade-
mas, la evolucién de las tasas de ahorro presentan una varianza
mayor que la correspondiente a las variables de gasto, lo que in-
dica que los consumidores han utilizado el ahorro como variable
de ajuste de las variaciones en sus expectativas de ingresos, pro-
ducidas por el incremento de los impuestos directos, entre otros
factores, para mantener sus programas de gasto. En términos de
comportamiento de gasto de los individuos, estos resultados
permiten establecer ya la importancia del gasto corriente en con-
sumo para el bienestar de las familias espafola.

La funcion del consumo privado

A partir de que J. M. Keynes (1936, capitulo 8) estableciera
que el gasto en consumo esta en funcion del nivel de ingresos
medido en unidades de salario, han sido muchas las funciones
propuestas para determinar los factores condicionantes del gas-
to en consumo privado. Mochén (1977) resumié las practicas
mas habituales en la estimacién de funciones de consumo, de-
terminando que la de uso mas generalizado es la que recoge la
hipétesis de «renta permanente» propuesta por Friedman, segtin
la cual «el nivel de consumo en un periodo determinado [...] es
funcién [...] de la renta permanente, definida ésta como una
suma de la renta en el periodo actual y en los periodos anterio-
res [...]. Mediante unas simples transformaciones se demuestra
que la influencia de la renta en todos los periodos anteriores a «t»
se pueden sintetizar mediante el consumo en el periodo t-1 [...].
Las reglas del juego, de aceptacién prdcticamente general, son
las siguientes: 1) en toda funcién de consumo deben figurar
como variables explicativas la renta disponible presente y el con-
sumo del periodo anterior; 2) las variables se deben medir en
precios constantes; 3) el deflactor que se debe utilizar es el con-
sumo privado; 4) en las funciones de consumo a largo plazo la
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propensién media y marginal a consumir debe ser la misma»

(pp- 24y 25).
Siguiendo estas recomendaciones el modelo propuesto es:

C,=a+bY,+cC_,+ U,
En la que:

C, es el consumo privado en el periodo t;

a es el término independiente que marca el nivel minimo de
consumo;

Y, es la renta disponible por las familias en el periodo t;

C,, esel gasto en consumo privado en el periodo anterior t-1;

b y ¢ son parametros que muestran la propensién marginal a
consumir y la inercia del consumo en periodos anteriores,
sobre el consumo en el periodo actual;

U, es el término aleatorio que muestra las perturbaciones alea-
torias en el periodo t.

Los valores con los que se ha estimado el modelo son los co-
rrespondientes a la «Renta bruta disponible por las familias, an-
tes de detraer los impuestos directos» y al «Consumo privado»
de 1970 a 1998 (BBV. Informe econdmico, 1998), ambas variables
medidas en pesetas constantes de 1986.

El modelo estimado es:

C,=1.858.316,5 + 0,5999 Y,+ 0,178 C,_,
R2 corregido = 0,995; Sigma Y,_0,000; Sigma C,_, = 0,102.

En primer lugar es de destacar el gran ajuste conseguido
por el modelo. Los resultados del modelo estimado para el pe-
riodo 1970-1998 muestran la alta dependencia del gasto anual
del consumo respecto del nivel corriente de renta, producto de la
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elevada propension marginal a consumir y una inercia del 17,8
por ciento respecto del consumo realizado el afio anterior.
Calculando la funcién estimada para 1998, se obtiene que:

Y,* = 36.641.209 Millones de ptas. (Renta bruta disponible antes
de impuestos.)
C?7=28.241.938 Millones de ptas. (Consumo privado en 1997.)

Los componentes de la inercia del consumo, a y 0,178 C*, su-
ponen el 23,9 por ciento del total del consumo privado en 1998.
Este valor-es menor que el correspondiente al afio 1981, obtenido
a partir de la estimacién del modelo para el periodo 1960 a 1980,
en que el porcentaje de inercia fue de 37,4 por ciento.? Esta dismi-
nucion de la inercia del consumo puede interpretarse como una
mayor flexibilidad del comportamiento de gasto de los consumi-
dores y mayor capacidad de ajustar sus programas de gasto a las
variaciones de los ingresos corrientes, motivado por el notable
crecimiento de la renta disponible por las familias, que permite
asegurar un minimo de consumo relativamente alto y, en definiti-
va, permite prescindir de realizar ciertos gastos en periodos de ca-
idas en los ingresos sin que se resienta apreciablemente el nivel de
vida. En estas condiciones, es de esperar que las medidas de Poli-
tica Econémica de estimulo o desincentivo del consumo tengan
una respuesta mayor y mas rapida que en periodos anteriores.

La propension a la importacion

Una dultima caracteristica general del gasto en consumo de
los espaiioles es su propension al consumo de bienes de impor-
tacion. Esta caracteristica, aun cuando se haya convertido en un

topico sobre el consumismo de los espafoles, resulta totalmente

(3) Ver la primera edicién de esta obra, INC, 1983, pdgina 42..
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cierta. En el Cuadro 2.4 se muestra la evolucion de las importa-
ciones de productos de consumo no energéticos entre 1990 y
2000. En primer lugar destaca el gran crecimiento de las impor-
taciones, que a lo largo de la década de los noventa se multipli-
caron por 3,13, alcanzando la cifra 4,88 billones de pesetas. Aun-
que el ritmo de evolucion fue muy irregular a lo largo del perio-
do, mostrando la sensibilidad de las importaciones de bienes de
consumo a la modificacion de las expectativas de renta. Asi en
1993 se registré una leve disminucién (-2,08) del volumen de im-
portaciones y en 1995 y 1996 se modero el crecimiento de las im-
portaciones, aunque continué registrando crecimientos notables,
cercanos al 9%. Dentro del total de las importaciones de bienes
de consumo duradero, los automéviles tienen una importancia
particular, tanto porque suponen un elevado porcentaje del total
de las importaciones de consumo no energéticas (31,6% en 1999),

| CUADRO 2.4
Evolucion de las importaciones de consumo
(productos no energéticos)
o TOTAL - DiSTR[BUClC;N_!’OR 'I‘_II’US DE I’R‘:)UUC'I'OS -
Miles de l‘urvenlaje ks PRODUCTOS NO DURADEROS PPRC )UUL"IU?*Ul‘l{;\ﬂl-l\'(_?ﬁ i
millones de  incremento Productos  Olros productos
Ao pesetas anual TOTAL  alimenlicios  no duraderos TOTAL - Automoviles
1990 1940 1123 573 286 287 27 231
1991 2.309 1902 608 28,8 32,0 39,2 20,4
1_9‘_92 _ _2.842 23,08 59,2 27,3 31,9 40,8 24,2
1993 2.783 -2,08 594 29,6 29,8 40,6 24,3
1994 3200 1498 621 31,9 302 379 28
1995 3474 8,56 646 329 31,7 354 216
1996 3.784 8,92 623 299 32,5 377 244
1997 4437 1726 620 286 334 380 247
1998 5308 19,63 591 271 32,0 09 281
| 1999 6075 1445 564 247 31,7 436 316
2000(E-S)  4.882 * 56,6 24,2 32,4 43,4 31,8

Fuente: Banco de Espana, Boletin estadistico, varios numeros.

(*) Los datos de 2000 se refieren al periodo enero-septiembre.
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hasta el punto de que desde 1998 superan el porcentaje corres-
pondiente a los productos alimenticios; como por lo rdpido de su
tasa de crecimiento.

2.3. Consumo y gasto

El gasto en consumo no recoge todo el consumo realizado
por los individuos, buena parte de los servicios consumidos se
generan en el hogar mediante la utilizacion de los bienes de in-
versiéon doméstica, es decir de la riqueza acumulada en los ho-
gares.* Facilmente se concluye que el efecto riqueza de los hoga-
res significa la existencia de muy diversos niveles de consumo y
bienestar. Desde el punto de vista macroeconémico se hace difi-
cil observar cuantitativamente el efecto riqueza sobre el consu-
mo de los individuos,® pues los datos disponibles no se refieren
directamente a este tipo de consumo o son series incompletas.
En el Cuadro 2.5 se recoge la evolucién del consumo de capital
fijo, junto a la evolucién de las aplicaciones del gasto en consu-
mo privado, entre 1971 y 1993. La variable «consumo de capital
fijo» estima la depreciacién de los bienes de equipamiento de los
hogares, siendo una buena aproximacién al consumo de riqueza
de los hogares.

(4) Ademds, habrd que considerar los bienes y servicios de provision
ptiblica que, en la medida en que estén subvencionados, aportan a los indivi-
duos un mayor nivel de consumo que el que reflejan sus cifras de gasto. En sen-
tido contrario, la imposicién indirecta que grava el consumo, IVA e Impuestos
especiales, hace que las cifras de gasto sobreestimen el consumo, ya que parte
del gasto en la compra de productos es recaudacion del Estado. Los efectos re-
distributivos de la menor o mayor utilizacion de la imposicién indirecta son
obvios e importantes, aunque en este trabajo no podamos considerarlos mds
que tangencialmente.

(5) Desde el punto de vista microeconémico tampoco es posible, ya que
solo puede aproximar el consumo de capital doméstico, mediante el andlisis
del equipamiento de los hogares.
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CUADRO 25

Evolucidn de las aplicaciones del gasto en consumo privado
y del consumo de capital fijo.

| (Millones de pesetas corrientes)

Gasto en capital  Consumo en capital

| Adios Consumo privado  Ahorrobruto  Impuestos directos total fijo
| 1971 100,0 100,0 100,0 1000 1000
1973 1399 1480 154, 147,6 1287
1975 203,5 211,8 257,7 2114 1950
1977 3142 236,9 455,4 252,7 288,0 )
1979 4456 340,8 889,7 387,9 425,1
1981 586,9 448,8 1.393,1 4794 6150
1983 7584 581,8 1977,0 546,7 821,5
1985 9389 706,6 2.759,9 601,9 1.096,1
1987 1.186,9 7247 41252 782,7 1.383,5
1989 1473,1 805,5 5.808,5 1.154,0 1.908,4
1991 1.779,6 13260  7.4667 1.303,9 2.159,8
1993 1.998,4 1.717,5 8.638,2 1.229,2 2.464,1

Fuente: BBV, Informe Econdmico, 1998, Madrid, 1999.

Como se desprende de los datos, el consumo de capital fijo
crece mas rapidamente que cualquier otra variable de gasto de
las decididas por los individuos, s6lo los impuestos directos cre-
cen mas que el consumo de capital fijo. Aun con la precaucion
con que deben tratarse los datos, es posible afirmar la importan-
cia del consumo de capital fijo para conocer el consumo y la con-
secucién de los estandares de vida deseados por los individuos.
El andlisis de los datos del consumo de capital fijo por los hoga-
res, muestra un segundo fenémeno de interés: en los primeros
anos de la serie, hasta 1975, el crecimiento del gasto en inversion
de las familias, el «gasto en capital total», cuadro 2.5, presenta un
indice mayor que el del consumo de capital fijo. Lo que puede
interpretarse como que hasta ese momento la acumulacién de
capital era mds importante que el bienestar que producia la in-
version doméstica. En el dltimo afio para el que se dispone de
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datos, 1993, el indice del consumo de capital fijo doblaba ya el
del gasto en capital, convirtiéndose la riqueza acumulada en los
hogares en un factor fundamental de bienestar.

La acumulacién de capital en los hogares tiene ademds una
influencia notable sobre el destino del gasto de los individuos,
en la medida en que el mantenimiento y la reposicion del capital
doméstico deben exigir cantidades de gasto crecientes que o son
cubiertas por incrementos de la renta de los individuos, o seran
cubiertas en detrimento del gasto de otras ribricas de consumo.
Ademds, la evolucién de los indices del gasto en capital fijo de
los hogares muestra como el ritmo de innovacién de los bienes
de capital determina el destino del gasto de los individuos: en la
medida en que el ritmo de innovacién de estos productos sea
elevado, los individuos se veran obligados a reponerlos antes de
que se acabe su vida titil, pues los servicios obtenidos por ellos
serdn inferiores a los que se podrian obtener con los mas recien-
tes. La cuestion aqui no es la capacidad o incapacidad de los bie-
nes para prestar los servicios para los que fueron adquiridos,
sino el hecho de que el mantenimiento de un determinado esta-
tus social o que la percepcién del nivel de vida deseado depen-
de de la obtencién de un determinado nivel de servicios de los
bienes domésticos. El hecho de que los productos poseidos por
un hogar determinado se hayan vuelto obsoletos por la apari-
cién de otros mds novedosos, implica la disminucién del nivel
de vida obtenido en ese hogar o la necesidad de realizar nuevos
gastos, atin cuando no se haya agotado la vida 1til de los bienes.

2.4. Comparacién con los paises de la UE, EEUU y Japon

El comportamiento de gasto de los espafioles se sitia en un
punto ligeramente superior a la media de los diecisiete paises
considerados en el Cuadro 2.6, en el que se recoge la participa-
cién del consumo privado, el ahorro de las familias y los im-
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CUADRO 2.6
Estructura porcentual de la Renta Disponible por las Familias

(RBDF) en la UE, EE.UU. y Jap6n, 1996 (a precios de mercado).
(l’recios corrientes)
CONSUMO AHORRO IMPUESTOS

Paises PIB RBDF PRIVADO NETO DIRECTOS
PORTUGAL (1993) - 100,0 101,0 79,8 9,1 6,9
ESTADOS UNIDOS 100,0 95,2 68,2 45 11,3
GRECIA (1995) 100,0 74,4 67,3 10,6 33
REINO UNIDO 100,0 92,3 637 57 9,6
BELGICA 100,0 113,3 63,1 9,9 14,8
ESPANA 100,0 97,4 62,1 53 9,0
ITALIA 100,0 105,6 61,4 9,6 11,8

| FRANCIA - 100,0 1033 60,9 6,0 7,6
JAPON 100,0 93,1 59,9 9,5 59
Media 7 936 59,5 57 11,0
ALEMANIA 100,0 100,2 57,8 7,4 9,0
AUSTRIA 100,0 s/d 56,8 46 12,6
LUXEMBURGO 1000  S/d 549 s/d s/d
FINLANDIA 100,0 90,6 545 20 160
SUECIA 100,0 99,3 52,4 26 19,2
DINAMARCA (1994)  100,0 83,9 51,1 29 27,5

| HOLANDA 100,0 752 494 30 18
NORUEGA 100,0 79,9 E?’_ 31 s,';d

Fuente: Eurostat, OCDE, Cuentas Nacionales.

puestos directos en el PIB, para el afio 1996. No se deduce de los
datos del Cuadro 2.6 ninguna relacién inmediata entre nivel de
renta y participacion del consumo en el PIB de los distintos pai-
ses. Basta la consideracion de los cuatro paises que aparecen en
primer lugar para confirmar esa falta de relacién aparente.

El pais con mayor propensién al gasto en consumo es Por-
tugal, con un porcentaje de participacién del consumo privado
en el PIB (79,8%) muy superior a la media de los paises conside-
rados (59,5%), y casi nueve puntos porcentuales superior al si-
guiente pais con mayor propension al consumo, Estados Unidos
(68,2%). A continuacién se encuentran Grecia (67,3%) y el Reino
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Unido (63,7%). Las muy diferentes situaciones de estos paises
obliga a considerar la gran importancia que sin duda alcanzan
los factores culturales para explicar el comportamiento de gasto
en consumo de los individuos en los distintos paises.

Sin embargo, al analizar el resto de las variables se ponen de
manifiesto algunos aspectos de interés, que sugieren algunas re-
gularidades, mas alld del relativismo que supone la apelacién a
los hébitos culturales de los consumidores. De los cuatro paises
con mayor propension al consumo, los dos con menor nivel de
renta, Portugal y Grecia, tienen una menor participacién de los
impuestos directos (6,9% y 3,3%, respectivamente), asi como ma-
yores propensiones al ahorro neto de las familias (9,1% y 10,6%,
respectivamente) que las que presentan EE.UU y Reino Unido.
Lo que evidencia la importancia que alcanza el grado de desa-
rrollo institucional, particularmente el sistema fiscal, en la deter-
minacion del comportamiento de aplicacion de la capacidad de
gasto de los individuos. Atdn cuando el resultado final respecto
de una de las variables, en este caso la propensién al consumo,
resulte similar (sobre todo en el caso de Grecia).

Por encima de la propension media al consumo se encuen-
tran, ademas de Espania, otros paises del sur y centro de la Union
Europea, como Italia, Francia y Bélgica, mas Japon. Todos los pa-
ises con propensiones al consumo inferiores a la media son del
centro (Austria) o del norte de Europa, y todas ellos tienen una
participacién de los impuestos directos superiores a la media y
una propension al ahorro menor a la media (con la excepcién de
Alemania).

2.5. Los ajustes de los programas de gasto
de los consumidores

La evolucién de las tasas de gasto en capital total (incluye la
Formacién Bruta de Capital, mas las adquisiciones netas de te-
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rrenos, las transferencias netas de capital y los impuestos de ca-
pital), muestran, al igual que las tasas de ahorro, una tendencia
a la baja a lo largo del periodo, a la vez que una variabilidad re-
lativamente alta (Cuadro 2.5). Este hecho parece sugerir la exis-
tencia de ajustes de los programas de gasto de las familias entre
gasto de inversion y gastos corrientes, ante modificaciones de
sus expectativas de ingresos. La hipétesis de comportamiento es
que cuando se modifican las expectativas de ingresos de los in-
dividuos, éstos varian sus programas de gasto. Dependiendo de
cual sea el cardcter permanente o transitorio, de la modificacion
en las expectativas, los individuos modificaran su objetivo de
bienestar final (este serd el caso menos frecuente) o realizaran
ajustes temporales, a corto y medio plazo, en sus programas de
gasto esperando que se restablezcan las expectativas sobre los
ingresos. Pueden distinguirse varias situaciones de modificacion
de las expectativas de ingresos de los individuos que han tenido
lugar en la economia espaniola en los ultimos anos.

— Caida de las expectativas de ingresos futuros producida por
una menor estabilidad del empleo, como ocurre en Espana
desde los primeros afos ochenta, en que, primero, la trans-
formacion del tejido industrial y, segundo, la reestructura-
cién del mercado laboral produjeron un elevado incremen-
to del nimero de desempleados y la disminucion de la
seguridad en el empleo debido a la posibilidad de cierre de
las empresas. La «modernizacién» del mercado laboral, ha
dado lugar a una menor estabilidad de los empleos, en vir-
tud de los nuevos modos de contratacion. Puede suponerse
que estas transformaciones del mundo laboral hayan pro-
ducido en los individuos un comportamiento «prociciclo»
para la compra de productos de inversién doméstica (desde
la vivienda al equipamiento del hogar). Las expectativas de
los individuos dependen ahora fundamentalmente de la
evolucién general del sistema econémico, mds que de la
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2.6. Renta y consumo provinciales

El andlisis de la renta y del gasto en consumo por provincias
(unidad territorial minima para la que se tienen datos disponi-
bles), permite aproximar un poco mas los comportamientos con-
sumistas de los espafoles en funcién de la renta percibida.

Una primera nota caracteristica de la distribucién del gasto
en consumo por provincias es la elevada concentracién del mer-
cado en Espana, como resultado de la concentracién de la po-
blacién, el nivel de renta y los habitos de gasto en consumo. Sélo
entre las dos provincias con mayor volumen de gasto, Madrid y
Barcelona, concentran el 28,9 % del total de gasto en consumo,
mas de cuatro puntos porcentuales por encima de su participa-
cién en la poblacién. Y las cuatro provincias con mayor gasto, las
dos citadas mds Valencia y Alicante, concentran mas de un ter-
cio (37,8%) del total del mercado espafiol, mientras que su po-
blacién supone el 33,8% del total espanol.

La estabilidad temporal de la propension al gasto que
muestran las series de datos de consumo agregados para el total
de Espana, examinadas en los apartados anteriores, encubren
comportamientos diferenciados segtin cuadles sean los niveles de
renta de las familias. En los Cuadros 2.7 y 2.8 se muestran los da-
tos de renta y consumo de las familias por provincias, este me-
nor nivel de agregacién permite hacer una primera aproxima-
cién a los comportamientos de gasto en funcion del nivel de la
renta disponible por las familias.

Si se examina el comportamiento de gasto de las familias de
las diez provincias con renta mas alta y las de las diez con renta
mas baja (Cuadro 2.8), puede verificarse que el nivel de renta in-
fluye positivamente en la tasa de ahorro e, inversamente, en el
porcentaje de renta que se dedica al consumo. Es decir, cuanto
mayor es el nivel de renta disponible por persona, menor es la
propension al gasto en consumo corriente. Examinando las diez

56



CUADRO 2.7 7 -
Renta Neta, consumo y ahorro de las familias, 1993.

(Pesetas corrientes)

Renta y consumo TOTAL provincial Renta y consumo POR PERSONA
(millones de pesetas) (miles de peselas)

Consumo de  Consumo

Consumo Ahorro  Consumode RFND por Consumo  capital fijo  «efectivon
REND familiar  familiarneto  capital fijo  persona  familiar  por persona por persona

Alava 384401 342,988 41.413 18.711 1.381,77 1.2329 67,3 1.300,2

Albacete 342,030  320.147 21.883 17.739 971,87  909,7 50,4 960,1

Alicante 1.536.123 1.417.726  118.397 78721  1.147,45 1.059,0 58,8 1.117,8

Almeria 447.766  423.530 24.236 25.214 935,74  885,1 52,7 937,8

Asturias 1.288.560 1.165.065  123.495 47304 117426 1.061,7 431 1.1048

Avila 198475  183.220 15.255 11.343  1.146,90 1.0587 65,5 1.124,3

Badajoz 591.828  541.826 50.002 28.151 900,84 8247 42,8 867,6
Baleares 1.249.399 1.118.100 131.299 69335 1.697,66 15193 94,2 16135
Barcelona 6.699.997 6.094.366 605631 273.507 1.43509 1.3054 58,6 1.363,9
Bpr&m 436.041 400471 35.570 23.055 1.233,40_ 1.132,8 652 11980
Caceres ~ 398.607  358.762 39.845 20.351 961,30 865,2 491 9143
(i d ig (988.145  947.124 41.021 43.496 900,93 863,5 39,7 903,2
Cantabria 620564  558.444 62.120 30056 1.170,12  1.053,0 56,7 1.109,7
Castellon 540.413  492.333 48.080  28.808 1.190,95 1 0850 635 1.1485
Ciudad Real ~ 488.883  460.372 28.511 26534 1.019,41 960,0 553 1.0153
Cordoba 726.703  688.780 37.923 33582 953,88 ?04,1 44,1 948,2
Coruna (A) 1.141.757  1.067.911 73.846 53.172  1.029,37 962L8_ _47L9 1.010,7
gJencE ) 186.661  172.582 14.079 13.329 911,60 842,8 651 907,9
Girona 847.829  784.533 63.296 44.629  1.624,42  1.503,1 855 1.588,7
Granada 727.:& 690.975 36;354 31.476 905,90 860,6 39,2 899,8

Guadalajara 168777 155090 13687 10260 111332 10230 677 1.0907
Guipiizcoa 886701 774932 111769 38685 130365 11393 569 1.1962

Huelva 448.668  424.432 24.236 20.420 994,71 9410 453 986,3
Huesca 260.953 230481 30.472 17.888  1.251,14 11050 858 1.190,8
Jaén 629.842 602508 27.334 28.756 974,75 9324 445 977,0
Leon 573.754  537.008 36.746 28946  1.093,10  1.023,1 551 1.078.2
Lleida 506475 462317 44.158 28.174 141949  1.2957 79,0 13747
Lugo 417.357 388.454 28.903 21453 1.098,09 1.0220 564 1.0785
Madrid 7.122.636 6.466.573 656.063 296.779 1.421,91 12909 592 1.350,2

Fuente: Fundacion BBV, Reuta Nacional de Espaiia, Tomo 11, Bilbao, 1999.
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CUADRO 2.7 (Contintia)
Rsnta Neta, consumo y al}orro de las familias, 1993.

(Pesetas corrientes)

Renta y consumo TOTAL provincial Renta y consumo POR PERSONA
(millones de pesetas) (miles de pesetas)

Consumode  Consumo

Consumo Ahorro Consumode  RFND por Consumo  capital fijp  «efectivos
REND familiar ~ familiarneto  capital fijo persona  familiar  por persona por persona

M‘é]ag‘d_ B 1.155.324 1.099.832 55.492 58.409 957,40 9114 48,4 959,8
Mu[cia 1.131.442 1.057.596 73.846 48953  1.052,87 984,1 456  1.029.7
Navarra 701457  604.944 96,513 30.684  1.341,77 11572 587 1.2158
Qurense 393113 365.779 27.334 16.871  1.11528 1.037,7 47,9  1.085,6
Palencia 228575  212.535 16.040 12.729  1.240,39 1.153,4 69,1 12224

Palmas (Las) 889988  799.710 90.278 40772 1.110,21 997,6 50,9 1.0485
Pontevedra  1.020.635  960.829 59.806 44598  1.121,41 1.055,7 49,0 1.104,7
Rioja (La) 355.840  313.250 42.590 19.558 1.339,76 11794 736 1.2530
Salamanca 398951  372.362 26.589 19.501 111553 1.041,2 545 1.0957
5. C. Tenerife 822474  737.294 85.180 39.039 109559 982,1 52,0 10341

Segovia 168,533 155631 12902 9806 1.13658 10496 661 11157
Sevilla 1485667 1412605  73.062 70425 89,14 8473 422 8896
Soria 108573 97239 11334 6641 1151,38 10312 704 11016
Tarragona  709.861 657114 52747 40256 126839 11741 719 12461
Teruel 169798 149876 19922 9508 119595 1.0556 670 11226
Toledo 499.438 460378  39.060 28461 99078 9133 565 9698
Valencia 2727863 2.534.836 193027 135009 126606 11765 627 1239,
Valladolid 608173 571034 37139 26006 122822 11532 525 12057
Vizcaya 1513415 1338742 174673 51038 131062 11594 442 12036
Zamora 225485 209.445 16040 13156 1.06343 9878 62,0 1.0498
Zaragoza 1097684 973405 124279 54535 130004 L1529 646 12174
Ceuta 74458 69752 4706 2656 108655 10179 388 10566
Melilla 60365 56835 3530 2230 1.03629 9757 383 10140

TOTAL ESPANA 47.403.786 43.482.073 3.921.713 2.190.715 1.201,71 11023 555 1.157,8

Fuente: Fundacién BBV, Renta Nacional de Espaiia, Tomo Il, Bilbao, 1999.
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CUADRO 2.8

Estructura provincial de la renta, el consumo y
el ahorro de las familias, 1993.

[ndices

provinciales de la Distribucién provincial [ndices {ndices
RFND por {porcentajes sobre cada provincia) deconsumo  de consumo
persona (media — de capital fijo efectivo
Espafia = 100) Consumo familiar Ahorro familiar neto poOr persona  por persona
Baleares 141,3 89,5 10,5 1696 1394
Girona 135,2 92,5 %5 154,0 137,2
Biceiona 119,4 91,0 9,0 105,5 117,8
Madrid 118,3 90,8 9,2 1067 1166
Lleida 81 93 87 1422 187
Alava 50 0 892 108 1211 1123
Navarra 111,7 86,2 13,8 105,7 10&_')_,0
Rioja (La) 11,5 88,0 12,0 1326 1082
Vizcaya 109,1 88,5 11,5 79,6 103,9
Guiptizcoa 108,5 87,4 12,6 102,4 103,3
Zaragoza 1082 887 11,3 1163 1051
Tarragona 1055 926 74 1295 1076
Valencia 1054 92,9 71 1128 1070
Huesca 104,1 88,3 11,7 1544 1028
@qcia 103,2 93,0 7,0 1244 105,6
Burgos 1026 918 82 1174 1035
Valladolid 102,2 93,9 _ 6,1 94,6 104,1
TOTAL ESPANA  100,0 917 8,3 1000 100,0
Teruel 99,5 883 17 1206 970
Castellon 99,1 91,1 8,9 114,3 99,2
Asturias 97,7 90,4 9,6 ‘77,@ ?5,4
Cantabria 97,4 90,0 100 102,0 ) 95,8
Soria 958 896 10,4 126,8 95,1
Alicante 95,5 92,3 7.7 105,9 %5
Avila 954 92,3 77 180 971
Segovia 946 92,3 77 19,1 96,4
Pontevedra 93,3 - 94,1 59 88,2 95,4
Salamanca 92,8 93,3 6,7 98,2 94,6
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CUADRO 2.8 (Contintia)

Estructura provincial de la renta, el consumo y
el ahorro de las familias, 1993.

pnwi]nnc?:lc:ss dela Distribucién provincial Indices Indices
REND por (porcentajes sobre cada provincia) de consumo  de consumo

persona (media de capital fijo efectivo

Espana = 100) Consumo familiar Ahorro familiar neto por persona por persona
Ourense 92,8 93,0 70 862 938
Guadalajara 926 91,9 8.1 1219 942
Palmas (Las) 924 899 10,1 9,6 906
Lugo 91,4 93,1 69 10,6 931
S._C. Tenerife - 91,2 89,6 10,4 - 936 89,3
Ledn 91,0 93,6 6,4 99,3 93,1
_Ceu ta 90,4 937 6,3 69,8 913
Zamora 885 929 71 m7 907
Murcia 87,6 95 65 820 889
Melilla 86,2 94,2 58 689 876
Corufia (A) 85,7 93,5 6,5 863 873
Ciudad Real 84,8 94,2 58 96 877
Huelva 82,8 046 54 815 852
Toledo 824 922 7,8 1017 838
Jaén 81,1 95,7 43 801 844
@acete 80,9 93,6 64 90,8 82,9
Céceres 80,0 90,0 100 884 790
Malaga 79,7 952 48 872 829
Cérdoba 794 94,8 52 794 81,9
Almeria 77,9 94,6 54 949 810
guent_:a 75,9 92,5 7,5 1} 7.2 78,4
Granada 754 95,0 50 70,6 77,7
Cadiz 75,0 95,8 42 714 780
Badajoz 750 91,6 84 772 749
Sevilla 74,2 95,1 49 76,1 76,8__J

Fuente: BBV, Renta Nacional de Esparia y su distribucion provincial, Tomo 1, Bilbao, 1999.
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provincias con nivel de renta por persona mas elevado, puede
verse como s6lo una de ellas, Girona, gasta en consumo una pro-
porcién mds alta que la media del total de Espafia. En sentido
contrario, entre las diez con nivel de renta por persona mas bajo,
s6lo una provincia, Badajoz, tiene una propension de gasto en
consumo similar a la media, mientras que las nueve provincias
restantes presentan propensiones al gasto en consumo significa-
tivamente superiores a la media de las provincias.

En términos de propensién al ahorro, el efecto condicionan-
te del nivel de renta sobre los habitos de consumo queda de ma-
nifiesto si se observa como, efectivamente, la provincia con ma-
yor tasa de ahorro (Navarra, 13,8%) es una de las diez con ma-
yor nivel de renta por persona; mientras que la provincia con
menor propension al ahorro (Cadiz, 4,2%) es una de las de me-
nor nivel de renta por persona (Cuadro 2.7).

La influencia que los factores culturales tienen sobre los ha-
bitos de consumo es evidente, sin embargo con cierta frecuencia
el recurso a ellos como explicacion de las diferencias observadas
en el comportamiento de los individuos es excesivo. Desde el
punto de vista metodoldgico la cuestién alcanza una gran im-
portancia, pues si los factores subjetivos que se reflejan en los lla-
mados «fendmenos culturales» son los principales determinan-
tes del comportamiento de los individuos, sélo seria posible in-
terpretar la realidad desde el relativismo postmodermo y acep-
tar que nuestro conocimiento de la realidad es ciertamente «dé-
bil», pues las causas que rigen el comportamiento de los indivi-
duos depende de cada situacién concreta y atin de la opinion de
cada uno de ellos. La conclusion es que es imposible determinar
normas para operar en la sociedad, lo que afectaria tanto a los
agentes colectivos como particulares, sean empresas, asociacio-
nes o administraciones publicas. No hace falta ser un determi-
nista contumaz para ver que la realidad es diferente a como la
describen esos planteamientos y que lo que debemos conocer es
en qué medida son determinantes los factores objetivos y subje-
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tivos, pero partiendo del reconocimiento de la importancia de
ambos. En todo caso, es una cuestion crucial y a lo largo de estas
paginas nos referiremos recurrentemente a ella.

Los datos sobre propensién al consumo y al ahorro exami-
nados hasta aqui, nos permiten hacer una primera aproximacién
a la cuestién y comprobar si se confirman algunos estereotipos
sobre los espafioles. Si se acepta que la mayor propensién al aho-
rro es significativa de la tacanareria, podremos comprobar si se
verifica el topico sobre la presunta tacafieria de los individuos de
ciertas provincias espanolas. Es facil comprobar como no se ve-
rifica este estereotipo, pues resulta que los ciudadanos de ciertas
provincias reputados como tacaios se encuentran entre los mas
gastadores y, consecuentemente, dedican al ahorro una propor-
cién menor de lo que cabria esperar del estereotipo; en sentido
contrario, en otros casos se muestran tasas de ahorro superiores
a lo esperado.

En pédginas anteriores se ha sefialado que el consumo efecti-
vamente disfrutado por los individuos es el resultado conjunto
del gasto corriente en consumo, mas el consumo de capital fijo.
En el Cuadro 2.8 se muestran los indices del consumo de capital
por persona correspondiente a cada provincia. Destaca el hecho
de que el rango entre la provincia con mayor y menor indice de
consumo de capital fijo, Baleares (169,6) y Melilla (68,9), respec-
tivamente, es superior al rango de los indices de la RFND por
persona, Baleares (141,3) y Sevilla (74,2), lo que refuerza las dife-
rencias entre el consumo de los individuos de las distintas pro-
vincias. Son las provincias con mayor nivel de renta las que pre-
sentan un mayor indice de consumo de capital fijo, resultado de
la mayor riqueza acumulada en las provincias de mayor renta.

La dltima columna del Cuadro 2.8 recoge los indices del
«consumo efectivo» por provincias. El «consumo efectivo» se ha
calculado como la suma del gasto en consumo mads el consumo
de capital fijo. Los indices de consumo efectivo muestran que el
consumo asi considerado marca una diferencia ligeramente me-
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nor que el correspondiente a los niveles de renta. Asimismo pue-
de observarse, como sintesis de los comportamientos de gasto
comentados en paginas anteriores, que en las provincias con ma-
yor nivel de renta, los indicadores de gasto efectivo son inferio-
res a los correspondientes de renta, mientras que en las de nive-
les inferiores de renta, los indices de consumo efectivo superan
a los de la renta.
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Capitulo 3

----------------------------------------------------------------

La estructura del gasto en
consumo privado en Espana

3.1. La estructura del consumo en 1998

La estructura del consumo en Espana en 1998 (Cuadro 3.1)
muestra que los habitos de consumo de los espafioles se corres-
ponden con los de las sociedades desarrolladas y de alto nivel de
renta, reflejando dicha estructura el cambio inducido por el cre-
cimiento de la renta de las familias y del nivel de gasto analiza-
dos en el capitulo anterior.

Una de las caracteristicas mas destacadas del comporta-
miento del consumo de los espanoles a finales de siglo es que el
gasto en productos de alimentacién ya no supone la principal
ribrica de gasto, pues alcanza solamente el 19,25 por ciento del
total del gasto, frente al 26,9 por ciento dedicado a la vivienda y
sus suministros. El crecimiento de la renta a lo largo de las ulti-
mas décadas ha ido produciendo paulatinamente que la partici-
pacion en el total del gasto del grupo de alimentos, bebidas y ta-
bacos fuera siendo cada vez menor. En 1998 este proceso ha cul-
minado, perdiendo la compra de alimentos su tradicional pri-
mer puesto en el destino del gasto de los espafoles.

Aun asi, el gasto en alimentacion es mayor que el corres-
pondiente al 19,25 por ciento que se muestra en el Cuadro 3.1,
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CUADRO 3.1

Gasto medio por peréona, 1998 y estructura porcentual del gasto.
Total Espaifia y por Comunidades Autdnomas.

(Segtin nuevos grupos de gasto, base 1997)

GRUPOS DE GASTO i o
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 11 12 12
TOTAL ESPANA
Gasto medio por persona -
(miles de pesetas) 173.0 244 65.5 ) 242.0 438 217 1114 174 55.2 13.6 84.0 469 B898.3
Estructura porcentual 19,2 2,7 73 26,9 4,9 2,4 12,4 1.9 6,1 1,5 9.3 5,2 100,0
Andalucia 201 28 82 277 51 25 108 19 55 14 92 47 1000
Aragén 193 28 79 268 49 23 122 20 63 15 92 49 1000
Asturias 196 26 75 238 54 19 140 21 61 15 108 47 1000
Baleares 73 26 76 280 47 24 127 20 59 10 89 69 1000
Canarias 199 18 56 277 45 31 176 18 63 12 70 36 1000
Cantabria 26 30 99 2271 48 19 97 17 55 10 75 53 1000
CastilayLesn 207 22 81 280 48 19 11,3 22 56 12 92 49 1000
Castilla-LaMancha 220 24 84 286 50 19 117 16 44 05 82 51 1000
Catalufia 197 27 60 260 48 25 128 20 71 19 90 57 1000
Comunidad Valenciana 19,0 3,07 7.3 25,0 5,0 2,7 13,2 2,1 6,1 1,2 9,47 87 EUD_
Extremadura - 21,7 3,9 s ) 25,6 e 2,4 13,7 2,0 4,5 14 §,4 3,6 100,0
Galicia 24 26 85 249 51 23 124 20 47 13 80 57 1000
Madrid 46 26 61 323 42 23 1,8 19 68 20 97 55 1000

Fuente: INE. Encuesta Continua de Presupuestos Familiares, Base 1997, Primeros resultados. Afio 1998. Madrid, 1999.




CUADRO 3.1 (Contintia)

Gasto medio por persona, 1998 y estructura po}cenmal del gasto.
Total Espaiia y por Comunidades Auténomas.

(Segun nueves grupos de gasto, base 1997)

GRUPOS DE GASTO

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 u 12 12
Murcia 219 40 91 180 60 30 137 18 60 08 104 53 1000
Navarra 162 22 79 263 57 23 164 14 59 14 96 46 1000
Pais Vasco 207 28 77 201 52 24 15 19 71 17 135 54 1000
Rioja (La) 205 27 98 270 46 25 99 18 56 10 99 46 1000
Ceuta y Melilla 205 24 74 252 44 28 171 16 50 07 87 42 1000

Fuente: INE, Encuesta Continua de Presupuestos Familiares. Base 1997. Primeros resultados. Ao 1998. Madrid, 1999.

GRUPOS DE GASTO:

-

. Articulos de vestir y calzado

. Salud

. Transportes

. Comunicaciones

9. Ocio, espectdculos y cultura
10. Ensenanza

11. Hoteles, cafés y restaurantes
12. Otros bienes y servicios

N e N

L9

. Alimentos y bebidas no alcohdlicas
. Bebidas alcohdlicas, tabaco y narcéticos

. Vivienda, agua, electricidad, gas y otros combustibles
. Mobiliario, equipamiento del hogar y gastos corrientes de conservacion de la vivienda




pues éste corresponde al gasto en la compra de alimentos y be-
bidas para su consumo en los hogares. Para obtener el total de
gasto dedicado a la alimentacién, hay que sumar el gasto en ali-
mentacion consumida fuera del hogar (subgrupo 11.1 de la nue-
va clasificacion COICOP que recoge el gasto en «restaurantes y
cafés» y en «cantinas y comedores») y que supuso en 1998 un im-
portante 8,8 por ciento del total del gasto de los consumidores
espanoles. Sumando a éste el gasto en la compra de bienes de ali-
mentacién para el consumo en el hogar, el total del gasto en ali-
mentacion alcanza el 28 por ciento del total de gasto en consumo.
Si operamos de manera similar con el gasto en vivienda (grupo
4) y el gasto en mobiliario y equipamiento del hogar (grupo 5),
que representan el gasto dedicado a la vivienda, se alcanza una
participacion del 31,8 por ciento del total de gasto. El tercer gru-
po de gasto en importancia, en 1998, fue el dedicado al trans-
porte, que alcanzé el 12,4 por ciento del gasto total (Cuadro 3.1)

Junto a estas transferencias de gasto entre unos y otros gru-
pos de productos, aparece otra caracteristica del gasto de los es-
panoles al final de los afos noventa la creciente dedicacion al
gasto en servicios (frente al gasto en la adquisicién de bienes).
De ello es buena muestra que el gasto en servicios de alimenta-
cién equivalga, aproximadamente, al cuarenta por ciento del
gasto en la compra de bienes de alimentacioén para ser consumi-
dos en el hogar. De otra parte, este hecho manifiesta las modifi-
caciones de los comportamientos de consumo inducidos desde
otros ambitos de la actividad de los individuos, en este caso, por
los cambios en el mundo laboral, que implican un mayor nime-
ro de comidas fuera del hogar y la menor dedicacion a las tareas
domeésticas.

La modificacién de las preferencias de gasto entre unos y
otros grupos de productos y por el consumo de servicios, son tal
vez las notas que mejor caracterizan el comportamiento consu-
mista de los espafioles al final del siglo y pueden considerarse
como la culminacién del proceso de masificacion del consumo y
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del cambio cultural que ello comporta, en tanto parece haberse
consolidado plenamente la llamada cultura del consumo. Basi-
camente, se ha cambiado la satisfacciéon de la necesidad basica
de alimentarse, por la de vivienda —asi mismo necesidad basi-
ca— y la del transporte —mucho mads inducida por la confor-
macién de las modernas sociedades—.

CUADRO 3.2 -
Volumen y estructura del consumo privado por funciones en 1999.
o Pesetas constantes (de 1995) Pesetas corrientes
Volumen de gasto Di;!ri'buriﬁn Volumen de gasto  Distribucion
FUNCIONES DE CONSUMO (miles de millones)  porcentual  (miles de millones)  porcentual
1. Alimentos y bebidas no_ alcohdlicas  8.642.7 17,42 9.066,8 16,50
_27391-:&5135 alcohdlicas, tabaco y narcéticc@SZ&? 3,07 20184 3,67
3. Articulos de vestir y calzado 3.560.5 7,18 3.819,2 6,95
4. Vivienda, agua, electricidad, gas -
y otros combustibl_es - 74379 14,99 85866 1563
5. Mobiliario, equipamiento del hogar
y gastos corrientes de conservacion
~ dela vivienda 32594 6,57 3.589,4 6,53
6. Salud 1.820.9 3,67 2.016,3 3,67
7. Transporte 7.3249 14,76 7.902,4 14,38
8. Comunicaciones 1.179.1 2,38 1.237,3 2,25
9. Ocio, espectaculos y cultura 4.593.2 9,26 49933 9,09
10. Educacién _ 902.7 1,82 1.053,7 192
11. Hoteles, cafés y restaurantes 9.718.6 19,59 11.031,5 5 20,08
12. Otros bienes y servicios 3.421.1 6,89 3.849,8 7,01
Gasto de los hogares no residentes
en el territorio nacional —4.521.5 -9,11 -5.097,8 -9,28
Gasto de los hogares residentes
en el resto del mundo 755.3 1,52 877,6 1,60
Gasto en consumo final de los hogares 49.619,5 100,0 54.944,5 100,0

Fuente: INE. Contabilidad Nacional de Esparia. Base 1995. Serie contable 1995-1999, en www.ine.es.

La estructura de gasto, y el alcance de los fenémenos sena-
lados, varia ligeramente segtin se considere en pesetas corrientes
0 en términos constantes debido al efecto de la distinta evolu-
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cién de los precios de cada grupo de gasto (Cuadro 3.2). Este fe-
némeno puede apreciarse en los grupos de gasto de alimentos y
bebidas, vivienda y transporte

Para terminar esta introduccién debe senalarse la importan-
cia del gasto generado por los no residentes (que recoge basica-
mente el gasto de turistas y otros viajeros) que supuso mds de 5
billones de pesetas en 1999, equivalente al 9,28 por ciento del gas-
to total en consumo de los residentes en Espafia; mas de lo que los
espanoles gastamos en vestido y calzado. El gasto que los espa-
foles realizaron en el extranjero alcanzé la cifra de 877,6 miles de
millones de pesetas, equivalentes al 1,6 por ciento del total del
gasto en consumo. Este porcentaje, superior al correspondiente
de anos anteriores, puede considerarse como un buen indicador
de la diversificacién del gasto de los consumidores espafioles.

3.2. La evolucion de la estructura del gasto

La evolucién de los habitos de consumo de los espafoles a
lo largo de las tltimas décadas, ha sido bastante rapida y ha pro-
vocado transformaciones radicales en el comportamiento de
gasto. Aunque este trabajo se centra en la evolucién en las dos
ultimas décadas, es conveniente repasar ahora lo ocurrido desde
1958 (afio en que aparecen los primeros datos de presupuestos
familiares) para poder tener una mejor comprension de lo ocurri-
do en los ultimos afos. En el Cuadro 3.3. se muestra la evolucion
de la estructura de gasto de los consumidores espaiioles desde
1958 seguin la antigua clasificacion de los grupos de gasto.!

(1) El simple examen de las clasificaciones del gasto utilizadas a lo lar-
go del tiempo es una buena muestra de la progresiva diversificacién del con-
sumo de los espanoles. En 1958 era suficiente con una clasificacién que distin-
guia cinco grupo principales de gasto (ver en cuadro 3.3), mientras que la ulti-
ma clasificacion utilizada por la encuesta Continua de Presupuestos familiares
a partir de 1997 (cuadro 3.1) diferencia hasta 12 grupos de gasto.
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La variacion de la estructura del gasto en consumo entre
1958 y 1996 que muestra el Cuadro 3.3 justifica la afirmacién del
cardcter radical del cambio de los habitos de consumo de los es-
panoles. La estructura del consumo correspondiente al comien-
zo del periodo es la propia de una economia poco evolucionada,
en la que los individuos dedican la mayor parte de su capacidad
de gasto a la satisfaccién de las necesidades basicas. De hecho,
en 1958, los espaiioles dedicaban mas del 80% del total de su gas-
to a la satisfaccion de las tres funciones bdsicas del consumo: ali-
mentacion, abrigo y cobijo. Esta es la situacién que ha cambiado
radicalmente. En 1996, a estas tres funciones basicas del consu-
mo se dedicaban 20 puntos porcentuales menos del gasto, sélo el
60 por ciento del total. Y aun mds, buena parte de esta parte del
gasto dificilmente puede asociarse a la sencilla satisfaccién de
necesidades bdsicas, pues se encuentra influido por «cémo» se
satisfacen las necesidades.

CUADRO 3.3

Evolucidn del gasto medio por persona, segin antiguoé grupos
de gastos, para el conjunto nacional.

(Pesetas corrientes)

199%
1958 1964 1973/74  1980/81 1985 1990 Pesetas %

Alimentacién 553 486 380 307 29,1 258 201065 226
Vestidoy calzado 13,6 149 77 85 104 101  67.666 76
Vivienda 50 74 16 154 149 156 183606 206
Gastos de casa 83 92 1,1 100 94 88 77143 87
Gastos diversos 17,8_ 19,9 31,6 354 36,2 39,7 361364 40,6
TOTAL 1000 1000 1000 1000 1000 1000 890.844 1000

Fuente: INE, 1999, Encuesta Continua de Presupuestos Familiares. Base 1997. Primeros resultados aiio 1998,
Madrid, 1999.

El periodo considerado en el Cuadro 3.3, de 1958 a 1996,
puede descomponerse en dos subperiodos divididos por el afio
1981. En el primer subperiodo, entre 1958 y 1981, es cuando se
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produce el cambio de los hébitos de consumo mads rdpidamente.
En el Cuadro 3.4 se recogen las tasas de evolucién anuales de la
participacién porcentual de cada grupo de gasto. Como puede
verse la suma de los valores absolutos de las tasas de evolucion
del periodo 1981/58 es 2,57, mientras que en el periodo 1996/1981,
la suma correspondiente sélo alcanza 1,41.

CUADRO 3.4 -

Tasas de evolucion anuales de la participacion en el total de gasto,
por funciones de consumo.

1981/1958 1996/ 1981

Alimentacion -1,07 - 0,56
Vestido y Calzado =022 - 0,06 __+u
Vivienda 0,45 03 -
_Gastos de Casa 007 - 0,09
Gastos Diversos 0,76 0,35

Fuente: Elaboracién propia sobre datos del Cuadro 3.3.

Por grupos de gasto se observan diferencias notables en la
evolucidn de su participacion en el total del gasto (Cuadro 3.3),
que ejemplifican bien la evolucién de los hdbitos de consumo
ante incrementos de la renta de las familias. Evolucién bien co-
nocida por otra parte, maxime en el nivel de agrupacion de los
datos del Cuadro 3.3, que permite sélo dibujar a grandes tra-
zos la evolucion de los habitos de consumo. A pesar de ello pa-
rece oportuno sefalar ahora las principales caracteristicas del
proceso.

Tras los primeros anos de crecimiento economico, el consu-
mo comienza rapidamente a diversificarse, pero siguiendo una
senda que pasa por mejorar, en primer lugar, la forma en que se
satisfacen las necesidades bdsicas, para mads tarde ir diversifi-
cando realmente el consumo de bienes y servicios. Ya entre 1964
y 1958 el gasto en alimentacién comienza a perder importancia
para ir ganando peso el resto de los otros grupos de gasto. En
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esos primeros anos el vestido y calzado, la vivienda y los gastos
diversos, ganan participacion en el total del gasto en medida si-
milar. En el periodo 1964-73 la transformacion de los habitos de
consumo es mucho mas profunda. Es en este periodo cuando se
producen notables incrementos en la renta de las familias y, una
vez mejorada la satisfaccion de las necesidades bdsicas, comien-
za la auténtica diversificacion del gasto. Llama la atencion el
comportamiento del gasto en vestido y calzado, que junto con la
alimentacion pierde casi la mitad de su peso en el total el gasto
en los diez afos transcurridos entre 1964 y 1973/74. No debe ol-
vidarse que lo acusado de esta pérdida de participacion en el
gasto puede ser debida a la situacién coyuntural del momento
en que se realizé la Encuesta de Presupuestos Familiares de
1973/74, sin embargo el fenémeno es suficiente acusado como
para que en su totalidad pueda explicarse por factores coyuntu-
rales. Observando la evolucion del gasto en vestido y calzado a
lo largo de todo el periodo, puede verse que este grupo de gas-
to, junto con el de alimentacion, pierde participacion relativa en
el total del gasto en consumo (aunque contintie creciendo en
términos corrientes). Pero ademas destaca lo erratico de la evo-
lucién del gasto en vestido y calzado, pues tras la caida de
1973/74, tiende a crecer posteriormente (10,4% en 1995), estabi-
lizandose hasta 1990 (10,1%) y volver a disminuir posteriormen-
te, hasta el 7,6% en 1996. Esta evolucién puede interpretarse
como que el gasto en estos bienes se encuentra, en efecto, muy
afectado por la coyuntura de la renta de las familias, y se utiliza
como ajuste en los programas de gasto de los individuos.

El gasto en vivienda y su equipamiento a lo largo de los casi
cuarenta anos considerados, es significativo del gran esfuerzo de
«capitalizacién doméstica» realizado en estos afios, que sin duda
es una de las caracteristicas del consumo de los espanoles en las
dltimas décadas, y una de las razones que explican el crecimien-
to econémico en Espafia, tanto en los primeros afios del desarro-
llo econ6émico, como en estos anos de fin de siglo.
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CUADRO 3.6

Clasificacion de los grupos de gasto segtin el crecimiento de sus volimenes de gasto, 1986 y 1995.

A) BIENES Y SERVICIOS DE CRECIMIEN-
TO LENTO
I, <= 095 icy
l, <= 1201

B) BIENES Y SERVICIOS DE CRECIMIENTO  C) BIENES Y SERVICIOS DE CRECIMIEN-

MEDIO

095 iy < 1, <= 1,05 iy,
1201 < 1, <= 132,7

TO RAPIDO

1.05igy < 1,
132,7 < 1,

1. Alimentos, bebidas y tabaco (108,3)
1.1. Alimentos (107,7)
1.1.1. Pan y cereales (105,2)
1.1.2. Carne (112,8)
1.1.3. Pescado (113,3)
1.1.4. Leche, queso y huevos (103,5)
1.1.5. Aceites y grasas (101,0))
1.1.6. Frutas y verduras excepto patatas y tu-
bérculos (100,2)
1.1.7. Patatas y otros tubérculos (103,8)
1.1.8. Aziicar (80,3)
1.1.9. Café, te y cacao (97,8)
1.3. Bebidas alcohdlicas (103,4)
1.4. Tabacos (106,6)

1.1.10. Otros productos alimenticios incluidas

12

conservas y confituras (133,8)
Bebidas no alcohdlicas (154,1)

4.1

4.2,

4.4,

4.6.

. Alquileres, calefaccién y alumbrado

(120,8)

32

Calefaccidn y alumbrado (147,9))

. Muebles, accesorios, articulos de mena-

je para el hogar y gastos corrientes de
mantenimiento de la vivienda (130,2)
Muebles y accesorios fijos, alfombras y
otros revestimientos de suelos y repara-
ciones (124,3)

Articulos textiles para el hogar, otros ac-
cesorios y reparaciones (125,3)
Cristaleria, vajilla y utensilios de uso do-
meéstico incluidas reparaciones (128,2)

. B. y S. para mantenimiento corriente de

la vivienda, excepto servicio doméstico
(132,4)
Servicio domestico (132,6)

4.3.

Aparatos de calefaccion, de cocina y
grandes electrodomésticos incluidos ac-
cesarios, instalacién y reparaciones
(142,8)

Fuente: Datos del cuadro I1.13 y elaboracion propia.
icyy = Indice " del Consumo Privado Interior = 126,4.
Los numeros entre paréntesis son los indices del gasto en consumo de 1995 sobre 1986, a precios constantes de 1986.
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CUADRO 3.6 (Contintia)

Clasificacion de los grupos de gasto segtin el crecimiento de sus volimenes de gasto, 1986 y 1995.

A) BIENES Y SERVICIOS DE CRECIMIEN-

TO LENTO
I, <= 0,95 i
I, <= 120,1
2. Vestido y calzado (112,2) 55,

2.1. Vestido, incluidas reparaciones (110,3)
2.2. Calzado, incluidas reparaciones (117,4)

31, Alquile;esa'utos ¥y gastos consumo de
agua (114,9)

MEDIO

0,95 iy < I <= 1,050,
120,1 < I; <= 132,7

Cuota familiar del seguro medico priva-
do (122,8)

6.3. Pagos de servicios de transporte (118,4) 6.1.

Compras de vehiculos para transporte
personal (128,5)

B) BIENES Y SERVICIOS DE CRECIMIENTO  C) BIENES Y SERVICIOS DE CRECIMIEN-

TO RAPIDO

L05igy < 1
1327 < I,

. Servicios médicos y sanitarios (212,7)
. Medicamentos y otros productos farma-

céuticos (258,0)

5.2. Aparatos y equipos terapéuticos (180,8)
5.3. Servicios de médicos, enfermeras otros

profesionales de la medicina (187,8)

. Atencion hospitalaria y conexa (164,5)

. Transportes y comunicaciones (134,0)
. Gastos de utilizacion de vehiculos (134,8)
. Comunicaciones (185,4)

7.4. Ensenanza (117,4) Fi,

Servicios de esparcimiento, espectacu-
los y cultura, excepto hoteles, restauran-
tes y cafés (123,0)

Libros, periddicos, revistas (124,1)

. Esparcimiento, espectéculos, ensenanza

y cultura (135,0)

. Articulos de esparcimiento, incluidos

accesorios y reparaciones (161,2)

73
8.2, Otros articulos no mencionados en otra 8.1,
parte (115,3) 8.6.

8.4. Viajes turisticos todo incluido (119,2)

Cuidado y efectos personales (131,8)
Otros servicios no mencionados ante-
riormente (129,3)

. Otros bienes y servicios (133,9)
. Gastos en restaurantes, cafés y hoteles

(137,2)

. Servicios financieros no declarados en

otra parte (136,5)

Consumo de residentes en el resto del
mundo (166,7)

Fuente: Datos del cuadro 1113 y elaboracién propia.
iy = Indice 1" del Consumo Privado Interior = 126,4.

Los niimeros entre paréntesis son los indices del gasto en consumo de 1995 sobre 1986, a precios constantes de 1986.




1993, donde se producen disminuciones apreciables (en torno a
0,5 puntos porcentuales). La relentizacion de la evolucién de los
comportamientos de gasto de los individuos puede apreciarse
también en otros grupos de gasto como los muebles, accesorios
y mantenimiento de la vivienda, los alquileres, calefaccion y
alumbrado o los transportes y comunicaciones.

No obstante, la evolucién no ha sido lineal a lo largo del pe-
riodo, como ya se ha sugerido al comentar el curso seguido por
la proporcién de gasto en Alimentacién. Pueden apreciarse en
las series la influencia de las variaciones de los ingresos y de las
expectativas de renta de los individuos. En 1992 y 1993, afios de
recesion econdmica, se interrumpe temporalmente la transfor-
macion de la estructura de gasto de los espafioles que han de es-
perar unos afos para continuar adaptando los correspondientes
programas de gasto a sus preferencias de consumo. La ruptura
de las expectativas de renta que se produce en esos afios y se
concreta en 1994, ano en el que disminuy¢ la renta bruta dispo-
nible de las familias medida en términos constantes (ver cuadro
2.2), fue la causa de que los individuos ajustaran sus programas
de gasto incrementando el gasto corriente (en Alimentacién y
Esparcimiento, espectaculos, ensenanza y cultura), a la vez que
disminuia el gasto en productos de alto valor unitario, tanto bie-
nes de consumo duradero (Muebles accesorios... y Transportes y
comunicaciones), como servicios corrientes (Consumo de resi-
dentes en el resto del mundo, es decir, en buena medida gasto en
viajes turisticos al extranjero). En 1996 y 1997, una vez restaura-
das las expectativas de renta y los ingresos (que se incrementa-
ron ya a partir de 1995 Cuadro 2.2) vuelven a mostrarse las ten-
dencias de evolucion de todo el periodo, con caidas en la parti-
cipacion de la alimentacion, el vestido y calzado, y aumentos de
transportes y comunicaciones y otros bienes y servicios.

Estas grandes tendencias ocultan situaciones diversas entre
los productos componentes de un mismo grupo de gasto. Los
datos de Contabilidad Nacional (Cuadros 3.7, 3.8 y 3.9) permiten
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CUADRO 3.7 -
Consumo privado nacional e interior por funciones. (Precios corrientes)
Unidad: Millones de pesetas ) -
FUNCIONES DE CONSUMO 1986 1967 1958 1989 1990 191 1992 1993 1994 1995 1996 1997
1. ALIMENTOS, BEBIDAS Y
TABACO 5395610 5765348 6022445 6561729 7127340 7514977 7912419 8114594 8604435 9.036834 9.368.709 9.720.066
1.1. Alimentos 4651180 4940024 5.147.123 5587100 6050285 6350218 6642052 6794480 7114718 7448986
1.1.1. Pany cereales... 577429 629640 665085 725586 792122 875247 966220 1026907 1057303 1.125.816
1.1.2. Care... 1447234 1534362 1632711 1752172 1873072 1949928 2033003 2070614 2107446 2136529 N
1.1.3. Pescado 528152 575164 615500 66259 748644 B12327  B6D945 887598 917155 919.815
1.14, Leche, queso y huevos.. TRAR 785 70390 8S0P9  SSIL7I BOTIM 93043 973086 1003834 1015077 .
115, Aceites y grasas.., 230097 235689 230063 260890 275239 254389 263726 271266 321166 402.101
L16. Frutas, verduras excepto patatas -
y otros tubéreulos, 717610 767.294 803702 869.093  989.028 1.041.851 1.075.877 1025210 1103741 1149988 B
1.17. Patatas y otros tubérculos 99301 115122 100856 112088 131002 145150 127291 124521 160009 203878
118, Azicar 45829 49507 50046 50429 50933 50933 51389 529l 53872 53085
1.19. Café, té y cacao 126771 110148 103524 103176 102557 102147 103354 103201 111529 147899
1.1.10. Otros productos alimenticios
incluidas conservas y confituras 155955 167244 175246 190328 205957 220867 237204 259125 278663  294.798
1.2. Bebidas no alcohdlicas 9737 115619 125607 142296 155245 175427 19019 204217 211255  226.666
1.3. Bebidas alcohdlicas 303895 332781 364797 418183 454649 472652 502918 526093 548768  595.260 -
14, Tabaco 30798 376924 384918 414150 467061 516680 576253 589795  729.694 765922 -
2. VESTIDO Y CALZADO 1945275 2172632 2438964 2691426 2908.105 3149073 3342555 3238736 3337751 3456170 3592158 3.780.497
2.1. Vestido, incluidas las reparaciones 1409677 1577827 1767988 1961115 2124713 2300389 2444209 2355014 2408871 2489856 B
2.2, Calzado, incluidas las reparaciones 535598 394805 670976 730311 783392 848684 898346 8832 ODBSSD 966314

3

Fuente: INE, Contabilidad Nacional.
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CUADRO 3.7 (Contintia)

Consumo privado nacional e interior por funciones. (Precios corrientes)

Unidad: Millones de pesetas

FUNCIONES DE CONSUMO 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 199 1997
3. ALQUILERES, CALEFACCION
Y ALUMBRADO 2979764 3191847 3421233 3757281 4110057 4519411 4903964 5269493 5638942 6.083.080 6454243 6798691
3.1, Alquileres brutos y gastos
consumo de agua 2430620 2565793 2737302 3003682 327194 3568899 3860241 4150886 4449363 481299
3.2, Calefaccidn y alumbrado 540144 626054 683931 753599 838113 950512 1043723 L1607 1189.579  1.270.088
4. MUEBLES, ACCESORIOS, ARTICULOS
DE MENAJE PARA EL HOGAR Y GASTOS
CORRIENTES DE MANTENIMIENTO
DE LA VIVIENDA 1475.693 1620137 1779851 1972462 174341 2389000 2576866 2616164 2694095 2887798 3025620 3.192.8%7
4.1, Muebles y accesorios fijos,
alfombras y otros revestimientos
de suelos y reparaciones 458167 502037 562836 636732 697731 770077 837949 820352  B43.067 904273
42. Articulos textiles para el hogar,
0lros accesorios y reparaciones 205666 226259 8395 269938 294654 33812 364292 360616 362455 382889
43. Aparatos de calefaccidn, de cocina
v grandes electrodomésticos incluidos
accesorios, instalacion y reparaciones 219350 249250 274997 309783 335208 356774 370375 370401 394167 412692
44. Cristaleria, vajilla y utensilios de uso
domestico incluidas reparaciones 99.839 105741 11543 126595 137331 149871 160721 168831 172481 189419 -
45. Bienes y servicios para mantenimiento
corriente de la vivienda,
exceplo servicio domestico 3380 35426 372178 401412 HTM3 477816 510070 532025 532983 560.965
46, Servicio doméstico 153851 181424 206002 226002 261974 299650 333439 363939  3BE942 437560

Fuente: INE, Contabilidad Nacional.
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CUADRO 3.7 (Continda)

Consumo privado nacional e interior por funciones. (Precios corrientes)

Unidad: Millones de pesetas

FUNCIONES DE CONSUMO 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997
5. SERVICIOS MEDICOS Y
GASTOS SANITARIOS 749474 825236 951077 1106843 1277682 1498895 1725581 1.891.170 2042774 234.007 2515828 2608465
5.1. Medicamentos y otros productos
farmacéuticos 5131 384732 453823 530867 617484 708867 810265 896742 954341 1070973
5.2. Aparatos y equipos terapéuticos 65.599 70.166 73.187 7897 87490 100830 117854 126919 138964 154236
53. Servicios de médicos, enfermeras y
- otros profesionales de la medicina 207803 232686 272730 325891 375415 447652  SI3078 548265 594126 706804
54, Atencién hospitalaria y conexa 66.205 75.059 80479 90.694 106836 13355 155078 173757 196849  237.730 -
55, Cuota familiar del seguro
médico privado 54736 62.593 70.858 80.415 90457  107.990 129306 145487 158494  174.264
6. TRANSPORTES Y
COMUNICACIONES 3013479 3613625 4114809 4668236 4977984 5404170 6092409 6182743 6791840 7071911 7.669.022 8376975
6.1, Compra de vehiculos para
transporte personal 794999 1144268 1384603 1551271 1448831 1405492 1544913 1274007 1558875 1.564.640
6.2. Gastos de utilizacién de vehiculos 1651830 1831271 2025948 2355606 2682229 3042874 3462107 3763205 3969.281 4.133.999
6.3, Pagos de servicios de transporte 390626 427392 465434 495552 544935 618727 697978 721042 796831 845192
6.4. Comunicaciones... 176024 210694 238824 265807 301989  337.077 387411 424480 466853  526.080
7. ESPARCIMIENTO, ESPECTACULOS,
ENSENANZA Y CULTURA 1475477 1605833 1758007 1949471 2145336 2338970 2543268 2672256 2832742 3079915 3343979 3481356
7.1. Articulos de esparcimiento, incluidos
accesorios y reparaciones 519310 57045 626230 702180 771696 824918 864815 863104 902718 963559

Fuente: INE, Contabilidad Nacional.
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CUADRO 3.7 (Continuia)

Consumo privado nacional e interior por funciones. (Precios corrientes)

Unidad: Millones de pesetas

FUNCIONES DE CONSUMO 1986 1987 1988 1959 1990 191 1992 1993 1994 19% 196 1997
7.2 Servicios de esparcimiento, especticulos
y cultura, excepto hoteles,
restaurantes y cafés 368.061 404251 449434 496328 550405 603657 674500 696456 726423 798,647 o
7.3. Libras, periddicos, revistas 170942 194086 197443 221397 244949 272118 297683 316636 331676  367.630
74. Ensenanza 417.164 437351 482900 529566 578286 638277 706270 796060 871925 950,029
8. OTROS BIENES Y SERVICIOS 4852949 5640360 6352676 7211631 8023288 8966932 9.877.195 10399564 11130273 11.969.273 12.567.520 13.598.360
8.1, Cuidados y efectos personales 312330 344958 367436 404333 462518 513685  5B0.00 624902 6@;.?40 ?0@5 B
8.2. Otros articulos no mencionados
en ofra parte 291734 337.861 368768  409.628 453159 500722 538274 557770 559.443 559,890 -
8.3. Gastos en restaurantes, cafés
y hoteles 3351763 3902710 4432297 5088415 5675537 6417462 7.098.040 7497671 8082716 8785864 -
84. Viajes turisticos todo incluido 136011 152311 177604 197052 24545 243867 274426 284811 314042 319946
85. Servicios financieros no declarados
en otra parte 39714 45.011 49327 54433 59.316 64921 69.862 71.257 79.097 86.249
8.6. Otros servicios no mencionados
anteriormente 721397 857509 957244 1057770 1.148.213 1.226‘275_ 1316493 1363153 1420035 1515689
CONSUMO PRIVADO INTERIOR 21.887.721 24435018 26839062 29919.079 32744223 35781428 38975029 40384720 43.045.852 45928988 48.537.079 5].57534?
Consumo de no residentes
en el territorio econdmico 1685768 1.850.994 1972965 1951.886 1906348 2024.167 2303.143 2536982 2902854 3.198.231 3.52L3I9 3.97i.b907
Consumo de residentes
enel testo del mundo VST VIS 31348 3W746 465502 SILS0S 605245 634204 SH0460 562822 652938 691260
CONSUMO PRIVADO NACIONAL 20437730 22.855.769 25179579 28366939 31.303.377 34268769 3727731 38481942 40723458 43313579 45.668.198 48.276.817

Fuente: INE, Contabilidad Nacional.
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CUADRO 3.8

Consumo privado nacional e interior por funciones. (Precios constantes)

Unidad: Millones de pesetas

1997

FUNCIONES DE CONSUMO 1986 1987 1988 1989 1590 1991 1992 1993 1994 1995 1996
1. ALIMENTOS, BEBIDAS Y
TABACO 5395610 5471657 5508309 5576941 5692340 5791401 5853465 5855762 5857612 5841592 5850.514 5973851
1.1. Alimentos 4651180 4702733 4734421 4781602 4875598 4951308 5.027.832 5065875 502203 5.010.591
L1 Pany cereales... 577429 534494 578468 584026 59120 595228 600340 598599 594581 607305
1.1.2. Carne... L4723 1496279 1541182 1567.127 1609278 1639983 1666848 1656847 1621177 1.632.687
1.1.3. Pescado 528152 529345 532531 545915 571573 592806  607.626 622391 613055 598464
1.14. Leche, queso y huevos.. 722802 716947 712645 708705  717.873 726579 73135 751386 752588 748223
115, Aceites y grasas... 230097 227587 224856 223240 223240 223813 226723 225908 229206 232507
1.16. Frutas, verduras excepto patatas
v otros tubéreulos 717610 715628 712765 713664 716814 720215 733179 743297 750284 718922
1.1.7. Patatas y otros tubérculos 99.301 99.742 98.745 97.8% 97.308 99923 10162 101429 98589  103.09
1.18. Anicar 45829 44855 43285 42511 42511 41883 41715 41298 39481 36812
119, Café, té y cacao 126771 128588 128331 129322 129563 129453 130748 126625 120316 123974
1.1.10. Otros productos alimenticios incluidas
conservas y confituras 155955 159.068 161613 16909 176198 181425 186686 196005 202762 208,602
1.2, Bebidas no alcohdlicas 99737 111322 116443 123284 124945 130729 132036 135865 141259 153,676
13. Bebidas alcohdlicas 303.895 308691 311247 310204 311753 309432 312526 308713 312325 314168
14, Tabaco 30798 348911 36198 361851 38004 399932 381071 345309 381989 363157
2, VESTIDO Y CALZADO 1945275 1967.734 2073437 2176900 2242617 2304920 2328617 2160935 2168878 2183390 2208383 2273584
2.1. Vestido, incluidas las reparaciones 1409677 1435787 1486165 1564048 1613831 1657.082 1673653 15344614 1541525 1554782
2.2. Calzado, incluidas las reparaciones 535598 551947 587272 612852 628786  647.838 654964 616321  627.353  628.608

Fuente: INE, Contabilidad Nacional de Espana.
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CUADRO 3.8 (Contintia)
Consumo privado nacional e interior por funciones. (Precios constantes)

Unidad: Millones de pesetas

FUNCIONES DE CONSUMO 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1594 1995 1990 1997
3. ALQUILERES, CALEFACCION Y
ALUMBRADO 2979764 3061270 3134446 3220235 3294903 3377468 3443505 3486093 3541673 3601001 3.674390 3730448
3.1. Alquileres brutos y gastos
consumo de agua 2439620 2471530 2506770 2550975 2599930 2650369 2692775 2727781 2762735 2801966
3.2. Calefaccion y alumbrado 540044 589740 627676 669.260 694973  727.089 750730 738312 778938 799.035
4, MUEBLES, ACCESORIOS, ARTICULOS

DE MENAJE PARA EL HOGAR Y GASTOS
CORRIENTES DE MANTENIMIENTO
DE LA VIVIENDA 1475693 1544.997 1628719 1722735 1802808 1872253 1909.689 1.851.248 1859507 1.921.288 1.937.086 2.008.803

Muebles y accesorios fijos, alfombras y
otros revestimientos de suelos
y reparaciones 458167 474270 506340 542956 561453  5BL66 593298 553428 554208 56921

. Articulos textiles para el hogar,
otros accesorios y reparaciones 206666 214138 225916 237475 247985 264833 275426 260457 254154 257.636

4.

=

4.

i

4.

o

. Aparatos de calefaccion, de cocina
y grandes electrodomésticos incluidos
accesorios, instalacién y reparaciones 219350 237.970 253914 278188 291263 298079 298258  289.310 304007 313249

4.

HE

Cristaleria, vajilla y utensilios de uso
domestico incluidas reparaciones 99839 100725 106366 112881 117802 12292 125298 124170 122394 128000

4,

o

Bienes y servicios para mantenimiento
corriente de la vivienda,
excepto servicio domestico 333820  348.180 359511 374276 401704 416635 428766 433354 433267 44873

4.6. Servicio doméstico 153851 169714 176672 176959  182.601 188079 188643 190529 191482  203.947

Fuente: INE, Contabilidad Nacional de Espana.
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CUADRO 3.8 (Continda)

Consumo privado nacional e interior por funciones. (Precios constantes)

Unidad: Millones de pesetas

FUNCIONES DE CONSUMO 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997
5. SERVICIOS MEDICOS Y
GASTOS SANITARIOS 749474 785660 861702  966.817 1080.001 1205195 1303779 1379271 1445250 1594131 1.665.683 1705.926
5.1. Medicamentos y otros productos
farmacéuticos 5031 369647 423274 91202 570776 642123 705693 773258 817079 890480
5.2. Aparatos y equipos terapéuticos 65599 68.461 69.625 73775 79.595 §9.146 101805 105368  109.853 118586
5.3, Servicios de médicos, enfermeras y
otros profesionales de la medicina 217803 221859 243823 273055 293807 324686 341570 344530 356451 408932
54, Atencion hospitalaria y conexa 66205  69.881 68833 71493 76855 85071 86474 89.359 94044 108929
5.5, Cuota familiar del seguro
médico privado 54.736 55.812 56,147 57.292 58.968 64.169 66.237 66.736 66.823 67.204
6, TRANSPORTES Y
COMUNICACIONES 3013479 3422938 3743404 3991981 3986673 3987974 4189420 3899375 4053582 4.037.109 4248351 4562615
6.1. Compra de vehiculos para
transporte personal 794999 1065115 1230208 1329883 1199249 L1744 1224475 957662 1089.053 1.021.314
6.2, Gastos de utilizacién de vehiculos 1651.830 1759702 1884641 2004854 2089.367 2152257 2203730 2194695 2208083 2227073
6.3, Pagos de servicios de transporte 390626 405846 415000 420814 438126 448966 464015 440397 442159 462366
6.4, Comunicaciones... 176024 192275 213555 236430 259931 275007 297200 306621 314287 326356
7. ESPARCIMIENTO, ESPECTACULOS,
ENSENANZA Y CULTURA 1475477 1535102 1605615 1707851 1.801.161 1.863.171 1895845 1875315 1.901.097 1992084 2.107.981 2.154.413
7.1. Articulos de esparcimiento, incluidos
accesorios y reparaciones 519310 554318 604810 669310 736529 774927 791433 770302 792179 837383

Fuente: INE, Contabilidad Nacional de Espana.
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CUADRO 3.8 (Contintia)

Consumo privado nacional e interior por funciones. (Precios constantes)

Unidad: Millones de pesetas

FUNCIONES DE CONSUMO 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997
7.2, Servicios de esparcimiento,
espectaculos y cultura, excepto hoteles,
restaurantes y cafés 368061 376982 389233 406743 421236 431767 444029 42799 45809 452699
7.3. Libros, periddicos, revistas 170942 185321 178985 187570 190458 195296 199202 202489 203599 212109
7.4, Ensenanza 417164 418481 432587 4M28 452938 461081 461181 474555 479400 489943
8. OTROSBIENESYSERVICIOS 4852949 5288320 5579.143 5843004 5991743 AIBL5D 6258001 6196568 6323311 6496149 6582826 6.889.918
8.1, Cuidados y efectos personales 312330 328001 335545 350855 378270 389429  40LI2 404200 412528 411620
8.2. Otros articulos no mencionados
en otra parte 9173 316316 329295 349863 364791 378834 383001 37R612 356918 336252 B
8.3. Gastos en restaurantes, cafés
¥ hoteles 3351763 3643029 3849750 4056942 4138133 4269589 4332485 4286127 4424199 4599397
8.4. Viajes turisticos todo incluido 136011 146749 155554 156329 159067 161555 164301 159816 162789 162089
85. Servicios financieros no declarados
en otra parte 39714 41.248 42980 43.997 44975 46.504 47278 48.195 51.0% 54213
§.6. Otros servicios no mencionados
~_anteriormente 70307 812977 866019 885018 906407 915629 929824 921617 915781 932578
CONSUMO PRIVADO INTERIOR 21887721 23.097.678 4134775 25206464 25892246 26583922 27182321 26704567 27150910 27.666.744 28275214 29.299.558
Consumo de no residentes en el
territorio econdmico 1.685.768 1739656 1752190 1.619.118 1482046 1479265 1570979 1634225 1778999 1875437 1995544 2.187.665
Consumo de residentes
enel restodel mundo 25777 203830 301134 378525 48377 451724 SI0448 472501 403302 392957 422244 419743
CONSUMO PRIVADO NACIONAL 20437.730 21621852 22.683.719 23965871 24.838.577 25556381 26.121.790 25542843 25775213 26184264 26701914 27.531.636

Fuente: INE, Contabilidad Nacional de Espana.
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CUADRO 3.9

Clasificacién del Consumo Privado por funciones.

Indices de volumen

FUNCIONES DE CONSUMO 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997
1. ALIMENTOS, BEBIDAS

Y TABACO 100 1014 1021 1034 105,5 1073 108,5 1085 108,6 - 1084 10,7
1.1 Alimentos 100 101,1 1018 1028 1048 106,5 108,1 1089 1080 107,7
LLL Pany cereales... 100 1012 100,2 101.2 1024 i(l_\?ni 1040 103,7 1030 B 105,2
7 1.1.2. Carne... 100 1034 106,5 - 1083 11,2 133 115.2 145 ) 120 7112.8
7 1.1.3. Pescado 100 100.3 1008 1034 1082 122 1150 178 Iﬁ,l 1133
1.14. Leche, queso y huevos.. 100 99,2 98,6 98,0 993 100,6 101,3 1040 104,1 1035
1.15. Aceites y grasas... 100 98,9 97,7 97,0 97,0 973 98,5 982 996 1010

1.16. Frutas, verduras excepto
. patatas y otros tubérculos 100 9.7 9.3 99,5 999 1004 102,2 1036 104,6 100,2
1.1.7. Patatas y otros tubérculos 100 1004 99,4 98,6 98,0 100,6 102,3 1021 %3 . 1038
1.1.8. Azicar 100 979 944 2.8 928 94 79],(] 90,1 86,1 80,3
1.1.9. Café, té y cacao 100 1014 1012 1020 1022 102,1 103,1 1015 949 978
1.1.10. Otros productos alimenticios incluidas

conservas y confituras 100 102 103,6 1084 130 116,3 197 1257 lii)tl 1338 )
1.2. Bebidas no alcohdlicas 100 111,6 1168 1236 1253 1313 1324 1362 141,6 1541
1.3. Bebidas alcohdlicas 100 1016 1024 102,1 102,6 101,8 1028 101,6 1028 1034
14, Tabaco 100 1024 1016 106,2 1155 174 18 1013 12,1 106,6

2. VESTIDO Y CALZADO 100 1022 106,6 119 1153 1183 19,7 11 11,5 122 1135 1169
2.1. Vestido, incluidas las reparaciones 100 1019 1054 110 1145 17,6 187 109,6 1094 10,3
2. Calzado, incluidas las reparaciones 100 1031 109,6 1144 1174 1210 123 1151 17,1 174

Fuente: INE, Contabilidad Nacional de Espana.
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CUADRO 3.9 (Continia)

Clasificacién del Consumo Privado por funciones.

[ndices de volumen

FUNCIONES DE CONSUMO 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997
3. ALQUILERES, CALEFACCION Y
ALUMBRADO 100 102,7 1052 108,1 10,6 1133 1156 17,0 1189 1208 1233 1252
3.1. Alquileres brutos y gastos consumo
de agua 100 101,3 1028 1046 106,6 108,6 1104 ms 1132 1149
3.2. Calefaccin y alumbrado 100 109.2 1162 1239 1287 1346 1390 1404 1442 1479
4. MUEBLES, ACCESORIOS, ARTICULOS
DE MENAJE PARA EL HOGAR Y GASTOS
CORRIENTES DE MANTENIMIENTO
DE LA VIVIENDA 100 1047 1104 16,7 1222 1269 1294 1254 1260 130,2 1313 136,1
4.1. Muebles y accesorios fijos, alfombras
y otros revestimientos de suelos
y reparaciones 100 1035 1105 1185 125 1270 1295 1208 121,0 1243
4.2. Articulos textiles para el hogar, otros
accesorios y reparaciones 100 104,1 1008 155 1206 1288 1339 126,6 1236 1253
43. Aparatos de calefaccion, de cocina y
grandes electrodomésticos incluidos
accesorios, instalacion y reparaciones 100 1085 1158 1268 1328 1359 1360 1319 1386 1428
44. Cristaleria, vajilla y utensilios de uso
domestico incluidas reparaciones 100 1009 106,5 131 1180 1232 1255 1244 1226 1282
4.5. Bienes y servicios para mantenimiento
corriente de la vivienda,
excepto servicio domestico 100 1028 106,1 1105 118,6 1250 1265 1279 1279 1324
46. Servicio doméstico 100 1103 1148 1150 1187 1222 126 138 1245 1326

Fuente: INE, Contabilidad Nacional de Espafa.
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CUADRO 3.9 (Contina)

Clasificacion del Consumo Privado por funciones.

fndices de volumen

FUNCIONES DE CONSUMO 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997
5. SERVICIOS MEDICOS Y
GASTOS SANITARIOS 100 1048 1150 1290 1441 1608 1740 1840 s M7 222 2756
5.1. Medicamentos y otros
productos farmacéuticos 100 1071 122,6 1423 1654 186,1 2045 240 2368 2580
5.2. Aparatos y equipos terapéuticos 100 1044 106,1 1125 1213 1359 155,2 160,6 167,5 1808
5.3. Servicios de médicos, enfermeras y
otros profesionales de la medicina 100 1019 119 1254 1349 1491 156,8 1582 163,7 1878
54. Atencion hn;]iitalaria ¥ conexa 100 105,6 104,0 108,0 116,1 128,5 1336 135,0 1434 164,5
5.5, Cuota familiar del seguro
médico privado 100 102,0 1026 1047 1077 17,2 1210 1220 1221 1228
6. TRANSPORTES Y
COMUNICACIONES 100 1136 1242 1325 1323 1323 1390 194 135 1340 1410 1514
6.1. Compra de vehiculos para
transporte personal 100 1340 1547 167,3 1508 139,8 154,0 120,5 137,0 7128,5
6.2 Gastos de utilizacién de vehiculos 100 106,5 1141 1214 1265 1303 1334 1329 1337 134,8
6.3. Pagos de servicios de transporte 100 1039 106,2 107.7 122 1149 1188 127 132 184
6.4, Comunicaciones... 100 109,2 1213 33 W7 156,2 1688 1742 1785 1854
7. ESPARCIMIENTO, ESPECTACULOS,
ENSENANZA Y CULTURA 100 104,0 1088 157 1221 126,3 1285 1271 1288 1350 1429 146,0
7.1. Articulos de esparcimiento, incluidos
accesorios y reparaciones 100 106,7 116,5 1289 141,8 149,2 1524 1483 152,5 161,2

Fuente: INE, Contabilidad Nacional de Espana.
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CUADRO 3.9 (Continda)

Clasificacion del Consumo Privado por funciones.

Indices de volumen

FUNCIONES DE CONSUMO 1986 1987 1988 1989 1990 199 1992 1993 1994 1995 1996 1997
7.2. Servicios de esparcimiento,
espectaculos y cultura, excepto hoteles,
 restaurantesy cafés 100 1024 105,8 10,5 1144 1173 1206 116,3 157 130
7.3. Libros, periadicos, revistas 100 1084 104,7 109,7 n4 1142 16,5 1185 19,1 1241
74. Ensenanza 100 1003 103,7 106,5 108,6 1106 1106 1138 1149 174
8. OTROS BIENES Y SERVICIOS 100 1090 150 1204 1235 1274 129,0 1277 1303 1339 1356 1420
8.1, Cuidados y efectos personales 100 1050 1074 123 121,1 1247 1284 1294 1321 131,8 -
82, Otros articulos no mencionados
~ enolraparte - 100 1084 129 199 1250 _]29,9 1311 1291 1227,3 R 1153
8.3. Gastos en restaurantes, cafés
y hoteles 100 108,7 1149 1210 1235 1280 1293 1279 1320 1372
84. Viajes turisticos todo incluido B 100 1079 1144 1149 170 1188 1208 17,5 19,7 _119£
8.5. Servicios financieros no declarados
en otra parte 100 1039 108,2 10,8 132 17,1 19,0 1214 1287 136,5
8.6, Otros servicios no mencionados
anteriormente B 100 12,7 1200 1227 125,6 1269 1289 127.8 1269 _12'5,3
CONSUMO PRIVADO INTERIOR 100 105,5 110,3 o 1152 1183 1215 142 1220 1240 1264 1292 1339
Consumo de no residentes en el
territorio econdmico 100 103,2 1039 96,0 §79 878 92 96,9 1055 3
Consumo de residentes
en el resto del mundo 100 119 127,7 160,5 181,7 191,6 216,5 2004 1711 166,7
CONSUMO PRIVADO NACIONAL 100 1058 mo nz3 ms 1250 1278 1250 1261 1281 130,7 1347

Fuente: INE, Contabilidad Nacional de Espana.




desagregar el andlisis por tipos de productos entre 1986 y 1995.
En el Cuadro 3.6 se han agrupado los productos en tres clases se-
gun su crecimiento relativo respecto del crecimiento medio del
Consumo privado interior, que en 1995 alcanzé un indice de
126,4 sobre 1986, medido a precios constantes de este afio (Cua-
dro 3.9).

— Productos de crecimiento lento, cuyos indices en 1995 son
inferiores o iguales al 95 por ciento del Indice del Consumo
privado interior.

— Productos de crecimiento medio, cuyos indices en 1995 se
encuentran entre el 95% y 105% del Indice del Consumo pri-
vado interior.

— Productos de crecimiento rdpido, cuyos indices en 1995 son
superiores al 105 por ciento del Indice del Consumo Priva-
do interior.

El examen de las tendencias seguidas por los distintos gru-
pos de productos muestra que éstas son consistentes con las ten-
dencias mas generales mostradas por los grandes grupos de gas-
to, en cuanto a variaciones de los ingresos y de las expectativas
de renta y respecto del ajuste de los programas de gasto de los
individuos. Debe sefalarse la importancia de los anos elegidos
para efectuar la comparacién ya que, como se ha comprobado en
paginas anteriores, la influencia del nivel de ingreso y de las ex-
pectativas de renta sobre los programas de gasto de los indivi-
duos es considerable. En efecto, puede observarse que si hubie-
ra escogido 1993 0 1994, afios de recesion y bajas expectativas de
los consumidores, se habria modificado la clasificacién de mas
de un tipo de producto.

En primer lugar, destaca el hecho de que, en términos rea-
les (precios de 1986) solamente dos productos han disminuido
su gasto entre 1986 y 1995, y ambos son del grupo de alimenta-
cion: el azucar y el café, té y cacao, y un solo grupo se ha mante-
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nido en términos practicamente iguales a los de 1986: las frutas
y verduras.

Los productos de crecimiento lento comprenden practica-
mente a todos los de alimentacién. Excepto la carne y el pesca-
do, el resto de estos productos muestran crecimientos modera-
dos que no alcanzan en 1995 mas que el tres o cuatro por ciento
de incremento sobre 1986 (recuérdese que en precios constantes
de este afio). Incluso como ya se sefialé, han disminuido los ni-
veles de gasto de varios tipos de productos de alimentacién. Las
excepciones a esta tendencia vienen representadas por la evolu-
cion del gasto en conservas y bebidas no alcohélicas. Las prime-
ras alcanzaron en 1995 un indice de 133,8, clasificandose como
producto de rdpido crecimiento, lo que puede explicarse como
consecuencia de la menor disponibilidad de tiempo de trabajo
en los hogares, mds que como una mayor preferencia por los
productos de alimentacion. El rdpido crecimiento del gasto en
bebidas no alcohdlicas es debido a la apariciéon de nuevos pro-
ductos que han abierto nuevos mercados.

El gasto en vestido y calzado se clasifica también como de
crecimiento lento aunque presenta indices significativamente
mayores que la alimentacién, sobre todo el gasto en calzado. Po-
siblemente la generalizacion del uso de calzado deportivo y la
importancia alcanzada por las marcas en‘este tipo de calzado,
explican ese relativo mayor crecimiento del gasto en este aparta-
do, sobre el gasto en vestido.

Entre los productos con gasto en crecimiento medio se en-
cuentran los mas «tradicionales» del gasto en vivienda, los al-
quileres, el mobiliario y textiles del hogar y el mantenimiento co-
rriente del hogar; el seguro médico privado; los servicios de es-
parcimiento, espectdculos y cultura (excepto hoteles y comida
fuera del hogar); los libros, periédicos y revistas; el cuidado y
efectos personales. En este grupo de productos con gasto de cre-
cimiento medio se incluyen también los vehiculos para trans-
porte personal, lo cual haria que estos bienes se excluyeran de
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entre los bienes con mayor significado de estatus social. Pero ya
se ha advertido anteriormente la importancia de la eleccion del
periodo de comparacién sobre todo cuando se trata de bienes
duraderos de alto valor unitario, como en este caso. Si se exami-
na la serie desde 1986, vemos que 1995 y 1993, son los dos afnos
en que menos gasto se dedicé a la compra de vehiculos, muy por
debajo del gasto de 1989 (indice 167,3). En el capitulo siguiente
se examina mas en detalle la evolucién de esta partida.

Se puede considerar que los productos clasificados como de
crecimiento rdpido son los que marcaban las tendencias del gas-
to en consumo, o, dicho de otra forma, son los productos cuyo
consumo es considerado por los individuos como el mas indica-
do para mejorar su nivel de vida y su estatus social.

— El gasto de productos de alimentacion, ya se ha comentado,
ha perdido y parece que definitivamente su antigua calidad
de distincién. En términos mads coloquiales para «comer
bien en casa» no hace falta dedicar una mayor proporcion
de gasto, basta con pequefios incrementos reales de gasto,
siempre inferiores al incremento relativo de los ingresos. Sin
embargo, el gasto en comidas fuera de casa, en «restauran-
tes, cafés y hoteles», presentaba en 1995 un crecimiento ra-
pido. Aunque no es posible desagregar el gasto en comidas
en restaurantes por motivos personales y de placer (gasto
en «restaurantes y cafés»),* y gasto por motivos laborales,
(gasto en «cantinas y comedores») y, por tanto, no se puede
concluir con rotundidad que la comida fuera del hogar por
motivos de placer sea actualmente el tinico gasto en ali-
mentacion que tiene caracter distintivo. No obstante, parece
consistente establecer tal conclusién, aunque sélo sea como
hipétesis de trabajo.

(4) Segun el cédigo COICOP, adoptado por el INE para la Encuesta Con-
tinua de Presupuestos Familiares, base 1997.
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La influencia de la pertenencia a la CE sobre el comporta-
miento del gasto en consumo en Espafia parece haberse produ-
cido, de una parte, sobre la cantidad del gasto en consumo y,
consecuentemente, en el ritmo de evolucion de la estructura de
gasto; en la medida en que la pertenencia a la UE haya sido un
factor de mayor crecimiento de la renta de las familias, debe ha-
ber propiciado una mayor rapidez en la transformacion de los
habitos de consumo. De otra parte, debe haber influido en las
decisiones de nivel micro de elecciéon entre marcas; aunque el ni-
vel de desagregacion que se maneja en este trabajo no permite
establecer conclusiones definitivas, si es cierto que los datos exa-
minados sugieren que se han modificado las preferencias de
compra entre marcas, y en funcién del pais de origen de los pro-
ductos. Posiblemente este efecto se note especialmente en la
compra de bienes corrientes de gran consumo y de equipamien-
to del hogar, mas que en la compra de bienes de consumo dura-
dero, dada la apertura de la economia espafiola previa a la ad-
hesién a la UE y la alta propensién a la importacién de bienes de
consumo duradero que siempre han manifestado los consumi-
dores espanoles.

3.4. La convergencia interna de los habitos
de consumo en Espafia

En este apartado se examinan los efectos sobre las dispari-
dades en los hdbitos de consumo de los espanioles, inducidos por
el crecimiento de la renta disponible por las familias y el consi-
guiente incremento del gasto en consumo.

Las cuestiones que se plantean son las siguientes:

— ¢El incremento del gasto en consumo ha reducido las dife-
rencias entre los estdndares de consumo de los distintos
grupos de poblacién, segtin niveles de renta? Es decir, si la
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generalizacion del consumo masivo ha producido o no la
«democratizacion» del consumo, en el sentido de aproximar
los niveles y hdbitos de consumo, lo cual, dado que el con-
sumo tiene el cardcter de determinante principal del nivel
de vida de los individuos, significaria la reduccién de las
distancias entre el grado de bienestar de los grupos sociales.
— ¢En qué grupos de gasto se han reducido o aumentado las
diferencias? Se parte de la hipétesis de existencia de consu-
mo, es decir de preferencias por el gasto en ciertos tipos de
productos cuyo consumo es caracteristico de los grupos de
renta mas alta cuyo estdndar de consumo se acepta como
paradigma de bienestar y por ello tiende a imitarse.

La «convergencia » de los hdbitos de consumo

En los cuadros 3.12 a 3.17 se recogen la estructura porcen-
tual del gasto y los indices de volumen de gasto correspondien-
tes a los deciles de ingresos, para los afios 80/81, 90/91 y 1996.¢
Esta informacién se ha sintetizado en los siguientes Cuadros 3.10
y 3.11 en las que se muestra la varianza media” de las estructu-
ras porcentuales de gasto y de los indices de volumen del gasto.
Para comprobar si efectivamente se ha producido convergencia
entre las estructuras de gasto en consumo correspondientes a los
distintos grupos de ingresos, es decir, si se han acortado o no las

(6) Aunque se indica 1980/81, se trata en realidad de un periodo equi-
valente a un afo. La EPF correspondiente se refiere no obstante a 1980/81 6
1990/91, porque el periodo de captacién de la informacion comprende meses
de ambos afios. Hemos creido conveniente mantener la denominacion del INE.
El afo 1996 se refiere en realidad a los dos tiltimos trimestres del ano.

(7) Promedio de los valores absolutos de las diferencias entre los valores
correspondientes a cada decil de renta y la media de cada grupo de gasto. Para
determinar la varianza de los indices se ha tomado como valor de referencia el
correspondiente a la primera decila de renta.
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diferencias de los hdbitos de consumo de los individuos con ma-
yor y menor renta, se compara la varianza de las distribuciones
porcentuales del gasto (Cuadro 3.10), y para verificar si ha habi-
do convergencia en los volimenes de gasto en consumo, se ana-
liza la varianza de los indices de gasto correspondiente a los de-
ciles de ingresos.

CUADRO 3.10

Convergencia de las estructuras de gasto,
segtn decilas de ingresos, 1981-1996.

Varianza (*)

1996 (Il y IV

GRUPOS DE GASTO 1980/1981 1990/1991 Irimeslre)
1. ALIMENTOS, BEBIDAS Y TABACO 641 481 356 |
2. VESTIDO Y CALZADO - 029 02 057
3. VIVIENDA, CALEFACCION Y ALUMBRADO 091 149 188
4. ARTICULOS DE MOBILIARIO, MENAJE Y
~ CONSERVACION DE HOGAR 069 031 054
5. SERVICIOS MEDICOS Y GASTOS SANITARIOS 015 0,12 0,26
6. TRANSPORTES Y COMUNICACIONES 301 197 185
7. ESPARCIMIENTO, ENSENANZA Y CULTURA 146 118 122
8. OTROS BIENES Y SERVICIOS 138 168 217
9. OTROS GASTOS NO MENCIONADOS
~ ANTERIORMENTE 030 041 037

TOTAL GASTO L2 13 1738

Fuente: INE, Encuesta de Presupuestos Familiares, varios anos y elaboracién propia.
(*) V,'=Varianza del grupo de gasto (i), segiin decilas de ingresos (j), en el ano (t)
Vit=X|x;—x,| /10
V,(; = Varianza media de los grupos de gasto (i) en el afo (t)
V,(,=2|V,’I.ﬁ'9

Un primer examen de los resultados contenidos en los Cua-
dros 3.10 y 3.11 muestra ya la existencia de convergencia tanto
entre los comportamientos de gasto, como en el volumen de gas-
to de los individuos con distintos niveles de ingresos. Esta pri-
mera condicién, que validaria la hipétesis de la «democratiza-
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cién» del gasto en consumo y, por tanto, de la aproximacién del
grado de bienestar de los distintos grupos de la poblacién, debe
completarse matizando el «cudnto» y en qué grupos de gasto se
ha producido la convergencia de los hdbitos de consumo.

La primera de las cuestiones planteadas, sobre la reduccién
de las diferencias entre los comportamientos de gasto de los in-
dividuos segun su nivel de ingresos, tiene una respuesta afirma-
tiva para el total del periodo, ya que la varianza total de la es-
tructura del gasto de los diez grupos de ingresos, se ha reducido
en casi un quince (14,8) por ciento, pasando de un valor de 1,62
en 1980/81 a 1,38 en 1996.

Sin embargo este fenémeno no se ha producido uniforme-
mente a lo largo de todo el periodo. Como se muestra en el Cua-
dro 3.10, la reduccién de las diferencias en los comportamientos
de gasto se ha producido en la década de los afos ochenta, mien-
tras que entre 1990/91 y 1996 la varianza entre las estructuras de
gasto se ha mantenido sin variaciones, si acaso se ha incremen-
tado levemente, pasando de 1,36 en 1990/91 a 1,38 en 1996. Es
decir, la convergencia del comportamiento de gasto de los indi-
viduos con distinto nivel de renta es un fenémeno producido
fundamentalmente en los afios ochenta.

Analizando la varianza de los distintos grupos de gasto en
los tres afios considerados puede constatarse que la suave evolu-
cién de la varianza del gasto total encubre movimientos mucho
mas fuertes que, en el resultado total, se contrarrestan entre si.

La alimentacién es el grupo de gasto que muestra una ma-
yor convergencia de la proporcion de gasto dedicado por los in-
dividuos de los distintos grupos de ingresos, a lo largo del peri-
odo 1980/81 a 1996. Nétese que si en 1980/ 81 el rango de varia-
cion de la proporcién de gasto dedicado a la alimentacion era de
25,5 puntos entre el grupo con menor nivel de ingresos (47,5%)
y el de mds ingresos (22,0%), quince anos mas tarde, en 1996, el
rango se habia reducido a 14,4 puntos, entre el 31,3% del primer
decil y el 17,1% del décimo decil (Cuadros 3.12, 3.13 y 3.14).
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CUADRO 3.1

anvergencia del _gastu por grupos de gasto,
segiin decilas de ingresos, 1981-1996.

Varianza (") |

1996 (Il y IV

GRUPOS DE GASTO 1980/1981 1990/1991 trimestre)
1. ALIMENTOS, BEBIDAS Y TABACO 7 746 413 540
2. VESTIDO Y CALZADO  269% 2006 2329
3. VIVIENDA, CALEFACCION Y ALUMBRADO 24,05 2238 1528
4. ARTICULOS DE MOBILIARIO, MENAJE Y

CONSERVACION DE HOGAR 232 2600 20
5. SERVICIOS MEDICOS Y GASTOS SANITARIOS 24,61 2340 2356
6. TRANSPORTES Y COMUNICACIONES 4280 3507 3,07
7. ESPARCIMIENTO, ENSENANZA Y CULTURA 43,64 3886 3564
8. OTROS BIENES Y SERVICIOS 3954 33,11 32,94
9. OTROS GASTOS NO MENCIONADOS

ANTERIORMENTE 3625 2980 2479

TOTAL GASTO 3085 2588 20,69

Fuente: INE, Encuesta de Presupuestos Familiares, varios anos y elaboracion propia.
(*) Ver en cuadro 3.10.

Otros grupos de gasto que convergian sus estructuras de

gasto entre 1980/81 y 1996 fueron:

100

Los articulos de mobiliario, menaje y conservacién del ho-
gar. La varianza del gasto en este grupo evoluciond en sen-
tido contrario en los dos periodos considerados: entre
1980/81 y 1990/91 disminuy6, mientras que en 1996 la di-
ferencia entre las proporciones de gasto de los distintos gru-
pos de ingresos habian aumentado.

Los transportes y comunicaciones, sobre todo en los anos
ochenta.

Los gastos de esparcimiento, ensefianza y cultura. Entre
1980/81 y 1990/91 disminuy¢ la varianza, pero después, en
los afios noventa, las estructuras de gasto volvieron a diver-



ger, aunque quedando la en 1996 la varianza de las propor-
ciones del gasto por debajo de la correspondiente a 1980.

Los grupos de gasto que a lo largo de los quince afios con-

siderados aumentaron la diferenciacion del comportamiento de
gasto de los individuos segtin su nivel de renta, fueron:

Las estructuras de gasto en vestido y calzado, se diferencia-
ron en los afios noventa, mientras que entre 1980/81 y
1990/91 la varianza correspondiente a los distintos niveles de
ingreso habia disminuido levemente. El comportamiento del
gasto en consumo de este grupo de productos muestra evi-
dencias erraticas que dificultan la interpretacion de su evolu-
cién. La representacion gréfica de la proporcion de gasto de
los distintos grupos de ingresos seria una linea de ondas con
tendencia a disminuir en los grupos de ingresos mas eleva-
das, sin embargo, en 1980/81 y 1990/91, el decil 8 es el que
presenta mayor porcentaje de gasto en vestido y calzado.

El gasto en vivienda, calefaccién y alumbrado, cuya diver-
gencia entre los consumidores con distinto nivel de ingresos
ha aumentado a lo largo de los quince afos considerados.
Los servicios médicos y gastos sanitarios, cuya varianza se
mantuvo en cifras similares en los afios ochenta, en 1996 se
incrementa la divergencia entre las estructuras de gasto de
los distintos niveles de ingresos. Pese a que esta mayor di-
vergencia en 1996 puede sugerir que sean los grupos de in-
gresos mas elevados los que marcan la diferencia, no ha
sido asi a lo largo de todos los afios considerados. En primer
lugar, este grupo es el que menos varianza presenta en las
posiciones de gasto, entre los individuos con distintos nive-
les de ingresos; en segundo lugar, mientras que en los afnos
1980/81 y 1990/91 fueron los grupos de renta media alta o
alta los que mas proporcion de gasto dedicaron a estos bie-
nes y servicios de atencién médica (decil 7, en 1980/81 y de-
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La convergencia del volumen de gasto

El incremento de la renta disponible por las familias y el
consiguiente incremento del consumo ha dado lugar a una ma-
yor aproximacién del volumen de gasto de los individuos con
distinto nivel de renta. Asi, si en 1980/81 el rango del volumen
de gasto en consumo oscila entre el indice 51,7 (sobre 100 = gas-
to medio por persona) de las de renta mas baja, y el 164,5 de los
ingresos mas elevados (Cuadro 3.13), en 1996 el rango iba de 66,7
a 157,1, respectivamente, habiéndose reducido por tanto la dife-
rencia entre los volumenes de gasto de mayor y menor nivel de
renta. Es de notar que la diferencia se acorta sobre todo por el
mayor gasto relativo de los grupos de menor renta, mds que por
una caida del indice correspondiente a los grupos de mayores in-
gresos.

El resultado final es la convergencia de los volimenes de
gasto entre los diferentes grupos de ingresos, es decir, disminu-
ye la diferencia del volumen de gasto entre los individuos con
renta mds alta y los de menos ingresos. El resultado es notable y
sus consecuencias repercuten sobre muy diversos ambitos. En
primer lugar, considerando la evolucion del gasto en consumo
de los niveles mads altos de ingresos, parece que la proporcion del
gasto en consumo tiene un limite que deberia expresarse como
un maximo de participacién sobre la renta. La hipétesis que se
deduce es que a partir de un determinado y elevado nivel de in-
gresos los individuos obtienen «excedentes de renta» para man-
tener el ritmo de crecimiento del consumo y la tasa de ahorro
para consumos diferidos. A partir de ese punto se produciria un
ahorro en sentido estricto. En la medida en que el excedente de
renta no se atesore, se colocard en productos financieros que con-
serven el valor del ahorro. De esta forma aparece un nuevo tipo
de consumo ligado al excedente de rentas que se concreta en
consumo de servicios financieros, frente al consumo de bienes,
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que se constituye asi en uno de los tipos de consumo que distin-
guen el nivel de vida y confieren un mayor estatus social.

El excedente de renta no aparece sélo en los niveles de in-
gresos mas elevados. Al definirlo como excedente de renta para
cubrir el consumo y la tasa de gasto diferido, el excedente de
renta depende de la expectativa de volumen de consumo defini-
do por cada individuo como nivel de gasto deseable, que sera
menor en funcion del nivel de vida y el estatus social de cada in-
dividuo y de factores culturales (la opinién sobre el consumo
masivo, por ejemplo) que adquiera el individuo a lo largo de su
vida. Por tanto, los excedentes de renta, asi definidos, pueden
aparecer también en los grupos de renta media y media alta. Esta
seria una razén mas de la que hemos denominado «democrati-
zacién» del consumo y para explicar el ritmo de crecimiento ele-
vado del gasto en servicios financieros (Cuadro 3.6).

La convergencia de los voliimenes de gasto no significa
idéntica convergencia del nivel de consumo de los individuos
con distinto nivel de ingresos. La convergencia en el consumo,
debe ser menor que la correspondiente al gasto, pues debe te-
nerse en cuenta el consumo de capital fijo doméstico, mucho ma-
yor en los hogares de mayor renta que obviamente cuentan con
un mayor stock de capital acumulado a lo largo del tiempo. El
consumo de capital doméstico no se registra en los datos que
manejamos en este capitulo, por lo que no es posible cuantificar
el fenémeno, pero los datos sobre consumo de capital doméstico
utilizados anteriormente (ver Cuadro 2.6) sugieren la existencia
de un diferencial notable en este tipo de consumo, y permite afir-
mar que, en efecto, la convergencia interna en consumo, es me-
nor que en volumen de gasto. Asimismo, la cantidad de capital
doméstico acumulado debe producir también diferencias en la
calidad del consumo de capital en los hogares, a favor de los de
mayor renta. Siendo este otro factor que establece nuevas limita-
ciones a la convergencia del consumo, y relativiza la que mues-
tran los datos de gasto de los consumidores.
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CUADRO 3.12
Estructura del gasto por hogar, segiin decilas de renta, 1980.

(pesetas corrientes)

Decilas de renta

GRUPOS DE GASTO TOTAL 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
1. ALIMENTOS, BEBIDAS Y TABACO 31,9 475 444 400 377 359 341 327 303 283 220
2. VESTIDOY CALZADO 8,5 7,5 79 8,3 8,6 8,3 8,6 8,3 8,7 8,9 8,5
3. VIVIENDA, CALEFACCION Y ALUMBRADO 188 21,1 201 197 183 184 185 181 180 178 199
4. MUEBLES, ACCESORIOS, ARTICULOS DE MENAJE

PARA EL HOGAR'Y GASTOS CORRIENTES

DE MANTENIMIENTO DE LA VIVIENDA 7,5 6,1 6,6 6,5 6,9 7,0 73 73 71 77 90
5. SERVICIOS MEDICOS Y GASTOS SANITARIOS 2,3 2,5 2,6 2,6 24 2,5 21 2.1 23 24 23
6. TRANSPORTES Y COMUNICACIONES 136 47 i3 9,5 11,6 121 135 146 155 154 162
7. ESPARCIMIENTO, ESPECTACULOS,

ENSENANZA Y CULTURA 6,7 3,1 37 4,7 54 59 63 67 7,1 77 88
8. OTROS BIENES Y SERVICIOS 8,4 5.5 59 67 72 7.7 7,6 8,0 8,5 9,7 105
9. OTROS GASTOS NO MENCIONADOS

ANTERIORMENTE 22 1,9 1,5 2,0 1,8 22 2,0 2,2 2,5 3,1 2,8

TOTAL 100,0 100,0 100,0 1000 1000 1000 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Fuente: INE, Encuesta de Presupuestos Familiares, 1980-1981, tomo 1. El Gasto y el Ingreso de los Hogares. Conjunto Nacional, Madrid, 1983.
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CUADRO 3.13

Ntumeros indices del g;sto por persona, segun deciles de ingresos, 1980.

Decilas de renta

GRUPOS DE GASTO TOTAL 1 2 a3 4 5 (3] 7 8 9 10
1. ALIMENTOS, BEBIDAS Y TABACO 1000 850 91,3 902 925 963 999 10,5 1045 1104 1133
2. VESTIDO Y CALZADO 1000 504 615 699 791 839 954 975 1127 1306 1641
3. VIVIENDA, CALEFACCION Y ALUMBRADO 1000 642 700 751 763 839 921 957 1057 1179 1742
4. ARTICULOS DE MOBILIARIO, MENAJE Y

CONSERVACION DE HOGAR 1000 469 577 623 725 796 908 967 1039 1282 1976
5. SERVICIOS MEDICOS Y GASTOS SANITARIOS 1000 612 71,9 803 790 90,8 846 871 1072 1296 1643
6. TRANSPORTES Y COMUNICACIONES 1000 199 354 504 671 761 929 1062 1257 1414 1965
7. ESPARCIMIENTO, ENSENANZA Y CULTURA 1000 259 365 504 629 752 883 988 1162 1429 2153
8. OTROS BIENES Y SERVICIOS 1000 372 458 569 67,1 782 845 946 1113 1435 20438
9, OTROS GASTOS NO MENCIONADOS

ANTERIORMENTE 1000 477 453 636 644 843 817 975 1233 1171 2066
TOTAL GASTO 1000 571 657 718 783 856 936 992 1101 1246 1645

Fuente: INE, Encuesta de Presupuestos Familiares, 1980-1981, tomo L El Gasto y el Ingreso de los Hogares. Conjunto Nacienal, Madrid, 1983,
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CUADRO 3.14

Estructura porcentual del gasto por persona, segiin deciles de in;:;sog, 1991.

GRUPOS DE GASTO

Decilas de renta

TOTAL 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
1. ALIMENTOS, BEBIDAS Y TABACO 246 369 320 312 289 279 265 247 234 216 169
2. VESTIDO Y CALZADO 95 96 97 95 97 97 97 98 100 94 86
3. VIVIENDA, CALEFACCION Y ALUMBRADO 26 246 248 230 235 215 212 209 209 215 250
4. ARTICULOS DE MOBILIARIO, MENAJE Y o
CONSERVACION DE HOGAR 55 52 57 53 50 51 52 52 53 53 63
5. SERVICIOS MEDICOS Y GASTOS SANITARIOS 26 26 23 26 27 27 23 26 29 25 26
6. TRANSPORTES Y COMUNICACIONES 122 61 83 95 108 117 123 134 130 134 141
7. ESPARCIMIENTO, ENSENANZA Y CULTURA 61 31 37 46 49 53 60 63 62 70 78
8. OTROS BIENES Y SERVICIOS 129 91 102 105 107 120 125 130 138 150 142
9. OTROS GASTOS NO MENCIONADOS o
ANTERIORMENTE 42 27 32 38 39 41 42 41 45 43 45
TOTAL GASTO 1000 100,0 100,0 1000 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Fuente: INE, Encuesta de Presupuestos Familiares. 19901911, vol. I, Gastos e Ingresos de los hogares, Madrid, 1992.
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CUADRO 3.15

Indices del gasto por persona, segtin deciles de ingn;)s, 1991.

Decilas de renta

8

GRUPOS DE GASTO TOTAL 1 2 3 + 5 [ 7 9 10
1. ALIMENTOS, BEBIDAS Y TABACO 1000 931 940 946 966 993 977 996 1020 1039 1103
2. VESTIDO Y CALZADO 1000 626 739 745 840 892 931 1020 1127 1177 1465
3. VIVIENDA, CALEFACCION Y ALUMBRADO 1000 674 791 759 854 832 850 91,5 988 1123 1779
4. ARTICULOS DE MOBILIARIO, MENAJE Y

CONSERVACION DE HOGAR 1000 592 748 722 753 81,3 862 946 1037 1140 1860
5. SERVICIOS MEDICOS Y GASTOS SANITARIOS 1000 622 652 750 863 903 8L9 951 1198 1125 1605
6. TRANSPORTES Y COMUNICACIONES 1000 310 489 579 726 833 910 1085 1132 1289 1850
7. ESPARCIMIENTO, ENSENANZA Y CULTURA 1000 319 434 559 663 765 886 1015 1084 1357 2056
8. OTROS BIENES Y SERVICIOS 1000 439 574 605 680 B8L7 877 1002 1149 1373 1779
9. OTROS GASTOS NO MENCIONADOS

ANTERIORMENTE 1000 398 561 684 766 864 918 950 1159 1235 1756
TOTAL GASTO 1000 619 721 744 822 873 905 989 1068 1180 160,8

Fuente: INE, Encuesta de Presupuestos Familiares. 1990-1911, vol. I. Gastos ¢ Ingresos de los ftogares, Madrid, 1992,
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CUADRO 3.16
Estructura porcentual del gasto por unidad de consumo segtin decilas de ingresos,
III y IV trimestre, 1996.
Decilas de renta

GRUPOS DE GASTO TOTAL 1 2 3 + 5 6 7 8 9 10
1. ALIMENTOS, BEBIDAS Y TABACO 24,_9 B 31,5 287 294 280 268 250 El,l_ _22_,0 20,8 17,1
2. VESTIDO Y CALZADO - 7.8 6,5 7,6 6,9 74 7,0 7ol 75 82 7,6 ) 7.5
3. VIVIENDA, CALEFACCION Y ALUMBRADO 274 308 294 274 264 268 255 250 242 241 26,757
4. ARTICULOS DE MOBILIARIO, MENAJE Y
~ CONSERVACION DE HOGAR 60 56 62 55 57 54 55 50 49 63 65
5. SERVICIOS MEDICOS Y GASTOS SANITARIOS 2,8 2.5 29 AF 2,2 2,8 2,4 3,1 22 2,9 29
6. TRANSPORTES Y COMUNICACIONES 136 78 92 1,0 11,8 118 135 135 136 152 139
7. ESPARCIMIENTO, ENSENANZA Y CULTURA 65 36 35 47 51 58 61 65 74 70 71
8. OTROS BIENES Y SERVICIOS 130 93 100 95 102 106 1,7 11,9 139 138 152
9. OTROS GASTOS NO MENCIONADOS

ANTERIORMENTE 8,2 i 23 24 29 3,2 3,0 32 3.3 - 3:5 2.3 33
TOTAL GASTO 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 1000 lO(E

Fuente: INE, Encuesta Continua de Presupuestos Familiares, Resultados 3er, 4.0 trimestre y anuales de 1996, Madrid, 1998,
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CUADRO 3.17

GRUPOS DE GASTO

TOTAL

Decilas de renta

Indices de gasto por unidad de consumo segtin decilas de ingresos, IIl y IV trimestre, 1996.

1

4

ALIMENTOS, BEBIDAS Y TABACO

3

95,5

4

981

5

6

97,4

7

8

T 1000 844 919 99,7 1036 1041 1060 1079
2. VESTIDO Y CALZADO 1000 553 778 711 821 833 881 1030 1234 1228 1502
3. VIVIENDA, CALEFACCION Y ALUMBRADO 1000 750 855 806 840 907 905 977 1036 1115 1520
4. ARTICULOS DE MOBILIARIO, MENAJE Y

CONSERVACION DE HOGAR 1000 624 81,8 732 826 832 85 894 956 1321 1696
5. SERVICIOS MEDICOS Y GASTOS SANITARIOS 1000 591 818 770 683 913 833 1174 913 1290 1585
6. TRANSPORTES Y COMUNICACIONES 1000 384 542 653 756 805 968 1065 1180 1422 1613
7. ESPARCIMIENTO, ENSENANZA Y CULTURA 1000 369 434 589 680 826 908 1072 1349 1360 1726
8. OTROS BIENES Y SERVICIOS 1000 473 614 591 683 754 873 981 1251 1346 1826
9. OTROS GASTOS NO MENCIONADOS
~ ANTERIORMENTE 1000 487 594 737 870 880 969 1130 1302 905 1647
TOTAL GASTO 1000 667 797 808 871 927 971 1071 1175 1267 1571

Fuente: INE, Encuesta Continua de Presupuestos Familiares. Resultados 3er, 4.° trimestre y anuales de 1996, Madrid, 1998.




3.5. La convergencia del comportamiento
de gasto en los paises de la UE

Uno de los aspectos que mds se han desarrollado en la cons-
truccién europea, ha sido el mercado comtin de productos, lo
que debe haber servido para el acercamiento de los hdbitos de
consumo en los distintos paises miembro y, en consecuencia, la
convergencia entre sus estructuras de gasto de consumo.

En este apartado se analiza la convergencia de la estructura
de gasto en consumo en Espana respecto de una serie de paises
de la CE, y EEUU. Mejor que considerar el conjunto de todos los
paises de la UE, se ha preferido escoger los cinco que por su im-
portancia en la CE y por la importancia de sus relaciones con Es-
pafia, mejor pueden representar el papel de referentes para el
consumo de los espanoles (Alemania, Bélgica, Francia, Italia y
Reino Unido).

Al plantear este andlisis no puede olvidarse la consistencia
de las tendencias de evolucién del gasto en consumo mostradas
por los espanoles y la influencia que sobre ellas han tenido los
paises de la U.E. y EE.UU, desde bastantes anos antes de la ad-
hesién de Espana a la UE. Por estas razones y porque el princi-
pal determinante del gasto en consumo, la renta disponible por
las familias ha crecido significativamente en Espafia, cabe esta-
blecer como hipétesis que en efecto debe haberse producido la
convergencia de la estructura de gasto en consumo de los espa-
noles respecto de las estructuras de los paises de la UE mencio-
nados y de EEUU.

En el Cuadro 3.18 se muestran las estructuras porcentuales
de gasto de los paises mencionados y de Espana, correspondien-
tes a los afios 1986, 1991 y 1996. En el Cuadro 3.19 se ha sinteti-
zado esta informacion, obteniendo la varianza,’ respecto de los

(9) Ver el apartado anterior, en los Cuadros 3.10 y 3.11.
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datos de Espafia. Los resultados obtenidos no permiten confir-
mar la existencia de convergencia (al menos tal como se ha for-
mulado aqui, como la disminucion de la varianza con la estruc-
tura de gasto de Espafia), o s6lo permiten afirmarlo de manera
muy leve. Entre 1986 y 1991 la varianza creci6 en apenas 0,1 pun-
tos, y en los cinco afios siguientes, hasta 1996, descendi6 0,2 pun-
tos. Si esta tendencia a la baja, aunque sea muy leve, se mantu-
viera en los préximos afos, podria afirmarse que la pertenencia
de Espafia a la UE es factor determinante de la convergencia de
los hébitos de consumo de Espana con las de los paises de la UE,
e impulsor de las tendencias de evolucién que mostraba el com-
portamiento de gasto de los esparfioles desde muchos anos antes
de la adhesion de Espana a la UE.

El fenémeno que evidencian los datos es que el comporta-
miento de gasto en consumo de los espafioles no ha evoluciona-
do con la rapidez suficiente como para acortar distancias con la
estructuras de gasto de los otros paises de la CE que, 16gicamen-
te, también han visto modificarse sus estructuras de gasto. La
leve disminucién que muestra la varianza entre 1991 y 1996 no
es suficiente para afirmar que se estd produciendo la convergen-
cia con los otros paises de la UE y EEUU. De otra parte, es cier-
to que los habitos de los individuos son muy dificilmente modi-
ficables y que s6lo a medio y largo plazo es de esperar que se ob-
tengan resultados concluyentes, mientras que el periodo consi-
derado, s6lo diez anos, es muy corto.

Los paises con cuyas estructuras de gasto en consumo
muestra Espana una mayor disparidad son los dos paises anglo-
sajones EEUU y Reino Unido, mientras que con los que muestra
mayor afinidad son Italia, fundamentalmente, y Francia (Cuadro
3.19). Aunque las tendencias de convergencia son opuestas,
mientras que la estructura de gasto espafiola tiende a asemejar-
se a la de Italia, sobre todo en los afios noventa, la tendencia res-
pecto de la estructura de gasto de Francia es levemente diver-
gente a lo largo de los diez afios considerados.
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CUADRO 3.18
Estructura del consumo interior por paises, en distintos afios.

(Porcentajes sobre el consumo interior de cada grupo de gasto) (Precios constantes)

Alimerlllaci(m. \-'c.jidu Alqu?leres, Mu:hles. &r\icius Tranfpurte Esparci‘mimlu, O:iua
Bebida v y  electricidad equipamiento sanitarios y comunica- educacidny  bienes y
Tabaco  Calzade  ycombus- ymanteni- yconser-  ciones  servicios servicios
tibles miento del vacion culturales
hogar  salud TOTAL
ALEMANIA B
1986 n3 83 03 87 34 164 97 89 1000
1991 212 83 203 95 35 79 103 90 1000
1996
BELGICA . _ ] .
1986 W0 76 193 99 105 120 61 140 %5
1991 18,1 75 187 106 108 128 66 47 99
19% 77 69 197 100 10 127 71 152 1002
FRANCIA B
1986 20,1 69 182 83 97 e 75 130 1000
1991 187 60 182 78 15 163 84 130 1000
199 18,1 51 192 74 123 166 87 126 1000
UNIDOSESTADOS Dl
9% 130 61 192 54 164 152 88 160 1000
1991 20 59 193 54 178 134 96 165 1000
19% 06 62 183 56 170 142 117 164 1000
TTALIA 1T O ey
1986 B3 11 153 91 61 17 84 161 1000
1991 03 101 47 9% 68 121 90 175 1000
199 194 93 150 93 70 124 92 183 1000
REINO UNIDO -
1986 B9 66 198 65 13 172 92 19 865
1991 15 63 187 66 15 171 101 20 838
1996 198 72 178 70 15 174 14 18 89
ESPANA -
1986 47 89 136 67 34 138 67 22 1000
1991 8 87 127 70 45 150 70 233 1000
19% 07 78 130 68 59 150 75 233 1000

Fuente: Eurostat, Final Household Conswumption. Main Results and Detailed Tables, 1975-95, Bruselas, 1998.
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CUADRO 3.19
Evolucidn de la varianza de la estructura del consumo privado en
Espaiia, respecto de varios paises europeos y EEUU, 1986-1996.

1 2 3 4 5 6 7 8
Alimentacién,  Vestido  Alquileres, ~ Muebles,  Servicios  Transporte Esparcimiento,  Otros
Bebida y v electricidad equipamiento  sanitarios  y comunica- educaciony  bienes y
Tabaco Calzado  ycombus- y manteni- y conser- ciones servicios  servicios
tibles miento del  vacidn culturales
hogar salud TOTAL

1986 42 17 54 18 52 23 17 105 41
1991 31 18 5,6 19 55 22 21 1,1 42
1996 36 15 50 15 56 19 23 104 40

Diferencia
1996-1986 -0,6 -02 -04 0.2 05 04 0,6 01 <01

ALEMANIA

1986 238 05 867 19 001 260 29 1326 405
1991 058 036 76 243 L7 292 330 142 407
199 sid  s/d  s/d  s/d  s/id s/d  sid s/ds/d
BELGICA

1986 465 126 5B 313 712 178 06t 817 406
191 365 L6 602 35 62 216 041 853 3%
19% 300 0% 667 311 512 230 03 812 37
FRANCIA __ B
1986 459 19 458 155 64 260 075 912 3%
1991 306 267 549 071 700 13 142 102 3%
9% 263 270 626 0% 642 158 125 1069 401
ESTADOS UNIDOS

1986 162 28 554 13 125 143 203 617 549
1991 974 27 68 16 1328 158 263 674 563
1996 01 15% 5% 126 1,13 080 42 6% 516
ITALIA

1986 138 12 16 232 264 210 167 603 238
1991 145 148 1% 2% 226 293 19 579 254
1996 129 1% 19 248 L1 262 19 50 223
REINO UNIDO

1986 074 227 618 026 208 346 242 227 47
1991 028 235 597 046 298 208 309 228 481
199 094 057 47 019 482 24 391 244 48

Fuente: Eurostat, Final Household Consumption. Main Results and Detailed Tables, 1975-95, Bruselas, 1998.
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Por grupos de gasto, el que mas diferencia muestra es el de
otros bienes y servicios, sobre todo respecto de Francia, Alema-
nia y Reino Unido. Espafa es el pais, de entre los considerados,
que presenta una mayor participacion de este grupo en el total
del gasto (Cuadro 3.18). El segundo grupo que mas diferencia la
estructura de gasto de los espanoles es el gasto en «Alquileres,
electricidad y combustible» para la vivienda, grupo al que los es-
panoles dedican el menor porcentaje de gasto de todos los pai-
ses considerados. También la alimentacién se distingue en el
caso espafiol, por dedicarsele una mayor proporcién de gasto.
Otro grupo de gasto que tiene un gran poder diferenciador de
las estructuras de gasto es el dedicado a los servicios sanitarios
y conservacion de la salud que llegan al 17,0% del total de gasto
en EEUU, en 1996, mientras que en ese mismo ano solo alcanza-
ban el 1,5% del gasto de los consumidores en el Reino Unido.

Dado que la disparidad de la estructura de gasto de Espana
respecto de la de estos paises tiende, cuando menos, a mante-
nerse o incluso disminuir en los préximos anos, puede preverse
que en el inmediato futuro la proporcién del gasto dedicada por
los consumidores espafioles a estos tres tipos de gasto mencio-
nados tienda a asemejarse a las de estos paises, de manera que
cabe esperar que continde disminuyendo la proporcion dedica-
da a alimentacién y a incrementarse la dedicada a vivienda. Los
gastos en servicios médicos de los particulares dependen de las
politicas de sanidad que adoptan los respectivos gobiernos, por
lo que es dificilmente previsible la evolucién del comportamien-
to de gasto de los consumidores en este tipo de consumo.

La evolucién previsible de la participacion del gasto en
«otros bienes y servicios» en Espafia merece un comentario apar-
te, dada la gran disparidad que muestra con las cifras de Ale-
mania y, sobre todo, del Reino Unido, que hacen pensar en la po-
sibilidad de que parte de la diferencia sea debida a la utilizacion
de distintas metodologias de contabilizacién del gasto. En todo
caso la proporcién dedicada a este grupo en Espana es clara-
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mente superior a las correspondientes en cualquiera de los otros
paises. Dado el papel de referentes de estos paises en el mercado
comun de la UE, cabe esperar que en los préximos anos se pro-
duzca en Espafa una disminucién relativa del gasto dedicado a
este tipo de productos. En la actualidad la alta participacion de
los «otros bienes y servicios» en el total del gasto, aparece como
una de las principales caracteristicas del comportamiento de
consumo de los esparfioles respecto de sus homoélogos europeos
y hace que la estructura del gasto en consumo en Espafia sea una
de las mas diversificadas e innovadoras.
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Sin entrar en mdas consideraciones sobre este fendmeno, en
este apartado nos proponemos describir como se han ido expan-
diendo los «consumos de lujo», superponiéndose a la mera sa-
tisfaccion de necesidades basicas. Pero para ello es necesario pre-
cisar el concepto de bienes bdsicos y de lujo que utilizamos en
este trabajo, y la forma en que los medimos. Por lo dicho en los
parrafos anteriores, resulta dificil distinguir qué parte de un acto
de consumo responde a necesidades basicas o a deseos o «nece-
sidades» de significacién social.? Para ello se han propuesto di-
versos criterios, fundamentalmente de dos clases, los fundamen-
tados sobre los factores internos y subjetivos, que impulsan a los
individuos a tomar unas u otras decisiones de consumo, y los
criterios que fijan su atencion en el resultado de las elecciones de
los individuos, centrando su analisis en hechos que puedan ser
medidos objetivamente.

Los criterios fundamentados en factores internos y cualita-
tivos de los actos de consumo lleva aparejada la necesidad de
considerar factores ideoldgicos de todo tipo, historicos, psicolo-
gicos, sociales o culturales, que comportan juicios necesariamen-
te valorativos.?

«Los criterios objetivos intentan una delimitacién» menos
susceptible de sesgos particulares (aunque no puede afirmarse
que escapen totalmente a ellos). El precio ha sido un criterio ob-
jetivo utilizado a veces para calificar un bien como lujoso: sin
embargo, parece obvio que ello puede ser una referencia 1til en
determinados casos, pero plantea grandes dificultades su acep-
taciéon como criterio universal e inequivoco» (Gimeno, 2000;

(2) J.A. Gimeno (2000) ha expuesto perfectamente el problema, y a su
trabajo remitimos al lector. Por nuestra parte, en este apartado seguimos de cer-
ca su trabajo, aunque nos hemos apartado ligeramente de sus recomendacio-
nes en las estimaciones que se exponen mds adelante.

(3) El «consumo de masas», el «consumo masivo», la «cultura del con-
sumo», el «consumismo», son todas denominaciones que comportan valora-
ciones ideoldgicas sobre el fendmeno de la expansién del consumo.
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p. 141). De hecho, el precio de los productos, o para ser mas pre-
cisos, el diferencial de precios de varios productos que satisfacen
una misma necesidad suele utilizarse como indicador de la cali-
dad de los productos en cuestién. Esta utilizacién es habitual en-
tre los consumidores y los vendedores.

En este trabajo en el que se pretende hacer una descripcién
de la expansién del consumo, resultard mds ttil caracterizar los
bienes segun las preferencias efectivamente mostradas por los
consumidores. Para ello el concepto mas adecuado es de la elas-
ticidad renta. Si cuando aumenta la renta de un individuo, o gru-
po de individuos, se incrementa el gasto en la compra de ese
producto en mayor proporcién que se incrementd la renta (la
elasticidad renta es superior a la unidad), decimos que ese bien
es «superior» y podemos calificarlo como bien de lujo. Cuando
se da la situacion contraria: ante incrementos de renta disminu-
ye el gasto en el producto (la elasticidad renta es negativa), se
trata de un bien «inferior», que podemos calificar como consu-
mo bdsico o de primera necesidad.

En este trabajo estimaremos la condicién de productos de
primera necesidad o de lujo de los grandes grupos de gasto, me-
diante el analisis de la participaciéon porcentual de cada grupo en
el total de gasto en consumo, agrupando a los individuos segtin
su nivel de renta. Los productos que tengan una alta participa-
cién en el gasto total de los grupos de renta baja y ésta vaya dis-
minuyendo a medida que se incrementa el nivel de renta, po-
dremos clasificarlos como productos bésicos de primera necesi-
dad; por el contrario, los productos que vayan incrementando su
participacién relativa a medida que se incrementa el nivel de
renta, los clasificaremos como productos o gasto de lujo. Un fe-
némeno interesante que conviene tener en cuenta desde ahora es
que no todos los productos son netamente de primera necesidad
o de lujo, sino que su participacién en el gasto desciende hasta
un determinado nivel de renta, para incrementarse desde ese ni-
vel, hasta los de renta mds elevada. Serian productos de prime-
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ra necesidad hasta un determinado nivel de renta, para conver-
tirse en bienes de lujo para los individuos de renta mads elevada.
Y viceversa, productos que para los niveles de renta bajo y me-
dio son de lujo, mientras que para los de renta mas elevada son
de primera necesidad.

Estos fenémenos no deben interpretarse como anomalias,
pues son debidos a las distintas fases que atraviesan los produc-
tos en el mercado y reflejan en que fase de su ciclo de vida se en-
cuentran. Lo que conviene observar, precisamente, es la distinta
situacién de mercado de cada producto, que indica el grado de
penetracion de cada tipo de gasto en los comportamientos de
gasto de los consumidores. '

Para realizar el andlisis se han utilizado los datos de estruc-
tura de gasto por grupos de ingresos para 1981, 1991, 1996 y
1998. Para los tres primeros se cuenta con la estructura de gasto
por deciles de ingresos, mientras que las clasificaciones, tanto de
los gastos como de los ingresos, se modifica para 1998. Este pri-
mer apartado termina analizando la situacién en 1998. Los si-
guientes apartados se dedican al andlisis particularizado de cada
grupo de gasto.

Consumeo bdsico y de lujo en 1998

En el Cuadro 4.1 se recoge la estructura de gasto de cada
uno de los grupos de ingresos en 1998, y en el Grafico 4.1 se re-
presentan las funciones de cada grupo de gasto. En este grafico
puede verse que s6lo la participacion del gasto en alimentacién
y bebidas no alcohdlicas tenia en 1998 un cardacter claro de pri-
mera necesidad, con un perfil descendente continuo a medida
que se incrementa el nivel de renta.

El gasto en vivienda es también un gasto de primera nece-
sidad para los niveles altos de renta bajos y medio-bajos, pero a
partir de las rentas medias (decil 5) el gasto en vivienda adquie-
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GRAFICO 4.1

Estructura porcentual del gasto, por grupos de _ihgresos.
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Grupos de ingresos

. Salud,

7. Transportes.

8§, Comunicaciones.

9, Ocio, espectdculos y cultura,
10. Ensenanza.

11. Hoteles, calés y restaurantes.

12. Otros bivnes y servicios,

re connotaciones y significantes de distinciéon que lo conviertan
en un consumo de lujo para los niveles de renta mds elevados. El
gasto en mobiliario sigue estd misma tendencia, aunque de for-
ma menos acusada en los niveles bajos de renta.
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CUADRO 4.1

Distribucién porcentual del gasto, por_grﬁpos de ingresos, 1998,

Grupos de ingresos (pesetas mensuales)

De 390,001

Hasta De65.001  Del30.001 De195001  De260.001  De 325,001 Mas de
GRUPOS DE GASTO 65,000 a130.000 195000 a 260,000 a 325.000 390,000 650000 650.000
1. ALIMENTOS Y BEBIDAS NO ALCOHOLICAS 240 238 21,1 189 171 161 132 11,0
2. BEBIDAS ALCOHOLICAS, TABACO
Y NARCOTICOS 22 25 54 28 27 23 20 17
3. VESTIDO Y CALZADO 61 7.0 77 74 73 72 7,1 6,8
4. VIVIENDA, AGUA, ELECTRICIDAD,
GAS Y OTROS COMBUSTIBLES 393 3,1 265 248 256 253 260 268
5. MOBILIARIO, EQUIPAMIENTO DEL
HOGAR Y GASTOS DE CONSERVACION
DE LA VIVIENDA 47 43 45 45 53 53 63 73
6. SALUD N 25 28 24 24 22 2] 23 22
7. TRANSPORTES 58 93 123 138 130 143 143 139
8. COMUNICACIONES B m 19 19 20 18 19 23
9. OCIO, ESPECTACULOS Y CULTURA 33 44 58 64 70 73 78 82
10. ENSENANZA 06 06 11 14 17 22 29 38
11. HOTELES, CAFES Y RESTAURANTES 50 68 90 105 105 105 103 101
12. OTROS BIENES Y SERVICIOS 44 48 49 53 57 56 60 58

Fuente: INE, Encuesta Continua de Presupuestos Familiares. Base, 1997. Primeros resultados. Aiio 1988, Madrid, 1999.




Los grupos de gasto en «transportes», «Hoteles, cafés y res-
taurantes» y «vestido y calzado», ejemplifican bien el caso de
aquellos tipos de gasto cuyo hdbito de consumo va consolidan-
dose entre la poblacién, a la vez que pierden parte del significan-
te de consumo de los niveles de renta mds elevados. Su mayor
apreciacién corresponde a los grupos de rentas medios y medio-
alto que, adquieren la condicion de referentes para el consumo de
estos productos entre los grupos de menores niveles de ingresos.
El perfil de las funciones de gasto de estos tres grupos muestra
el cardcter de productos de lujo para los grupos de renta mas ba-
jos, mientras que son gastos «normales» (crecen en la misma me-
dida que los ingresos), para los grupos de renta media o alta.

El caracter de bienes de lujo y claramente diferenciadores
de estatus social o de nivel de vida lo presenta los grupos de gas-
to en productos de «ocio» y «otros bienes y servicios». La parti-
cipacion en el gasto total de estos tres grupos, es claramente cre-
ciente con el nivel de renta. Aunque debe senalarse que su nivel
de gasto es muy inferior al de otros grupos, lo que le resta signi-
ficatividad a estos efectos.

Los gastos en salud, comunicaciones y ensefianza, tienen
connotacion de bienes normales para todos los niveles de renta,
pues todos ellos reciben una proporcion similar de gasto total,
pues se trata de gastos muy extendidos que no alcanzan mayor
significacién social. Respecto del gasto en sanidad habria que di-
ferenciar entre el gasto en sanidad ptiblica y privada, que si tie-
ne significados de estatus diferentes, como se vera en el corres-
pondiente apartado posterior.

4.2. Evolucidn del gasto en alimentacion y bebidas

El gasto en alimentacién es considerado como de primera
necesidad por todos los consumidores, cualquiera que sea su ni-
vel de ingresos, habiéndose acusado esta consideracién con el
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paso de los afios, como muestra el descenso de las funciones del
Gréfico 4.2 entre 1981 y 1996. Es de destacar que en el tercer ni-
vel de renta (decil 3) se produce una leve inflexién en 1991 y, so-
bre todo, en 1996, que podria sugerir que para los niveles de ren-
ta mds bajos, el gasto en consumo en este grupo atin mantiene
una relativa significacion de estatus social, que ha perdido para
los grupos de renta media o alta.

GRAFICO 4.2
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En el Cuadro 4.2 se muestra la evolucion de la estructura
del gasto en alimentacion y bebidas entre 1986 y 1995, segtin las
cifras de Contabilidad Nacional, desagregado en los doce prin-
cipales epigrafes de este grupo. En este cuadro se observa que el
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producto que recoge una mayor proporcién de gasto es la carne,
que alcanza mads de la cuarta parte (27,3%) del total gastado en
alimentacién, bebidas y tabaco en 1995; a continuacién aparecen
los grupos de leche, queso y huevos (13,7%) y frutas y verduras
(13,6%). Estos tres epigrafes concentran el 54,5 por ciento de lo
gastado en alimentacion y bebidas durante 1995. Los otros dos
productos con mayor importancia relativa del gasto en alimen-
tacion y bebidas son los de pan y cereales (10,4%) y pescado
(10,3%). Entre los cinco epigrafes mencionados suponen las tres
cuartas partes del total del gasto en alimentacién (75,2%).
Comparando estos datos con los de veinte afios antes, en
1976,* se comprueba que se ha diversificado notablemente el
consumo de bienes de alimentacion. Este fenémeno puede verse
mas en detalle analizando la evolucién del consumo por perso-
na en cantidades fisicas, entre 1987 y 1999 (Cuadro 4.3 A). Del
examen de estos datos destacan las siguientes caracteristicas:

— Siguiendo la tendencia general mostrada por el gasto en ali-
mentacién y bebidas, ha disminuido la cantidad consumida
por persona de 21 de los 29 productos considerados.

— La evolucion del consumo de los distintos grupos de gasto
muestra tendencias muy dispares. Asi mientras la carne
(-3,0%), los productos de la pesca (2,6%) ¢ las pastas ali-
menticias (4,2%) muestran pequefias variaciones de las can-
tidades consumidas en 1999 respecto de 1987, otros produc-
tos muestran grandes variaciones que son significativas de
cambios en los habitos de los consumidores. Estimando
como significativas las variaciones de las cantidades consu-
midas superiores al veinte por ciento y teniendo en cuenta
que se estan considerando consumos en cantidades fisicas
por persona, se puede afirmar que en los trece afios consi-
derados se han producido cambios importantes en el con-

(4) Ver por ejemplo en Estructuras del Consumo en Espara, 1.° ed., 1981.
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CUADRO 4.2

Estructura del consumo privado de productos alimenticios, bebidas y tabaco.

(Precios constantes de 1986) (En % s/ el total de cada afio)

PRODUCTOS 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997
1. ALIMENTOS, BEBIDAS
Y TABACO 026 0,25 024 023 023 023 022 023 023 022 022 022
1L Alime_.'ntos 0,23 022 021 020 020 019 019 020 0,19 0,19 -
1.1.1. Pan y cereales... 0,03 0,03 0,03 0,02 0,02 002 002 0,02 0,02 0,02 -
1.1.2. Carne... 0,07 0,07 0,07 0,07 0,06 0,06 0,06 0,06 0,06 0,06
1.1.3. Pescado 003 002 002 002 002 002 002 002 002 002
1.1.4. Leche, queso y huevos... 0,04 0,03 0,03 0,03 0,03 0,03 0,03 003 0,03 0,03 .
1.1.5. Aceites y grasas... 001 o001 001 001 001 001 001 001 001 001
1.1.6. Frutas, verduras excepto
patatas y otros tubérculos 0,04 003 003 003 003 003 003 003 003 003
1.1.7. Patatas y otros tubérculos 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
1.1.8. Aziicar 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 -
1.1.9. Café, té y cacao 0,01 001 001 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,00 0,00 .
1.1.10. Otros productos alimenticios
incluidas conservas
y confituras 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 o -
1.2. Bebidas no alcohdlicas 0,00 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01
1.3. Bebidas alcohdlicas 001 001 001 001 001 001 001 001 001 001 B
1.4. Tabaco 0,02 0,02 002 002 0,02 0,02 0,01 0,01 0,01 0,01

Fuente: INE, Contabilidad Nacional de Espana, Base 1986.




CUADRO 4.3
A) Balance alimenticio. Consumo por productos en los tiltimos afios.
TOTAL CONSUMO (kg./afio/por persona) Y
Tasa porcentual
de evolucidn
PRODUCTOS 1987 1991 1995 1999 1999 sobre 1987
Huevos 2999 2353 1883 2213 -262
carne y transformados - 66,9 68,9 - 61,2 6_4,9 -3,0_
Productos de la pesca 305 309 294 313 26
Leche liquida 1246 1106 1188 1160 69
Derivados lécteos 184 214 276 341 853
Pan 65,1 55,6 58,1 58,1 -10,7
Galletas, bolleria y pasteleria 125 152 19 16 72
Chocolates, cacaos y suceddneos 2,7 2,8 31 32 185
Cafés, suceddneos e infusiones 33 31 36 36 91
Arroz 8,8 57 5,7 6,4 =273
Pastas alimenticias ) 4.8 39 4,1 ) 5,0 4,2
Azticar 136 99 88 74 456
Miel - 08 06 05 05 -375
Legumbres secas 8,8 57 55 56 -36,4
Aceites vegetales... 266 21,8 205 210 211
Margarina 2 1,6 1,1 i ] -45,0
Patatas ' 61 564 571 447 267
Hortalizas frescas 66,5 65,6 55,3 61,7 -7,2
Frutas frescas 7 108,9 104,7 84,5 84,4 -22,5 ;
Aceitunas 3,8 3,5 2,1 3,0 -21,1
Frutos secos ) 2.2 2.3 1,8 1,8 -182
Frutas y hortalizas transformadas 10,5 14 155 167 59,0
Plato_s preparados 2,6 4,2 39 72 176,9
Vinos 466 343 306 343 264
Cervezas 64,4 70,7 63,8 549 -14,7
Otras be_bid_as alcohéli_cas - 6,5 ) 9,1_ _ 5_,5_ 41 _ —3(3,9
Zumos 6,7 14,5 14,9 17,3 158,2
Aguas minerales R 23 3§,7 57,7 758;27_153,0
Gaseosas y refrescos 57,6 63,9 64,8 63,9 10,9

Fuente: Ministerio de Agricultura, pesca y alimentacién, La alimentacion en Espaiia, 1999, Madrid, 1999.
Mercasa, Alimentacion en Espaiia, 3.* ed., 2000-2001, Madrid, 2000.
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CUADRO 4.3 (Continta) 7 -
B) Evolucidn de la cantidad comprada, por tipo de compradores. |
(Millones de kg.)

TIPO DE COMPRADORES 1995 1996 1997 1998 1999

| Hogares - _7 B -

! - Cantidad 245121 24523 248673 249798 252004
— (%) (74,3) (74,3) (74,5) (74,0) (73,7)

| Hosteleria y restauracion
— Cantidad 74808 7.555,5 7.669,2 8.795,6 9.009,0
— (%) (22,7) (22,9) (23,0) (26,0) (26,3)
Instituciones - -
— Cantidad 979,8 945,7 836,7 s/d s_/d_
= (%) (3,0) (2.8) (2,5)
TOTAL - B
— Cantidad 329727 33.0244 333732 337753 34.2094

- Aiio Base 1995 100 100,2 101,2 102,4 103,8

Fuente: Ministerio de Agricultura, pesca y alimentacion, La alimentacion en Espaiia, 1999, Madrid, 1999.
MERCASA, Alimentacion en Espaia, 3. ed. 2000-2001, Madrid, 2000.

sumo de productos de alimentacién, destacandose los si-
guientes.

— Descienden significativamente los consumos de azticares
(azucar, —45,6%, y miel, -37,5%), grasas (margarina, —45,0%
y aceites vegetales, —21,1%), legumbres (-36,4%), patatas
(—26,7%), frutas frescas (-22,5%) y arroz (-27,3%); huevos
(-26,2%) y bebidas alcohdlicas, especialmente de vino,
(—26,4%) y otras bebidas alcohdlicas (—36,9%).

— Ha aumentado en gran medida el consumo de los produc-
tos de alimentacion ahorradores de tiempo (platos prepara-
dos, 176,9% y frutas y hortalizas transformadas, 59,0%, de-
rivados lacteos, 85,3%) y las bebidas no alcohdlicas (zumos,
153,2% y aguas minerales 153,0%).

— El consumo de carne que, como se ha visto es el mayor com-
ponente del gasto en alimentacién, tiene un comportamien-
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to que merece particularizarse. La carne fue durante los
anos sesenta y setenta, uno de los productos de alimenta-
cién que mejor ejemplifico el incremento del nivel de vida
de los espaiioles. En 1964 el consumo era de 25,5 kg por per-
sona, y trece afios mas tarde, en 1977, habia ascendido has-
ta 69,2 kg por persona. Sin embargo en los afios ochenta y
noventa, el consumo se estabilizé e incluso descendié lige-
ramente en 1999 a 64,9 kg por persona.

Ya se vio en pdaginas anteriores, la importancia relativa del
gasto en comidas fuera del hogar. Examinando ahora el consu-
mo segtin el tipo de comprador de los productos (Cuadro 4.3 B),
se comprueba que, l6gicamente, la proporcién de productos de
alimentacién consumidas fuera del hogar es menor medido en
cantidades fisicas que en términos monetarios, alcanzando el
consumo institucional en torno a una cuarta parte de las canti-
dades consumidas. Es importante senalar la tendencia creciente
del consumo institucional, pues aunque con crecimientos pe-
quenos (en 1995 este consumo suponia el 25,7% de la cantidad
total, pasando en 1999 al 26,3%), la tendencia al mayor consumo
institucional es consistente, especialmente las comidas realiza-
das en bares y restaurantes.

4.3. El gasto en vestido y calzado

En el Cuadro 4.4 aparece la evolucion del gasto en vestido y
calzado entre 1986 y 1997. La serie de nimeros indice muestra
un crecimiento de 16,9 por ciento, en términos reales, a lo largo
de los doce anos considerados. Pero son de destacar las fuertes
oscilaciones que presenta la serie. Entre 1986 y 1991 el gasto en
vestido y calzado crece rdpidamente, con un ritmo de cuatro o
cinco puntos porcentuales al afio. En 1992 el crecimiento fue
ya mucho menor, para descender abruptamente al ano siguien-
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CUADRO 4.4

Evolucidn del gasto en consumo de vestido y calzado.

(Precios constantes)

A) Proporcidn del gasto total en consumo

FUNCIONES DE CONSUMO 1986 1987

1988

1989

2. VESTIDO Y CALZADO 8,9 8,6

8,6

8,6

1990
8,7

1991
8,7

1992

1993

1994

1995

8,6

8,1

8,0

7,9

1996
7.8

2.1. Vestido, incluidas las reparac§011es 6,4 6,2

6,2

2.2, Calzado, incluidas las reparaciones 2,4 2,4

24

o
2,4

CONSUMO PRIVADO INTERIOR 100,0 100,0

100,0

100,0

6,2
24
100,0

6,2
2,4
100,0

6,2
24
100,0

5k

57

5,6

23 23 28
100,0 100,0 100,0

s/d
s/d
100,0

1997
7,8
s/d
s/d

100,0

B) fn@iges de evoIl,tciiﬁn del consumo (base, 1986)

FUNCIONES DE CONSUMO 1986 1987

1988

2. VESTIDO Y CALZADO 100,0 1022

106,6

1989
111,9

1990

1991

1992

1993

1994

115,3

118,5

119,7

11,1

2.1. Vestido, incluidas las reparaciones  100,0 101,9

‘ 2.2, Calzado, incluidas las reparaciones 100,0 103,1

105,4
109,6

CONSUMO PRIVADO INTERIOR 100,0 105,55

110,3

111,0
1144
115,2

114,5

117,6

118,7

109,6

117,4

121,0

1223

115,1

1995

11,5 1122

1094
117,1

110,3
117,4

1183

121,5

1242

122,0

124,0

1264

1996
113,5
s/d
s/d
129,2

1997
116,9
s/d
s/d
133,9

Fuente: Ine, Contabilidad nacional de Espana. Serie 1986-1997.




te 1993, en que el indice de gasto perdié mds de ocho puntos por-
centuales, manteniéndose en similares niveles en 1994. A partir
de 1995 el gasto en vestido y calzado inicia de nuevo una senda
creciente, aunque al final del periodo considerado, en 1997, no
habia recuperado atin el indice alcanzado en 1992.

Lo que muestra esta serie es la alta sensibilidad de este tipo
de gasto a la evolucion del nivel de ingresos corrientes y de ex-
pectativas de los individuos, pues la caida que sufre el indice de
gasto en 1993 y 1994, y la lenta recuperacién de los dos afios pos-
teriores es debida a la caida de la renta disponible de los hogares
que se produjo en esos anos. El gasto en vestido y calzado se re-
vela asi como uno de los tipos de gasto utilizados por los consu-
midores para ajustar a corto plazo sus programas de gasto ante
variaciones en los ingresos.

El comportamiento de los dos tipos de productos que com-
ponen este grupo de gasto es coincidente en su tendencia, pero
con intensidades bien diferentes que sugieren la existencia de
apreciaciones diferentes por parte de los consumidores.

— En 1992, afo en que fue mayor el gasto conjunto en vestido
y calzado, el crecimiento del gasto de este tltimo (22,3% so-
bre 1986) habia superado claramente el crecimiento del gas-
to en vestido (18,7%).

— El descenso del gasto de los afnos posteriores fue menos in-
tenso para el calzado y en todo caso, sélo descendié en 1993,
pues al ano siguiente 1994, el gasto en calzado crecio6 en dos
puntos porcentuales, mientras que el correspondiente al
vestido se mantenia practicamente igual que en 1995.

— Finalmente, en 1995 (tdltimo ano disponible con cifras des-
agregadas), el gasto en calzado habia crecido 17,4 por cien-
to, sobre 1986; mientras que el vestido habia crecido 10,3 %.

Esta evolucion del gasto en vestido y calzado muestra que
para los consumidores estos productos tienen un cardcter de
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bien de lujo, pues ante caidas en los ingresos resulta un gasto
prescindible. Sin embargo, si se tiene en cuenta que el vestido y
el calzado satisfacen una necesidad tan basica como la de cu-
brirse, debe matizarse la anterior conclusién. Una interpretacion
de los datos mds ajustada seria que buena parte del gasto en ves-
tido y calzado, sobre todo en vestido, es efectivamente prescin-
dible y por tanto puede considerarse como un lujo.

GRAFICO 4.3
Vestido y calzado.
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El andlisis de la distribucion del porcentaje del gasto dedi-
cado al vestido y calzado segtin el nivel de ingresos (Grafico 4.3)
muestra un perfil ascendente, sobre todo en 1981 y 1996, hasta
llegar a los tramos de renta mds altos en los que cae el porcenta-

134



je de gasto. Lo que indica que el gasto en vestido y calzado es un
bien con un cierto caracter de lujo para los niveles de renta bajo
y medio, pero se trata de un bien bdsico para los niveles de ren-
ta mds altos. Pero de nuevo conviene hacer matizaciones sobre
esta primera conclusién. En primer lugar, ya se ha visto que el
gasto en vestido y calzado no alcanzaba en 1997 al ocho por cien-
to del total, y el incremento de renta en los dltimos deciles es
muy elevado, por lo que aunque se incrementa notablemente el
gasto en vestido y calzado en los niveles de renta mas altos, di-
ficilmente puede ser suficiente este incremento para mantener la
proporcion de renta gastada. Para estos grupos de renta puede
afirmarse que el gasto en vestido y calzado es un bien inferior,
pero s6lo en términos econdémicos, y en estricta aplicacion de la
terminologia de la Ley de Engel. En términos de preferencia de
los consumidores, por el contrario, puede continuarse afirmado
que este tipo de gasto tiene un indudable componente de lujo
también para los niveles de renta mas elevados.

En el Cuadro 4.5 se recoge el gasto anual en vestido y cal-
zado en 1998, segun el nivel de ingresos del hogar. En él puede
comprobarse que a pesar de los grandes incrementos en térmi-
nos monetarios del gasto de los dos grupos de renta mas alta,
disminuye la proporcién dedicada al vestido y calzado.

La evolucién de las funciones del gasto en vestido y calza-
do seguin niveles de renta, entre 1981 y 1996, se recoge en el Gra-
fico 4.3. Destaca el hecho de que la funcién correspondiente a
1991, se sitia por encima de la de 1981, mientras que en 1996, cae
por debajo de la de 1991. En principio, el hecho de que la funcién
(los porcentajes del gasto total) de un tipo de gasto se eleve, in-
dicaria que se trata de un consumo de lujo, dado que la renta dis-
ponible de los hogares ha crecido a lo largo del periodo conside-
rado. Si las funciones van teniendo un nivel menor en cada ano
se trataria de un bien inferior, o consumo basico. El hecho de que
el comportamiento de la funcién de gasto en vestido y calzado
siga una tendencia en un periodo y la contraria en el siguiente,

135



ahonda en la interpretacion de que este tipo de gasto tiene una
parte considerable que resulta facilmente prescindible y que es
utilizada por los consumidores para ajustar sus programas de
gasto.

CUADRO 4.5

Distribucién del gasto anual por persona en vestido y calzado,
segun el nivel de ingresos, 1998.

Ingresos netos mensuales Gasto m:ﬁu por Proporcidn al gasto [ndice del gn;u
regulares del hogar persona total (%) por persona
TOTAL 65.576 7,3 1000
Hasta 65.000 pts. 37.649 6,1 574
Dej§.ﬂﬂ] a 130.090 46.942 - 7,0 71,6
De 130.001 a 195.000 - 61.330 Tid 93,5
De 195.001 a 260.000 69.886 7.4 106,_6
De 260.001 a 325.0007 - 78.847 7.3 120,2
De 325.001 a 390.000 ) 86.774 7.2 T
De 390.001 a 650.000 103.369 | 157,6
Mii§ de 620% 124.583 6_8 190,0

Fuente: INE, Encuesta Continua de Presupuestos Familiares. Base 1997. Primeros resultados, ario 1998, Ma-
drid 1999, y elaboracién propia.

4.4. El gasto en vivienda y equipamiento del hogar

El consumo de vivienda se ha convertido en los tltimos
anos en el principal destinatario del gasto de los espafoles, tal
como se ha senalado ya en paginas anteriores. Sus principales
componentes son el gasto en vivienda y sus suministros, y el
gasto en equipamiento del hogar, siendo la vivienda la principal
riibrica de gasto (Cuadro 4.6). Desde la década de los anos cin-
cuenta el gasto en vivienda ha ido creciendo paulatinamente y
ha caracterizado el cambio de los habitos de consumo de los es-
panoles, que han adjudicado a la vivienda una importancia prin-
cipal para la consecucién de su nivel de vida. Varios factores que
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CUADRO 4.6

Evolucidn del gasto en vivienda y su equipamiento.

(Precios constantes de 1986)

A) Proporcién del gasto total en consumo

1993

FUNCIONES DE CONSUMO 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1094 1996 1997
3. ALQUILERES, CALEFACCION
Y ALUMBRADO 13,61 13,25 12,99 12,78 1273 12,70 12,67 13,05 13,04 13,02 13,00 12.7§
3.1. Alquileres brutos y gastos
) consumo de agua 11,15 10,70 10,39 10,12 1004 997 991 10,21 10,18 10,13
3.2 Calefaccion y alumbrado 247 2,55 2,60 2,66 2,68 2,74 276 2,84 2,87 2,89
4, MUEBLES, ACCESORIOS, ARTICULOS
DE MENAJE PARA EL HOGAR Y GASTOS
CORRIENTES DE MANTENIMIENTCO
DE LA VIVIENDA 6,74 6,69 6,75 6,83 6,96 7,04 7,03 6,93 6,85 6,94 6,85 6,86
4.1. Muebles y accesorios fijos, alfombras
y otros revestimientos de suelos
¥ reparaciones 209 206 210 215 217 219 218 207 204 206
4.2. Articulos textiles para el hogar,
_ otros accesorios y reparaciones 0,94 0,93 0,94 0,94 0,96 1,00 1,01 0,98 0,94 093
4.3, Aparatos de calefaccion, de cocina y
grandes electrodomésticos incluidos
accesorios, instalacion y reparaciones 1,00 1,03 1,05 1,10 512 1,12 1,10 1,08 1,12 1,13
4.4, Cristaleria, vajilla y utensilios de uso
domestico incluidas reparaciones 0,46 0,44 0,44 0,45 0,45 0,46 0,46 0,46 045 0,46
4.5. Bienes y servicios para mantenimiento
corriente de la vivienda,
exceptoserviciodomestico 155 151 149 148 155 157 158 162 160 162
4.6. Servicio doméstico 0,70 0,73 0,73 0,70 071 0,71 0,69 071 0,71 0,74

Fuente: INE, Contabilidad Nacional de Espaiia. Serie 1986-1997.
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CUADRO 4.6 (Contintia)
Evolucidn del gasto en vivienda y su equipamiento.

(Precios constantes de 1986)

B) Indices de evolucidn del consumo (base, 1986)

FUNCIONES DE CONSUMO 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 199 1947
3. ALQUILERES, CALEFACCION
Y ALUMBRADO 100 1027 105,2 108,1 110,6 1133 115,6 117 1189 120,8 1233 ) 1275127
3.1. Alquileres brutos y gastos
consumo de agua 100 1013 102,8 E,G 106,6 108,6 1104 111,8 1132 1149
3.2 Calefaccion y alumbrado 100 109,2 116,2 1239 128,7 134,6 139 140,4 1442 1479

4. MUEBLES, ACCESORIOS, ARTICULOS
DE MENAJE PARA EL HOGAR Y GASTOS
CORRIENTES DE MANTENIMIENTO
DE LA VIVIENDA 100 1047 110,4 116,7 122,2 126,9 1294 1254 126 130,2 131,3 136,1
4.1. Muebles y accesorios fijos, alfombras
y otros revestimientos de suelos

y reparaciones 100 1035 110,5 118,5 1225 127 1295 1208 121 1243
4.2. Articulos textiles para el hogar,
_otros accesorios y reparaciones 100 104,1 109,8 1155 N 120,6 ) 128,8 133,9 126,6 123,6 1253

4.3. Aparatos de calefaccién, de cocina y
grandes electrodomésticos incluidos
accesorios, instalacion y reparaciones 100 1085 115,8 126,8 132,8 135,9 136 1319 138,6 142,8

4.4. Cristaleria, vajilla y utensilios de uso
domestico incluidas reparaciones 100 1009 106,5 1131 118 1232 1255 1244 122,6 128,2

4.5. Bienes y servicios para mantenimiento
corriente de la vivienda,

~ excepto servicio domestico 100 1028 1061 1105 118,6 125 1265 1279 1279 1324

4.6. Servicio doméstico 100 110,3 114,8 115 1187 1222 122,6 123,8 124,5 132,6

Fuente: INE, Contabilidad Nacional de Espaiia, Serie 1986-1997.



han operado con distinta intensidad a lo largo de las dltimas dé-
cadas pueden explicar este fenémeno.

D)

1I)

111

V)

La necesidad de mejores viviendas dado el estado de las
existentes en Espana.’ Esta necesidad se ha mantenido a lo
largo de las dltimas décadas y se ha visto reforzada por la
tendencia de los individuos a disponer de viviendas de ma-
yor tamano.

Las emigraciones interiores hacia las zonas urbanas y de
mayor crecimiento econémico, que generaron la necesidad
de nuevos hogares para cientos de miles de familias. En los
tltimos afios esta necesidad de nuevos hogares se ha visto
reforzada por la aparicién y extension de nuevos tipos de
familias con menor niimero de miembros. De hecho, entre
1981 y 1998 el nimero de hogares se ha incrementado en
algo mds de dos millones, aproximadamente un veinte por
ciento de las existentes a comienzos de los anos ochenta
(Cuadro 4.8).

El cambio en los habitos de los consumidores que orientd la
consecucion de vivienda hacia la compra en vez de hacia su
alquiler, como era tradicional. En paralelo, la politica de vi-
viendas se orient6 hacia la propiedad, antes que a la cons-
truccion para alquilar. No es este lugar para discutir si los
hébitos de los consumidores permitieron ahondar la politi-
ca de viviendas en propiedad, o que fuera ésta la que moti-
v6 el cambio en el comportamiento de los consumidores, el
caso es que la vivienda en propiedad es en la actualidad un
hébito profundamente arraigado entre los espanoles.

El propio crecimiento de la renta de las familias que ha po-
sibilitado el cambio de residencia y la adquisicién de vi-

(5) Todavia en 1975 existian un 38,8% de hogares sin agua corriente en

Extremadura, 33,4% en Baleares, 29,5% en Galicia, etc. Encuesta de equipamiento
y nivel cultural de las familias, 1975, INE, Madrid, 1976.
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viendas en propiedad y su equipamiento, alcanzando el
gasto en vivienda no sélo el primer lugar en cuanto al des-
tino del gasto, sino el de principal animador, desde el con-
sumo, del crecimiento de la actividad econémica en Espania.

El gasto en vivienda tiene asi el doble componente de gasto
necesario y de lujo, significativo de estatus social. En el Grafico
4.4 puede verse esta doble consideracion, que se manifiesta en la
tendencia descendente de la funcién en los tramos de renta ba-
jos y medios, para convertirse en ascendente en los tramos de
mayores ingresos.

GRAFICO44
Evolucién del gasto en vivienda, calefaccién y alumbrado,
segtin nivel de ingresos
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Incluso, en la funcién correspondiente a 1996, puede verse
como en el tramo medio de renta, decil 5, la participacion del
gasto crece. Una inflexién similar la presenta la funcién de 1991
en el tramo 4. Lo que sugiere que la preferencia por la vivienda
no es sélo caracteristico de los tramos altos de renta, sino que es
un habito extendido ya entre los grupos de renta media, acen-
tuando asi el caracter de lujo del gasto en vivienda. En el Grafi-
co 4.4 también puede observarse como la tendencia se mantiene
y profundiza a lo largo de los afios, pues todos los individuos,
cualquiera que sea su nivel de renta, han incrementado la parte
del gasto dedicado a vivienda a lo largo de los afios.

La serie de viviendas nuevas terminadas entre 1985 y 1999,
muestran claramente el esfuerzo inversor de los consumidores
espanoles. En los quince anos considerados se terminaron

CUADRO 4.7

Evolucidén del consumo de nueva vivienda.

(Miles de viviendas terminadas) - :—

Ano ~ Libre - V.PO. TOTAL
1985 62,8 7 12,7 175,5
1986 _ 73,0 106,0 179,0
1987 86,4 102,7 . 189,1
1988 1285 93,6 222,1
1989 1328 713 24
1990 2203 51,2 2715
1991 272 383 B 265,4
992 177,6 44,9 2225
1993 1704 52,5 ) 29
1994 175,1 54,7 229,8
1995 ) 155,9 65,8 221,7
1996 1949 791 274,0
1997 243 74,3 299,6
1998 2266 72,1 298,8
1999 296,2 59,9 - 356,1

Fuente: Direccién General para la Vivienda, el Urbanismo y la Arquitectura, MOP.
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3.652.100 viviendas nuevas, que equivalen a mds de un tercio
(36,4%) de los hogares existentes en 1981. Y debe tenerse en
cuenta que habria que anadir el nimero de viviendas reforma-
das y rehabilitadas, al de viviendas terminadas para conocer el
numero real de «viviendas nuevas».

Por dltimo, la consideracion de la importancia alcanzada
por la vivienda entre los consumidores espafioles, se pone de re-
lieve suficientemente con el hecho de que en 1998 el 11,54 por
ciento de los hogares esparioles disponian de vivienda secunda-
ria, es decir, los consumidores espafioles mantenemos 1,388 mi-
llones de viviendas para el uso de «fin de semana».®

Consecuentemente con el fendmeno descrito, debe haberse
producido un importante incremento del gasto y de la preferen-
cia de los consumidores por el consumo de bienes de equipa-
miento del hogar (menaje, textiles, mobiliario y electrodomésti-
cos), ya que ha aumentado el nimero de hogares y la preferen-
cia por el gasto en vivienda. De hecho asi ha ocurrido, pero el
andlisis de la participacion del gasto en estos bienes sobre el gas-
to total muestra rasgos caracteristicos que merecen sefalarse.

Mientras que en 1981 el cardcter de lujo del gasto en equi-
pamiento del hogar era muy marcado (ver Grafico 4.5, con una
funcién de participacién en el total del gasto creciente segun se
incrementa el nivel de renta (excepto para las decilas 3 y 8) en los
anos posteriores, 1991 y 1996, la funcion de participacion en el
gasto presenta ciertos rasgos de bien de primera necesidad: en
1996 la funcién es descendente, aunque no uniformemente, en-
tre las decilas 2 y 8.

El comportamiento del gasto en equipamiento de la vivien-
da (ver Cuadro 4.6) muestra, en primer lugar, una alta preferen-
cia de los consumidores por este tipo de gasto (que crecié un
36,1% en términos reales entre 1986 y 1997); y, en segundo lugar,

(6) INE. Encuesta Continua de Presupuesto familiares, base 1997. Pri-
meros resultados, 1998. Madrid, 1999.
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GRAFICO 4.5

Gasto en mobiliario, menaje y conservacién del hogar,
segiin nivel de ingresos
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una acusada dependencia del nivel de ingresos y de las expecta-
tivas de renta, como muestra la caida de la participacion de este
gasto en el total, en 1993 y 1994, afios en que descendi6 el nivel
de ingresos y las expectativas de los consumidores.

El gasto en equipamiento tiene asi cardcter de gasto necesa-
rio, en el minimo para obtener los bienes que socialmente son
considerados como imprescindibles para la dotacién del hogar,
y tiene también cardcter de lujo, en tanto que el mayor equipa-
miento del hogar es denotativo de mayor estatus social y nivel
de vida de los individuos.

Si se acepta que el minimo de equipamiento de los hogares
viene expresado por los bienes cuya posesion esta mds generali-
zada, el equipamiento minimo de un hogar espafiol en 1998 es-
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tarfa formado (ver Cuadro 4.8) por frigorifico (los poseen el
99,4% de los hogares), la lavadora automatica (97,3%) y la tele-
visién en color (99,2%). El video (77,5%) parece ser el proximo
aparato electrodoméstico imprescindible. Es de destacar la rapi-
da expansion del ordenador personal, del que disponian ya la
cuarta parte de los hogares espanoles en 1998.

CUADRO 4.8
Equipamiento de los hogares (1981-1998).
(Porcentaje au hogares que poseen los distintos bienes de consumo du rad-uro) : -
1981 1991 1998

N.* de hogares (miles) ~10.024,7 11.298,5 128131
Erjggrffico B 91,1 97,6 99,4
Congelador — - 26,7
Lavadora no automatica 15,4 3,0 = -
Lavadora automatica 764,3 90,3 - 97,3 L
Lavavajillas 63 9,2 21,0
Microondas = i - 48
Television Blanco y Negro 72,0 15,4 - =

| Televisién Color 26,5 92,3 9?,2

! Cadena HIFI - - 56,8
Video - - 7S
Ordenador personal B - 250

Fuente: INE, Encuesta de presupnesios familiares, varios anos.

La expansion de los bienes de equipamiento de las vivien-
das esta sometida a ciertas restricciones culturales, como pare-
cen poner de manifiesto los datos de equipamiento de los hoga-
res por CC.AA. (Cuadro 4.9). Sobre todo los referidos a los bie-
nes con gasto en crecimiento, como los lavavajillas, microondas
y cadena HIFI, respecto de los cuales algunas CCAA presentan
niveles de dotacién que no se corresponden con sus niveles de
equipamiento medio. Por ejemplo, el equipamiento de lavavaji-
llas y, sobre todo, de ordenadores personales en los hogares ex-
tremenos, no se puede explicar sélo por el menor nivel de renta
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CUADRO 4.9

Equipamiento de los hogares, por CC.AA. (1998)

(% de hogares de cada casa que poseen los distintos bienes de consumo duradero)

Lavadora Cadena Ordenador

CCAA Frigorifico ~ Congelador ~ automdtica  Lavavajillas ~ Microondas TV Color HIFI Video personal
Andalucia 99,5 17,5 97,7 16,9 35,1 98,9 51,8 69,0 18,7
Aragén 99,7 26,7 97,2 26,7 559  100,0 55,5 68,6 25,5
Asturias 98,7 26,2 98,6 13,9 43,6 98,3 47,6 60,8 22,2
Baleares 99,7 29,1 96,8 11,5 38,6 100,0 51,8 70,3 19,1
Canarias 99,3 20,9 95,6 52 39,5 99,3 65,8 77,5 19,8
Cantabria 99,1 254 96,0 17,3 522 99,0 53,2 58,6 25,0
Castilla y Leén 98,7 29,1 97,2 21,9 45,1 98,9 45,5 59,7 20,9
Castilla-La Mancha 99,5 13,1 96,4 15,1 40,6 98,9 49,2 69,1 13,0
Cataluna 100,0 53,0 98,3 24,6 48,0 99,8 64,6 77,9 32,5
Comunidad Valenciana 99,3 17,5 96,2 13,0 40,3 99,4 55,4 7.3 22,6
Extremadura 100,0 18,2 97,0 13,0 41,3 98,9 44,0 61,2 10,4
Galicia 975 54,2 93,0 13,8 16,6 97.6 42,2 49,8 16,9
Madrid 99,7 8,5 98,4 42,8 68,0 99,8 73,1 79,4 44,2
Murcia 100,0 17,4 98,7 11,3 314 99.7 56,5 69,7 13,8 B
Navarra 100,0 26,4 97,4 34,8 53,5 99,7 61,0 71,1 27,6
Pais Vasco 99,8 19,8 98,6 22,0 62,6 99,2 59,8 70,2 28,6
Rioja 99,6 36,7 98,8 29,0 64,5 100,0 58,4 71,7 27,8
Ceuta y Melilla 100,0 454 95,0 18,0 38,5 99,2 72,4 84,1 16,5
TOTAL 99,4 26,7 97,3 21,0 44,7 99,2 56,7 775 25,0

Fuente: INE, Encuesta Continua de Presupuestos Familiares. Base 1997. Primeros Resultados 1998, Madrid, 1999.




de esta comunidad, pues el nivel de equipamiento relativo de es-
tos aparatos es mucho menor que el de video o cadena HIFL
Examinando el Cuadro 4.9 pueden encontrarse varios ejemplos
de condicionamiento cultural del gasto en equipamiento del ho-
gar. Sin embargo, las tendencias mds generales en cuanto al equi-
pamiento bdsico de los hogares se mantienen constantes en to-
das las CCAA; lo que puede interpretarse como que los factores
culturales «autéctonos» influyen en el ritmo de introduccién de
los bienes de equipamiento de los hogares, pero no en la deter-
minacion de cudles son estos bienes.”

La CCAA que presenta un mayor grado de equipamiento
de los hogares es Madrid, que presenta indices de equipamiento
superiores en todo tipo de bienes (excepto en congeladores). En
todo caso, la no disposicién de datos por provincias, impide es-
tablecer definitivamente esta conclusién. Por ejemplo, si se dis-
pusiera de datos desagregados por provincias en Catalufia, se-
guramente los hogares de la provincia de Barcelona mostrarian
un perfil de equipamiento superior al del conjunto de Cataluna.
Otras CCAA con alto nivel de equipamiento de los hogares son
Pais Vasco (excepto en congelador y video) y Navarra (excepto
video).

4.5. El gasto en servicios médicos y
conservacion de la salud

Los datos que se utilizan para analizar este capitulo de gas-
to no incluyen las cuotas pagadas a la seguridad Social, por tan-
to los gastos recogidos corresponden a la asistencia médica pri-
vada y la compra de productos farmacéuticos, que tampoco re-
coge todo el gasto en farmacos, sino sélo lo pagado por los indi-

(7) Lo que es coherente con el supuesto expresado en el capitulo 1, de que
la eleccion del consumidor estd subordinada a los intereses de la produccion.
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viduos. El gasto que realizan los individuos en sanidad estd asi
muy condicionado por la politica de sanidad, pues puede consi-
derarse complementario de las prestaciones ptiblicas.

Este tipo de gasto ha crecido entre 1986 y 1997, alcanzando
casi el seis por ciento del consumo total (5,82% sobre el Consu-
mo Privado Interior), desde el 3,42 por ciento que alcanzaba en
1986, como consecuencia de haberse incrementado en un 127 por
ciento en los doce afios considerados (Cuadro 4.10).

La partida a la que se dedica la mayor proporcién de gasto
es la compra de medicamentos y otros productos farmacéuticos,
siendo esta partida la que mds ha crecido de entre todas las que
componen el gasto en sanidad. De hecho el incremento de la par-
ticipacién de este tipo de gasto sobre el gasto total ha sido debi-
do fundamentalmente al mayor gasto en productos farmacéuti-
cos. La segunda partida en importancia dentro del conjunto del
gasto en sanidad es el dedicado a los servicios de profesionales
de la medicina que asimismo ha experimentado uno de los ma-
yores crecimientos. La evolucién seguida por esta partida sugie-
re que, en efecto, los individuos demandan nuevos o mayores
cantidades de servicios sanitarios no cubiertos por el sistema pu-
blico. Al respecto es de destacar que la participacion del gasto
dedicado al seguro médico privado permanece practicamente
constante a lo largo del periodo.

El gasto realizado segiin el nivel de ingresos muestra un
perfil de continuos altibajos que pueden convertir en simple
conjetura cualquier intento de interpretacion de su evolucion
(Gréfico 4.6), sobre todo respecto de 1996. En primer lugar, se
aprecia la evolucién creciente del gasto a lo largo de los anos,
pero en cuanto a la evolucién segtn el nivel de ingresos, los da-
tos parecen sugerir que el gasto en sanidad tiene cardcter de ne-
cesidad bdsica para los tramos de renta bajos y medios, y carac-
ter de bien de lujo para los niveles de renta medio altos y altos,
ya que se observa una tendencia al crecimiento de la participa-
cién del gasto a partir de la decila 6, pese a al caida que presen-
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CUADRO 4.10

Evolucién de gasto sanidad.

(Precios constantes de 1986)

A) Proporcion del gasto total en consumo

FUNCIONES DE CONSUMO

1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997
5. SERVICIOS MEDICOS Y
GASTOS SANITARIOS 3,42 3,40 3,57 3,84 4,17 4,53 4,80 5,16 532 576 589 5,82
5.1. Medicamentos y otros productos
farmacetiticos 1,58 1,60 1,75 1,95 2,20 2,42 2,60 2,90 : 3,01 322
5.2, Aparatos y equipos terapetiticos 0,30 0,30 0,29 0,29 0,31 0,34 0,37 0,39 0,40 0,43
5.3. Servicios de médicos, enfermeras y
otros profesionales de la medicina 1,00 0,96 1,01 1,08 1,13 1,22 1,26 1,29 1,31 1,48
5.4. Atencion hospitalaria y conexa 0,30 0,30 0,29 0,28 0,30 0,32 0,33 0,33 0,35 0,39
5.5. Cuota familiar del seguro
médico privado 0,25 0,24 0,23 0,23 0,23 0,24 0,24 0,25 0,25 0,24
B) Indices de evolucién del consumo (base, 1986)
5. SERVICIOS MEDICOS Y GASTOS
SANITARIOS 100,0 104,8 115,0 1290 144,1 160,8 174,0 184,0 192,8 212,7 2222 . 2276
5.1. Medicamentos y otros productos
farmaceiiticos 1000 1071 1226 1423 1654 1861 2045 2240 268 2580
5.2. Aparatos y equipos terapetiticos 100,0 104,4 106,1 1125 121,3 1359 1522 160,6 167,5 180,8
5.3. Servicios de médicos, enfermeras y
otros profesionales de la medicina 1000 101,9 1119 1254 1349 1491 156,8 158,2 163,7 187,8 _mn
5.4. Atencion hospitalaria y conexa 100,0 105,6 104 108 116,1 _123,5 133,6 1350 1434 164,5
5.5. Cuota familiar del seguro
médico privado 100,0 102,0 102,6 104,7 107,7 17,2 121,0 122,0 1221 1228

Fuente: INE, Contabilidad Nacional de Espaiia. Serie 1986-1997.




ta la serie de 1991 en la decila. Recuérdese que el gasto recogido
por los datos utilizados aqui incluyen solamente el «gasto com-
plementario» en sanidad, lo que puede explicar lo erratico de las
tendencias mostradas por los consumidores en funcién de su ni-
vel de ingresos.

GRAFICO 4.6 ]

Evolucidn del gasto en servicios médicos y gastos sanitarios,
segtin nivel de ingresos
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4.6. Gasto en transportes y comunicaciones

El gasto en transporte y comunicaciones puede ser conside-
rado, junto con el dedicado a la vivienda, uno de los méaximos
exponentes del nivel de vida alcanzado por los individuos, como
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pone de manifiesto el examen de las funciones de gasto segin
nivel de ingresos (Gréfico 4.7). Las funciones son crecientes en
los tres afios y en cada uno de ellos se eleva la proporcién de gas-
to dedicada a transportes y comunicaciones de los grupos de in-
gresos bajos, lo que manifiesta el incremento de la necesidad de
este gasto para todos los grupos de gasto.

GRAFICO 4.7 e
Transportes y comunicaciones.
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Los perfiles de las funciones correspondientes a 1991 y, sobre
todo la de 1996, muestra algunos rasgos diferentes que podrian
ser indicativos de modificaciones en las preferencias de los con-
sumidores. En 1991, el crecimiento de la participacién en el total
del gasto se interrumpia en el decil 8. En la funcién correspon-
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diente a 1996, estas inflexiones a la baja se dan en los deciles 5, 7
y 10. Es decir, en 1996 son varios los niveles de renta en los que el
incremento de los ingresos no se dedica preferentemente al gasto
en transportes y comunicaciones, mientras que en 1981 un com-
portamiento similar solo era perceptible en entre los individuos
de los deciles 5y 9, y de manera mucho menor. Un fenémeno sig-
nificativo de la generalizacién del habito de consumo de este gru-
po, es el crecimiento de la participacién en el total de gasto, entre
1981 y 1996, de los grupos de menor nivel de ingresos, mientras
que entre los grupos de renta mds elevados la participacién del
gasto disminuy6 entre 1981 y 1991, elevandose posteriormente,
en 1996, excepto para el grupo con mayores ingresos, que man-
tuvo su proporcion de gasto en los mismos términos de 1991. El
resultado es que la pendiente de la funcién de 1996 se ha mati-
zado respecto de afios anteriores, es decir ha disminuido la pre-
terencia de los consumidores por aumentar la participacién de
este gasto ante nuevos incrementos de renta, a la vez que mues-
tra la generalizacion de este gasto entre todos los consumidores.

Todo ello puede interpretarse como una disminucién del
caracter genérico de lujo del gasto en transportes y comunica-
ciones, cardcter que se concretaria ahora en productos especifi-
cos, no en cualquier producto de transportes y comunicaciones.
A la vez, se produce una relativa saturacién de este tipo de gas-
to, por lo que cabe esperar en los préximos afos la disminucién
del ritmo de crecimiento de este tipo de gasto.

El tipo de gasto mds importante de este grupo es, clara-
mente, el dedicado al automévil privado, principalmente el gas-
to de utilizacién de vehiculos, que supone por si sélo el 55,2 por
ciento del total del grupo (Cuadro 4.11). Ademas, este tipo de
gasto se muestra muy consolidado ante variaciones de los ingre-
sos, como puede comprobarse observando la poca variabilidad
de los porcentajes de gasto correspondientes a los distintos afios.
Puede afirmarse que la utilizacién del coche es una de las activi-
dades mas preferidas por los consumidores espanioles.
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CUADRO 4.11

Evolucidn del gasto transportes y comunicaciones.

(Precios constantes de 1986)

A) Proporcién del gasto total en consumo

FUNCIONES DE CONSUMO 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997
6. TRANSPORTES Y
COMUNICACIONES 13,77 14,82 1551 1584 15,40 15,00 15,41 14,60 14,93 14,59 1503 1557
6.1. Compra de vehiculos para
transporte personal 3,63 4,61 - 510 5,28 4,63 418 4,50 3,59 4,01 3,69
6.2. Gastos de utilizacion de vehiculos 7,55 - 7,62 7,81 7,95 8,07 810 8,11 8,22 8,13 S,OL .
6.3. Pagos de servicios de transporte 1,78 1,76 17 1,67 1,69 1,69 .71 1,65 1,63 o 1,67
6.4. Comunicaciones 0,80 0,83 0,88 0,94 1,0 1,03 109 1,15 1,16 1,18
B) Indices f._le__eyoluci(‘m del consumo (base, 1986) B
6. TRANSPORTES Y
COMUNICACIONES 100,0 13,6 124,2 1325 132,3 1323 139,0 129,4 134,5 134,0 141,0 1514
6.1. Compra de vehiculos para
transporte personal 1000 134,0 154,7 167,3 150,8 1398 154,0 1205 137,0 1285
6.2. Gastos de utilizacion de vehiculos — 100,0 106,5 114,1 1214 126,5 130,3 1334 1329 1337 1348
6.3. Pagos de servicios de transporte 100,0 103,9 106,2 107,7 Tz2 14,9 118,8 12,7 13,2 118,4
6.4. Comunicaciones 100,0 109,2 121,3 1343 147.7 156,2 168,8 1742 178,5 185,4

Fuente: INE, Contabilidad Nacional de Espaiia. Serie 1986-1997.




CUADRO 4.12 -
Parque y matriculacidn de turismos en Espafia.

Parque de turismos Porcentaje
- de vehiculos
Indice de la matriculados, sobre
Niimero de evolucién del  Parque por 1,000 Turismos Transferencias  total matriculado

Afos automéviles  parque de turismos  habitantes matriculados de turismos y transferidos
1982 8.354.050 100,00 296 53535 676.693 44,19
1983 8.714.076 104,31 308 550.436 715220 43,49
1984  8.874.442 106,23 292 522.229 686.607 43,20
1985 9.273.710 111,01 303 575.052 791151 42,09
1986 9.643.448 115,43 316 689.051 893.099 43,55
1987 10.218.526 12232 337 928.264 797.300 53,79
1988 10.787.424 129,13 355 1.069.220 990.566 51,91
1989 11.467.727 137,27 380 1.149.373 955.833 54,60
1990 11.995.640 143,59 399 1.007.014 946.739 51,54
1991 12.537.099 150,07 430 914.061 964.946 48,65
1992 13.102.285 156,84 443 1.008.454  1.065.777 48,62
1993 13.440.694 160,89 455 775.461 1.113.287 41,06
1994 13.733.794 164,40 465 938.971 1.106.450 45,91
1995 14.212.259 170,12 480 870.497 1.153.944 43,00
1996 14.753.809 176,61 497 968.363 1.285.019 42,97
1997 15.297.366 183,11 515 1.091.190  1.431.819 43,25
1998 16.050.057 192,12 535 1.282.970  1.511.886 45,90
1999 16.847.347 201,67 1.502.531  1.650.986 47,65

Fuente: Direccion General de Trdfico, Anuario estadistico, varios anos.

Sin embargo, la partida que ha tenido mayores crecimientos
dentro de este grupo es la dedicada a las comunicaciones. En la
practica se trata del gasto dedicado al uso del teléfono, cuyo cre-
cimiento debe estar especialmente motivado por la aparicién de
la telefonia mévil, que en muy pocos afios se ha convertido en
un bien de uso generalizado. En el Cuadro 4.13 se recogen algu-
nos datos sobre la posesion de teléfono, fijo y movil, datos que,
por la rapidez en la expansion del uso de la telefonia mévil y la
aparicion de nuevos productos que relanzaran su gasto, deben
considerarse s6lo como indicadores de tendencia.
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CUADRO 4.13 7 7
Servicio telefénico. }

\ Lineas de telefonia fja Evolucidn de los operadores de telefonia
en servicio (miles) (miles de clientes)

‘ Aiios Total  Abonados domésticos Total MOVILINE MOVISTAR  AIRTEL
1987 10326 7538 B ]
1988 10972 8.066 -
1989 11.797 8.634 B ]
1990 12603  9.258 -
1991 13.624 9.775 _ -
1992 13.792 10.189 -
1993 14.253 10.453
1994 14.685 10.916 N
1995 s/d s/d )
1996 15.413 ~s/d 2,989 1.299 1.038 652
1997 15.854 s/d 4.331 1.101 2.087 1.14} B
1998 16.289 s/d 7.051 893 4.001 2.157

Fuente: Ministerio de Fomento, Los transportes y las comunicaciones. Informe anual, varios afos.

4.7. Gasto en ocio y cultura

El gasto en ocio, cultura y ensefianza, es otro grupo de gas-
to que caracteriza la evolucion de los habitos de consumo en Es-
pana y que puede ser clasificado como gasto de lujo, cardcter
que se mantiene en los tres anos considerados, de 1980 a 1996.
Sin embargo, como ya se ha tenido ocasién de comentar, al ana-
lizar la evolucién de otros grupos de gasto, en este de ocio, cul-
tura y ensefianza se muestran algunos fenémenos relativamente
novedosos referidos a 1996, que podrian implicar una modifica-
cién de los comportamientos de gasto en consumo de estos pro-
ductos.

En primer lugar, debe senalarse que la participacién de este
tipo de gasto sobre el total, segin niveles de ingresos, desciende
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entre 1981 y 1991, para ascender en 1996, aunque quedando por
debajo del nivel alcanzado en 1981. El gasto en los productos de
ocio y esparcimiento muestra asi una cierta saturacion, eviden-
ciada por la menor pendiente de la funcién correspondiente a
1996, respecto de las de los anos anteriores. Es bien significativo
que en este afo, aparezca una inflexion a la baja de la participa-
cién en el total de gasto en los dos grupos con mayores niveles
de ingresos, que sugiere que este tipo de gasto presenta ya un ni-
vel maximo de manera que nuevos incrementos de renta no au-
mentarian su participacién en el total del gasto y, en esta medi-
da, perderian parte de su cardcter de bienes superiores.

GRAFICO 4.8

Evolucidn del gasto en esparcimiento, ensefianza y cultura,
segtin nivel de ingresos
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CUADRO 4.14

Evolucién del gasto en ocio y cultura.

(Precios constantes de 1986)

A) Proporcién del gasto total en consumo

1993

FUNCIONES DE CONSUMO 1986 1987 1988 1959 1990 1991 1992 1994 1995 199 1997
7. ESPECTACULOS, ENSENANZA
Y CULTURA 6,74 6.65 6.65 6.78 6.96 7.01 6.97 7.02 7.00 7.20 7.46 7.35
7.1, Articulos de esparcimiento, incluidos
accesorios y reparaciones 237 240 2.51 2.66 284 292 291 288 292 3.03
7.2. Servicios de esparcimiento, espectdculos
y cultura, excepto hoteles,
restaurantes y cafés B 1.68 1.63 1.61 1.61 1.63 1.62 1.63 1.60 1.57 1.64
73 Libros, periddicos v revistas 0.78 0.80 0.74 0.74 0.74 0.73 0.73 0.76 0.75 0.77
7.4, Ensenanza 1.91 1.81 179 1.76 7.75 173 1.70 1.78 1.77 177
B) Indices de evolucién del consumo (base, 1986)
7. ESPECTACULOS, ENSENANZA
Y CULTURA 100.0 104.0 108.8 157 1221 126.3 1285 1271 128.8 135.0 1429 146.0
7.1 Articulos de esparcimiento, incluidos
~ accesorios y reparaciones 1000 1067 1165 1289 1418 149.2 1524 148.3 152.5 1612
7.2, Servicios de esparcimiento, espectdculos
y cultura, excepto hoteles,
_ restaurantes y cafés 1000 102.4 105.8 110.5 1144 117.3 120.6 1163 1157 123.0
_7.3. Libros, periddicos y revistas 100.0 108.4 104.7 109.7 1114 1142 116.5 118.5 1191 1241
7.4. Ensenanza 100.0 100.3 103.7 1065 108.6 110.6 110.6 138 1149 1174

Fuente: INE, Contabilidad Nacional de Esparia. Serie 1986-1997.




La partida de gasto mds importante de este grupo es la co-
rrespondiente a la compra de bienes para el ejercicio de activi-
dades de ocio y culturales (articulos de esparcimiento, incluidos
accesorios y reparaciones), que en 1995, suponia el 42,1 por cien-
to del gasto del grupo. Si a estos articulos sumamos la participa-
cién de libros, periddicos y revistas, incluidos también como ar-
ticulos de esparcimiento, el gasto en la compra de bienes alcan-
z6 en 1995 el 52,8 por ciento del gasto del grupo, frente al 22,8
por ciento del gasto en servicios de esparcimiento, o el 24,7 de-
dicado a la ensenanza (Cuadro 4.14). La conclusién puede ser
que el consumidor espaiiol gasta mas en equiparse para el ocio
que en su practica.

La parte del gasto dedicada a la compra de articulos de es-
parcimiento fue también la que mds creci6 entre 1986 y 1995, un
61,2 por ciento frente al 23,0 0 24,1 por ciento del gasto en servi-
cios de esparcimiento y en libros periddicos y revistas, o el 17,4
por ciento de incremento del gasto en ensefianza.

Como en el caso el gasto en sanidad, el realizado en ense-
nanza tiene caracter de complementario sobre la provisién pu-
blica de este servicio. El hecho de que no se incremente la parte
de gasto dedicada a la ensenanza o incluso que descienda leve-
mente (1,9% del total del gasto en 1986, frente al 1,8% en 1995),
puede ser indicativo de que la provision publica de este servicio
cubre, al menos en buena parte, las nuevas demandas de los in-
dividuos, haciendo innecesario dedicar partes crecientes del gas-
to a la ensenanza.
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Capitulo 5

----------------------------------------------------------------

Conclusiones:
Condicionantes y tendencias
del gasto en consumo en Espana

5.1. Un marco de interpretacion del gasto
en consumo privado en Espafia

A lo largo de las pdginas anteriores se ha analizado la evo-
lucién del gasto en consumo privado a lo largo de los afos
ochenta y noventa. El andlisis se ha centrado en la influencia que
ejerce la renta disponible por las familias como principal deter-
minante del gasto, aunque como ya se advertia en el primer ca-
pitulo, el nivel de ingresos no explica por si solo el comporta-
miento de gasto de los individuos, pues las decisiones de consu-
mo se encuentran influidas por un entramado complejo de in-
fluencias que abarcan desde la propia autoestima a la configura-
cion del sistema productivo.

El consumo se ha constituido en «la cultura» de las socieda-
des mas ricas, es decir, en el conjunto de normas que orientan el
comportamiento de los individuos, sefialando lo que es bueno y
recomendable y aquello de lo que debe prescindirse. El consumo
como cultura implica que la disposicién de bienes, el consumo
propiamente dicho, va mads alld de la provisién de la base mate-
rial que permite desarrollar actividades mas creativas y espiri-
tuales, convirtiéndose en el objeto mismo de la actividad de los

159



individuos. Incluso buena parte de tales actividades creativas y
espirituales ha perdido su calidad de finalidad y se orientan hoy
a favorecer el consumo de los individuos. El consumo, la canti-
dad y el tipo del consumo realizado por un individuo, contiene
el codigo de signos con los que éste se relaciona con otros indi-
viduos (para la adscripcién a un determinado grupo social, para
mantener un determinado estatus social) a la vez que proporcio-
na la satisfaccion de haber alcanzado el nivel y estilo de vida de-
seado.

De esta forma, el consumo como cultura es un fenémeno
que alcanza a todas las facetas de la sociedad, desde los ambitos
mas personales intimos a la organizacién politica y, por supues-
to, a la del sistema productivo. El propésito de este trabajo es la
descripcion de la evolucién del gasto en consumo de los espa-
noles, por lo que cefimos estas conclusiones al examen de como
se han manifestado los principales condicionantes econémicos
del gasto en consumo en Espafa durante los tltimos anos.

Sobre el comportamiento inmediato, a corto plazo, de gasto
en consumo de los individuos influyen tres grandes tipos de fac-
tores condicionantes. Dos de ellos son de orden externo a los
propios individuos (aunque no son independientes de las deci-
siones conjuntas de los individuos de una sociedad en tanto que
consumidores), la evolucién del sistema econémico que deter-
mina el nivel de renta disponible por las familias y la oferta de
productos, bienes y servicios, existentes en el mercado. El tercer
factor condicionante del gasto en consumo que tratamos aqui es
de orden interno a los individuos y esta formado por el progra-
ma de gasto que recoge la planificacion del consumo a medio y
a largo plazo con el que pretenden conseguir el nivel de vida y
estatus social deseado. En el programa de gasto de los indivi-
duos se resumen todos los condicionantes indirectos, econdmi-
cos y culturales, que influyen en la determinacién del objetivo de
consumo de los individuos. En estas conclusiones destacaremos
s6lo dos aspectos relacionados directamente con el nivel de gas-
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to de los individuos: la influencia del consumo de capital fijo y
la aproximacion de los comportamientos de gasto entre los indi-
viduos con distintos niveles de ingresos y respecto de los consu-
midores de los otros paises miembro de la UE.

La renta como determinante del gasto
en consumo privado

El objetivo de los individuos es conseguir un determinado
nivel de vida'! y a ese fin orientan su gasto, por lo que éstos difi-
cilmente se conformardn con un determinado nivel de ingresos
si éste es insuficiente para conseguir el nivel de vida deseado y
procurardan desarrollar la actividad que sea necesaria para con-
seguir incrementar sus ingresos. De manera que si bien es cierto
que en lo inmediato el nivel de renta de los individuos resulta
ser el principal condicionante del gasto en consumo, y opera
como restriccion presupuestaria al gasto ya que «no es posible
gastar mas de lo que se ha obtenido» (y de lo que razonable-
mente espera obtenerse en el futuro?) a medio y largo plazo es
cierto que el nivel de ingresos o, cuando menos, la actividad de-
sarrollada por los individuos para conseguir sus ingresos, esta
condicionada por el grado de cumplimiento del nivel de vida
deseado, es decir por el volumen y tipo de consumo alcanzado.

Los datos sobre el nivel de gasto en consumo de los espa-

(1) Una vez mas advertimos que el andlisis se refiere a las sociedades de-
sarrolladas y mads ricas, y que lo dicho aqui seria inteligible, e incluso una bur-
la, para todos aquellos, la mayor parte de los humanos, cuya méxima y tal vez
tinica preocupacion es la mera subsistencia.

(2) La anticipacién del consumo mediante el endeudamiento es posible
porque los prestamistas anticipan rentas futuras. Salvo error en los cilculos del
«scoring», ninguna institucion financiera prestard mas dinero de lo que el pres-
tatario pueda devolver sin poner en peligro los niveles minimos de consumo
correspondientes a su nivel de vida.
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noles analizados en los capitulos anteriores sugieren la existen-
cia entre los mismos de un cierto grado de insatisfaccién con el
nivel de consumo alcanzado, lo que ha hecho crecer la propen-
sion media al consumo, en términos corrientes, entre 1970 y
1998, medida como proporcion de la renta disponible por las fa-
milias después de impuestos. Aunque es de senalar que deben
diferenciarse dos periodos, entre 1970 y 1989, y desde este ano
hasta 1998. En el primero de estos subperiodos, 1970-89, la pro-
porcion de renta dedicada al consumo privado crece hasta su
punto maximo, para disminuir ligeramente desde ese ano, lo
que sugiere que en la dltima década los consumidores esparioles
estdn relativamente mads satisfechos con el nivel de consumo al-
canzado, por lo que cabe esperar menores crecimientos relativos
del consumo en el futuro y una mayor tasa de ahorro en el futu-
ro. Todo ello teniendo en cuenta que la propensién al gasto en
consumo de los espaioles es atn relativamente elevada en com-
paracion con los paises de la UE. Aunque tal vez por ello, cabe
esperar que se consolide esta tendencia en el futuro.

El incremento de la renta disponible tiene también efectos
cualitativos, sobre las preferencias de los individuos respecto de
los distintos productos ofertados en el mercado. La cldsica ley de
evolucién de los habitos de consumo sefala que a medida que se
incrementa el nivel de ingresos de los individuos, se iran cu-
briendo las necesidades bdsicas (alimento, cobijo y abrigo) y se
abordara el consumo de nuevos productos para satisfacer mejor
las necesidades basicas y para cubrir nuevas necesidades de un
orden superior, en el sentido de menos perentorio. En el caso del
consumo en Espana, el resultado ha sido que en la década de los
afios noventa el gasto en alimentacién ha perdido su tradicional
primer lugar entre los destinos del gasto en consumo de los in-
dividuos. El primer grupo de gasto ahora es la vivienda, su equi-
pamiento y mantenimiento, y los grupos de gasto que presentan
mayor potencial de gasto estan ligados a la oferta de nuevos pro-
ductos, la telefonia mévil, por ejemplo, y a ciertos servicios per-
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sonales, complementarios de los que prestan los correspondien-
tes sistemas publicos. Otra caracteristica de la evolucién del gas-
to en consumo en los ultimos afios en Espana, es la mayor pre-
ferencia por el gasto en bienes, antes que en servicios, atin cuan-
do se trate de actividades, como las de ocio, esparcimiento y cul-
tura, que en principio parece debieran tener una mayor partici-
pacién sobre el total del gasto.

Estos fenédmenos confirman claramente que, siguiendo la
clasica ley de Engel, se ha modificado el modelo de hdbitos de
consumo de los espafioles, a la vez que parecen persistir ciertos
rasgos culturales propios. La cuestion que podria plantearse es
si la evolucion del gasto en consumo en Espafa estd caracteriza-
da en una parte significativa por esos posibles sesgos autdcto-
nos, o si simplemente se trata de que atin se encuentra en un es-
tadio intermedio de evolucidn, y que la homologacién con los
habitos de consumo de los paises mds evolucionados sélo es
cuestion de tiempo y de sucesivos incrementos de la renta dis-
ponible por las familias.

El sistema productivo y el gasto en consumo

En este trabajo nos hemos aproximado muy marginalmente
a la influencia del sistema productivo sobre el consumo, tnica-
mente en lo referente a alguno de sus efectos sobre la modifica-
cion de las preferencias por ciertos bienes y servicios. Aunque
sin olvidar la profunda y necesaria relacion entre los sistemas de
produccion y los comportamientos de gasto en consumo de los
particulares, por la que, de una parte, los consumidores necesi-
tan de la produccion para satisfacer sus necesidades y deseos y
los productores y el sistema econdmico en general necesitan del
gasto creciente de los consumidores para alcanzar sus propios
objetivos.

La influencia del sistema productivo sobre el comporta-
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miento de consumo de los particulares se ha revelado en este tra-
bajo en un aspecto en particular, la mayor propension al consu-
mo de bienes y servicios ahorradores de tiempo, fundamental-
mente de alimentacidn, al gasto en comidas fuera del hogar y en
un mayor equipamiento de los hogares, como consecuencia del
menor tiempo disponible para el trabajo en los hogares motiva-
do por la mayor incorporacion de la mujer al mundo laboral y
por el cambio de las condiciones laborales.?

La convergencia de los habitos de consumo

El analisis realizado muestra que, en general, el crecimien-
to de la renta ha propiciado la aproximacién entre los hébitos de
consumo de los individuos con diferentes niveles de renta, en
concreto, muestra una mayor aproximacion entre las estructu-
ras de gasto de los distintos niveles de renta, e incluso una me-
nor divergencia entre el volumen de gasto en consumo de los
grupos con menor y mayor renta. En una primera descripcién
de los resultados del trabajo, puede afirmarse que se ha produ-
cido una cierta convergencia en el consumo de los individuos
con distinto nivel de renta o, dicho de otra forma, que las dife-
rencias de consumo entre los espanoles se han reducido. Con
solo leer el enunciado, es obvio que deben hacerse una serie de
matizaciones.

— En primer lugar, que la diferencia atin es mucha, ademas de
continuar existiendo un elevado nimero de excluidos que

(3) Habria que afiadir a este respecto, la influencia de la urbanizacién de
la poblacién, el crecimiento de las ciudades y un resultado poco eficaz de la
gestion de las mismas, que hace necesario utilizar mucho tiempo en desplaza-
mientos y gestiones. Por mds que la cuestion sea de total interés y muy suge-
rente para el andlisis, como tantas otras, queda fuera del resumen de los trata-
do en este trabajo.
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dificilmente pueden hacerse oir en las estadisticas de con-
sumo.

El fenémeno que se observa en los datos es que, como era
de esperar, los grupos de menor renta han incrementado su
nivel de gasto en consumo segun se han incrementado sus
ingresos, mientras que los grupos de renta mas elevada han
disminuido su propension al gasto en consumo, aparecien-
do asi nuevos comportamientos diferenciadores que no se
concretan exactamente en gastos en consumo, como puede
ser el ahorro en sentido estricto, como excedente de renta y
no como gasto diferido, evidenciado a través de un mayor
gasto en servicios financieros.

Aunque los grupos de renta mas elevados contindan siendo
referentes sociales para la determinacién de los niveles de
vida deseados por los individuos y contintdian proponiendo
consumos de estilos de vida distinguidos, la generalizacion
del consumo masivo ha hecho aparecer nuevos grupos
como referentes de estilos de consumo entre los grupos de
renta media o medio-alta, que articulan la difusién de los
comportamientos del consumo de masas.

Los grupos de renta mds alta contintian mostrando rasgos
particulares en sus comportamientos de gasto (en ocio, es-
parcimiento, otros bienes de consumo), ademas de diferen-
ciar claramente los productos objeto de su consumo.

La importancia del nivel de renta se deja sentir al analizar la

posible convergencia con las estructuras del consumo de los pa-
ises mas significativos de la UE y EE.UU. Las diferencias mos-
tradas respecto de las correspondientes estructuras de gasto en
consumo en Espana, se mantienen en términos generales a lo lar-
go de los anos considerados, es decir, que se mantienen las dife-
rencias medias, aunque se producen variaciones, tanto en senti-
do positivo como negativo, respecto de algunos paises y de los
distintos grupos de gasto en consumo. El mantenimiento de las
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diferencias medias a lo largo de los afios, es resultado de que no
se ha producido el suficiente acercamiento de los niveles de ren-
ta con los paises con que se ha establecido la comparacién. Sin
embargo si se ha producido una cierta convergencia en la parti-
cipacién en el gasto de algtin grupo de productos (alimentacion,
vivienda), a la vez que la estructura de gasto en Espafia muestra
rasgos propios, el mayor gasto relativo en otros bienes y servi-
cios, que podria caracterizar el comportamiento de consumo en
Espafa y ser revelador de la existencia de factores culturales y
de entorno que diferencian los hdbitos de los consumidores. Con
todo, tal vez mds importante sea constatar que la existencia de
rasgos culturales autdctonos no impide la formacién de segmen-
tos de consumidores paneuropeos que permiten el incremento
de la escala de produccién y la internacionalizacion de las em-
presas de produccion y de distribucién, aunque los componen-
tes de esos «euro segmentos» de consumidores no se clasifiquen
en los mismos niveles de ingresos en cada paifs y por mas que
mantengan ciertos rasgos culturales propios que hagan necesa-
rias ciertas adaptaciones de los productos.
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